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Vom Programmpaket
zum Kinderkanal

Die Fernseh-Jagd auf Kinder

Das Programmangebot fiir Kinder
der privaten Veranstalter ist durch
den Markteintritt von RTL 2 und
KABEL 1 deutlich erweitert worden
und zeigt spartenprogramm-ihnliche
Strukturen. Mit der Einfiihrung des
bereits lizenzierten Kinderkanals von
»Nickelodeon / Ravensburger TV«
wird das Angebot von Fernsehpro-
grammen fiir Kinder in Deutschiand
noch einmal erheblich aufgestockt.

Vorbemerkung

Is »kinderrelevant« werden
im folgenden die Pro-
gramme bezeichnet, die ent-

weder direkt an die Kinder gerichiet
oder aufgrund ihrer forminhaltlichen
Qualitat als kindernahe Sendungen
einzustufen sind, auch wenn sie von
den Veranstaltern nicht als offizielle
Kindersendungen deklariert werden.'
DaB die Kinder dariiber hinaus noch
weitere, zumeist an Erwachsene
adressierte  Programme konsumie-
reu, zu denen auch so hochgeschitzte
Serien wie »Knight Rider«, »Das A-
Teame, »seaQuest DSVe«, »Gliicks-
rad«, »Die ]100.000-Mark-Frage«,
»Das goldene Ei« und nicht zuletzt
die Nachrichtensendungen gehoren,
darf dabei nicht vergessen werden.
Diese Serien/Sendungen bleiben im
vorliegenden Zusammenhang auBer
Betracht — der Tatbestand als solcher
muf aber bei den folgenden Uberle-
gungen stets mitbedacht werden.?

Ausgangspunkt
In dem »Bericht zur Lage des Fernse-
hens« — einem Gutachten, das von ei-
ner Expertenkommission im Aufirag
des fritheren Bundesprisidenten von
Weizsicker verfaBit wurde - ist ener-
gisch die »gesellschaftliche Verant-
wortung« angemahnt worden, die

auch die kommerziellen Fernsehver-
anstalter fir ihre »konkrete Pro-
grammarbeit« wahrzunehmen ha-
ben. Hingewiesen wird dabei aus-
driicklich aul die Verantwortung ge-
genuber dem Kinderpublikum, da
das Fernsehen als »elektronisches
Fenster zur Welt ... nach elnem gehei-
men Lehrplan auch Anschavungen
von ... gesellschaftlichen Realitdten
(schult).«

Dag der Lehrplan, dem Anbieter wie
RTL, SAT.1 oder PRO SIEBEN of-
fensichtlich folgen, geheimgehalten
wird, kann man den Veranstaltern
aufgrund der Offenherzigkeit, die sie
in ihren Kinderrelevanten Program-
men zur Schau stellen, wohl nicht vor-
werfen. DaB sie sich mit ihrem action-
reichen, manchmal gewalt- und im-
mer werbebestiickten Angebot jener
Verantworfung héufig entziehen,
muf} festgehalten werden. Diese Kri-
tik wiegl um so schwerer, als sich das
Gesamtprogramm, das die privaten
Anbieter an die Kinder, vor allem an
die 6- bis 13jihrigen. adressieren,
durch den Markteintritt von RTL 2
und KABEL 1 immens erweitert
hat —, wobei die tagliche Kinder-
stunde im Premiere-Abonnementka-
nal nicht iibersehen werden soll. Und
damit nicht genug: Auch dieser Pro-
grammberg wird noch einmal um ein
Vielfaches aufgestockt, wenn dem-
nachst noch weitere Veranstalter die
deutsche Fernsehbiihne bevdlkern.

Die kommerziellen Anbieter
Zur Zeit wird der deutsche Markt des
kinderrelevanten  (Privat-)Fernse-
hens im wesentlichen bestimmt von
der Kirch/Springer-Gruppe (SAT1,
PROSIEBEN,KABEL 1.Premiere),
der CLT Luxembourg (RTL, RTL 2),
Bertelsmanns Ufa Film und Fernse-
hen GmbH (RTL, RTL 2, Premiere)
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und dem Bauer-Verlag (RTL 2).* Das
konnte sich ab September 1995 &n-
dern, wenn der US-amerikanische
Konzern Viacom hinzukommt - mit
der deutschen Version seines 12stiin-
digen Kinderkanal-Programms
»Nickelodeon«. Dessen Ausstrahlung
ist gerade von der Landesanstalt fiir
Rundfunkordnung Nordrhein-West-
falen (LfR) genehmigt worden,*
nachdem Viacom der LfR einige Eck-
daten hatte zukommen lassen. die of-
fensichtlich die »wirtschaftliche Trag-
fahigkeit« des avisierten Kinderka-
nals illustrieren sollen. » Viacom hatte
... kiirzlich mitgeteilt, da in dicsem
Jahr (1995 — Anm. d. Verf.) Investitio-
nen in Hohe von 66 Mio. DM geplant
sind. Die Nettowerbeeinnahmen fiir
1995 werden auf 13,8 Mio. DM veran-
schlagt. Bereits 1998 wolle »Nickelo-
deon« bei einem projektierten bun-
desweiten Marktanteil von 2.9% und
Werbeeinkiinften von 87,1 Mio. DM
die Gewinnschwelle erreichen. Bis
dahin rechnet Viacom mit rund 118
Mio. Anlaufverlusten.«’

Das Unternehmen Viacom, das hier-
zulapde bereits mit den Musikelip-
Sortimenten MTV und VH 1 von sich
reden macht, wird im deutschen Kin-
derfernseh-Markt auf einige potente
Gegener treffen, die sich — nimmt
man die werbefreie, aber Pay-TV-Ge-
biithren einbringende Premiere-Kin-
derstunde »Romeo« aus — das Kin-
derpublikum als einen wichtigen, weil
Werbeerlés garantierenden Konsu-
mentenstamm erkogen haben. Aus-
einandersetzungen solcher Art sind
dem Konzern allerdings nicht fremd.
In den USA wie in Grofbritannien
hat er gezeigt, daB er sich
mit scinem  (werbefinanzierten)
»Nickelodeon«-Programm durchset-
zen kann. Allerdings scheint in Eng-
Jand - die GB-Version von »Nickel-
odeon« wurde zum ersten Mal im
September 1993 ausgestrahlt — das
Programm erst heute (Mitte 1995)
Aunlaf} zu geben, daB kiinftig mit eini-
gem Gewinn gerechnet werden kann.
Sowoh) bei den kommerziellen Ver-
anstaltern wie im Public-Service-Be-
reich miissen namlich zunichst ein-
mal duBerst zdhe Konkurrenten nie-
dergerungen werden (The Children’s
Channe) und TNT & Cartoon Net-

work einerseits, [TV/Channel 4 und
BBC 1+2 andererseits). Auflerdem
sind die kabel- und satellitentechni-
schen Voraussetzungen, auf die die
Ausstrahlung  von »Nickelodeon«
sehr stark angewiesen ist, langst nicht
soweit gediehen wie beispielsweise in
Deutschland. (Zum Thema »Nickel-
odeon«siehe weiter unten.)

Im Kampf um das Kinderpublikum
wird Viacom jedoch nicht nur mjt den
RTL-, RTL 2-, SAT.1-, PRO
SIEBEN-, KABEL 1- und Premiere-
Angeboten konfrontiert. Den Kon-
zern wird auch der neu etablierte, mit
2stindiger »Kinderstrecke« verse-
hene Familienkanal »Super RTL« er-
warten —~ realisiert von CLT und der
Walt Disney Company; letztere will
sich hier — nach dem Auslaufen jhrer
vertraglichen Bindung an die ARD —
machtig ins Zeug Jegen.* Moglicher-
weise sieht sich Viacom zusitzlich
dem ebenfalls bereits genehmigten
Kinder-Abonnementkanal »Pre-
miere 2« gegeniber, dessen Start die
potentiellen Veranstalter Bertels-
mann, Kirch und der franzésische
Anbicter Canal plus bis jetzt jedoch
noch nicht angekiindigt haben.’ Dazu
soll noch ein weiteres Pay-TV-Kin-
derprogramm kommen, das Fun TV
von Késsler/Schumacher; iber deren
Konzept ist nichts bekannt, ein Ge-

nehmigungsantrag scheint noch nicht
gestellt worden zu sein.™

Daf3 Viacom die auf dem deutschen
Fernsehmarkt titigen kommerziellen
Anbieter fiir die wichtigsten Konkur-
renten hdlt, kann - aufgrund der vor-
liegenden Reichweiten- und Nat-
zungsdaten - micht verwundern.!
Dennoch wird der Konzern auch ein
Auge auf ARD/ZDF haben miissen.
Diese licgen zwar im Hinblick auf die
den Kindern offerierte Programm-
Masse hinter den kommerziellen Ver-
anstaltern zuriick, trotzdem gibt es
aber einige ARD/ZDF-Sendungen,
die sich — vor allem wenn sie thema-
tisch-padagogisch direkt an die Kio-
der gerichtet sind — cines erheblichen
Zuspruchs erfreuen und imstande
sind, ein groBeres Kinderpublikum
langerfristig an sich zu binden (»Die
Sendung mit der Maous«, »Disney-
Club«, »Kipi'n Blaubir«, »Sieben-
stein«). Auch Viacom sollte daher die
offentlich-rechtlichen Anstalten nicht
untersché(zen — diese sind, trotz aller
rundfunkdualistischen Widrigkeiten,
»bei Jingeren« durchaus nicht
»mega-out«.” Ob sich fiir den Kon-
zern die Schwierigkeiten dadurch
noch weiter erhdhen, da ARD/ZDF
moglicherweise ab 1997 einen cige-
nen Kinderkanal in Betrieb nehmen
werden, bleibt abzuwarten. Da es im
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folgenden um den privaten, den kom-
merziellen Fernsehsektor gcht, wird
auf die Diskussionen, die in
ARD/ZDF in Sachen kommerzieller
Kinderkanal ausgeldst und zumin-
dest in der ARD zu einem Pladoyer
fir einen gegen-gewichtigen offent-
lich-rechtlichen Kinderkanal zusam-
mengefalt worden sind,im vorliegen-
den Zusammenhang nicht weiter ein-
gegangen (siehe dazu Interview
S.41L).

Um sich in den Fahrnissen des deut-
schen TV-Marktes mit Erfolg be-
haupten zu kdnnen, hat sich Viacom
einen Partner gesichert: die Ravens-
burger Film + Fernsehen GmbH, die
mit einem Anteil von 10% am
»Nickelodeon«-Projekt  partizipiert
und zunichst 7,5 Mio. DM investie-
ren will.* Die Ravensburger GmbH
ist insofern ein interessanter Kompa-
gnon, als sie erstens ein 100%-Subun-
ternehmen des Spiele- und Kinder-
buchverlags Ravensburger AG (Um-
satz 1994: 378 Mio. DM) ist und zwej-
tens  fur SAT.), Premiere und
ARD/ZDF Kindersendungen produ-
zierl —  beispielsweise  »Kipt'n
Blaubidr« (ARD), »Urmel aus dem
Eis / Augsburger Puppenkiste«
(ARD), »Abenteuer der weifien Hir-
sche« (ZDF) und »Ric der Rabe«
(SAT.1) (Umsatz im TV-Sektor 1994:
20 Mio. DM)."™

Die Absichten der Anbieter
Es ist bekannt, dafl sich Erstellung
und Ausstrahlung yon kommerziellen
Programmen - und damit auch von
kommerzieilen Programmen, die fir
Kinder rejevant sind — 8konomischen
Bedingungen anzupassen haben, die
fiir Produktion und Vertrieb markt-
géngiger Giiter verbindlich sind. Im
Sinne des  marktwirtschaftlichen
Wettbewerbs haben solche Pro-
gramme insbesondere folgenden An-
forderungen zu gentigen:*

@ wenig zu kosten und viel Gewinn
einzubringen;

@ dem Veranstalter eine starke Posi-
tion im Publikumsmarkt zu sichern

@ und positiv-funktionale Wirkungen

im Hinblick auf die werbe- und wa-

renwirtschaftlichen Aktivitdten zu

zeitigen, die an die Fernsehveran-
staltung gekoppelt sind.

Aus den drei Punkten ergeben sich
einige Konsequenzen:

Erstens miissen die unter kommerzi-
ellen Gesichtspunkten angebotenen
Programme auf sogenannte Massen-
attraktivitdt ausgerichtet sein, um den
mit ihrer Herstellung und Verbrei-
tung anfallenden Kosten gewachsen
zu sein: Tendenziell missen die Pro-
gramme darauf angelegt sein, kosten-
giinstige Markt-Hits zu werden - was
immer einschlieBt, daB sich diesem
Ziel programmliiche Erwdgungen an-
zubequemen haben.

Zweitens resultiert avs der Maxime,
Programme mglichst billig zu erstel-
Jen, der Zwang, Eigen- und Auftrags-
produktionen, die zumeist teuer sind,
auf Sparflamme zu k&cheln und sich
stattdessen auf Niedrigpreis-Pro-
dukte (und, wenn mdglich, auf deren
mehrfache Verwertung) zu veriegen.
Drittens biirdet das gewinnwirt-
schaftlich unumgangliche Verfahren,
das Fernsehgeschift mit werbe- und
produktwirtschaftlichen Aktivititen
zu kombinieren, den Programmen
noch weiteres auf: namlich einersejts
als genereller und spezieller Werbe-
trager zu operieren und andererseits
als Vehikel fir Windowing und Mer-
chandising zu dienen. Gerade die
letztgenannten Aktivitdten nebmen
in ihrer Skonomischen Bedeutung
stdndig zu. Windowing basiert darauf,
daf3 beispielsweise ein Film zunichst
als Kinofilm, dann als Video, dann als
Pay-per-View-Film, dann als Pay-TV-
Film und schlieBlich als iibliche TV-
Kost vermarktet wird. Beim Mer-
chandising — hier ebenfalls aus der
Sicht der Fernsehveranstalter be-
trachtet — geht es dagegen um den
(oft mit Hilfe von Agenturen betrie-
benen) lizenzierten Vertrieb von
Fernsehfiguren und -geschichten in
Form von Kinofilmen, Comics,
Biichern, CDs, Kassctten, Spielzeug,
Bettwische, Kleidung, EBbesteck,
Zahnpasta, Misli, Getranken, SuBig-
keiten ete.”

Was beispielsweise bei Merchan-
dising-Prozeduren alles auf dem Spiel
steht, wer da alles dranhdngt und was
mit den zu vergebenden Lizenzen al-
les zu bewerkstelligen ist, zeigt sehr
schoén eine Untersuchung, die zu der
RTL-Sendung »Li-La-Launebir« ge-
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macht worden ist (s. Tab, 1)."

Es liegt auf der Hand, daB Unterneh-
men wie Viacom, CLT, Walt Disney
und Ravensburger, die im deutschen
Fernsehmarkt mit »Nickelodeon«
und Super RTL Platz finden wollen,
entsprechend den cben skizzierten
Bedingungen operieren werden. Sie
werden den Kindern im wesentlichen
das bieten, was RTL/RTL 2, SAT.1,
PRO SIEBEN und KABEL 1 bereits
offerieren und das - den Skonomi-
schen Konditionen gemdf — Gewinn
abwerfen muB. Dabei ist im Prinzip
gleichgiiltig, welchen Griinden auf
seiten der Zuschauer der Profit zu
verdanken ist — wichtig ist lediglich,
daB das Programm bei den Kunden
ankommt.

Daraus einen Vorwurf gegeniiber den
marktwirtschaftlich praktizierenden
Unternehmen ableiten zu wollen, ist
nicht sehr sinnig. Denn sie erfillen
nur das, was der Markt verlangt: nam-
lich ein Gut zu prisentieren, das mog-
lichst vielfach zu verwerten ist und
sich dadurch als profitabel erweist.
Dieser Grundsatz gilt auch fiir einen
Mark1, dessen Hauptkunden Kinder
sind. DaB das Kinderpublikum dabei
besonders hart umkampft wird, kann
nicht dberraschen. Die Kinder steflen
immerhin die »Konsumenten von
morgen« dar - die kiinftige, fiir
Fernsehprogramme und im Fernse-
hen beworbene Produkte gleicher-
mafien lukrative Jugend- und Er-
wachsenenkundschaft.

In diesem Sinne schitzt wohl auch
der RTL-Geschiftsfilhrer das Ver-
hiltnis des kommerzietlen Fernse-
hens zu den Kindern ein. Inm gelten
»Ethik-Argumente« blo als »Werk-
zeuge des Konkurrenzkampfes der
nicht-kommerziellen Sender.«®.
Ganz im Unterschied zur »Nickel-
odeon«-Redaktion, die offenbar ein
anderes Selbstverstindnis hat, wie
Text 1 dokumentiert.

Sieht man sich allerdings an, was ins-
besondere der in London beheima-
tete »Nickelodeon«-Kanal priasen-
tiert ~ im Detail wird darauf weiter
unten zuriickgekommen -, gewinnt
man schnell den Eindruck, daB dieser
wohlmeinende Begleittext im Markt-
geschehen doch sehr verdunstet.
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Tabelle 1

»Li-La-Launebir-Lizenzen

Hersteller Artkelbeschreibung © Copyrighs

Europa Li-La-Laune Lieder }
Li-La-Laune Lieder2
Li-La-Laune Lieder 3
Li-La-Laune Geschichten 1
Li-La-Laune Geschichten 2
Li-La-Laune Weihnachtslieder

Schildkrot Li-La-Launebir aus Plisch © RTL Marketing Vertrieb, 1992
(zwei verschiedene GroBen)
Launebirfigur (ca. 18 cm)

Fingerhut GmbH Li-La-Laune Bademantel © RTL Marketing Vertrieb, 1992
Li-La-Laune Badetuch © RTL Marketing Vertrieb, 1992

Dino Music GmbH  Li-La-Laune Ministars

Xenos Verlag Lil-La-Laune Malbuch © RTL Programmarketing, 1991

Forty Four Lil-La-Laune Kinderkofter

Jumbo Li-La-Launespiel

Polymedia Marketing Li-La-Launevideo

Group

Eco Li-La-Launebar Ministeck © RTLplus, 1990
Li-La-Laune-Zug © RTLplus, 1990
Li-La-Laune-PVC-Figuren © RTLplus, 1991

Noris Li-La-Launebdr Natur-und-  © RTLplus. 1991
Urweltspiel
Li-La-Launebir Liederbuch ~ © RTLplus, 1991

Jofrika Lil-La-Launebsr Schminkparty ©® RTL Programmarke(ing, 1991
Lil-La-Launeb#r Schminkparty © RTL Programmarketing, 1991
Nachfiillpackung

EK CONCEPT Lil-La-Launebir,

GmbH Das birenstarke Buch
der Set Li-La-Launebér

_ Partygeschirr

Consulting Plan Lil-La-Laupebar Kinderspezial-
pflege (Kindercreme, Kinder-
bandseife, Kinderkérper-
lotion, Kinderduschgel,
Kinderfeuchtiucher)

Text 1

Die Maximen fiir das »Nickelodeon«-Projekt USA

Was ist »Nickelodeoy-?

»Nickelodeon« ist cin himslicher Stiitzpunkt
fir Kinder, cin gewaltloser, sicherer Hafen
voller Humor, Phamtasie und [nnovation. Wir
glauben. dall Kinder Viellalt brauchen. um
aufwachsen zu kénnen. Deshalb entwerfen
wir Gameshows, in denen nur Kinder gewin-
nen kénnen: Nachrichtensendungen, in de-
nen die Well aus der Sicht der Kinder gezeigt
wird: Actionshows und Komdadien, in denen
Kinder die Darsteller sind: und auBerge-
wishnliche Zeichentrickprogramme. die aufl
Origimalfiguren basieren und die die Kinder
nur bei »Nickelodeon« linden kénnen.

Die »Nickelodeon«-Philosophie:

»Nickclodeon« sicht seine Aulgabe darin.
mit Kindern Kontakt zu haben und Kinder
durch Unterhaltung mit ihrer Umwelt in
Kontakt zu bringen. Das ist die Grundlage.

aul der alle Aktivitdten von »Nickelodeon«
basicren. »Nickelodeon« vertritt und zeigt
i ihre Schgewohnheiten sollen deut-
wcht, ihre Lebensweise aufg ot
¢ beriicksichtigt werden, die fiir sie
Jedes  »Nickelodeon«-Pro-

sind.

wichtig
gramin hat seine »Botschalt«: »Kinder sind
offen:wir kKiimmern uns um cuch: wir mégen
cuch genauso, wie ihr seid.« Dic Programm-

philosophic von »Nickelodeon« erlaubt cs
den Kindern. sich ganz selbstverstindlich als
vollwertiges Milglied der Gesellschaft zu
fihlen. und zwar dadurch. dall es cinen
Kanal gibt, der attrakuv ist und den Kindern
dabei hilft. Vertrauen aufzubauen. positive
Einstellungen und ein gutes Gefiihl hinsicht-
lich ihres Status und ihres Platzes in der Welt

zuentwickeln. (Ubers, Red.)

Der Erfolg der Privatanbieter
bei den 6- bis 13jidhrigen
Wenn »Nickelodeon« den Kindera
demniichst mit einem taglichen 12-

Stunden-Programm aufwartet, trifft
diese das nicht ganz unvorbereitet, da
sie genug Gelegenheit hatten und ha-
ben, sich mit Vorldufern eines Kin-

11

derkanals anzufrcunden. Denn die
tber die Woche (RTL, PRO
SIEBEN) und das Wochenende
(RTL, PRO SIEBEN, SAT.1) verteil-
ten Programmpakete einerseits und
die 7- bis 8-Stunden-Angebote ande-
rerseits,die von RTL 2 und KABEL 1
montags bis freitags ausgesirahlt wer-
den, lassen sich als solche Vorlaufsty-
pen beschreiben.™

RTL, SAT 1, PRO SIEBEN

Schon am Wochenend- und Wochen-
tagsprogramm von PRO SIEBEN
und RTL zeigt sich augenfillig, daB
hier eine Masse an kinderbezogenen
Programmen (und stetig unterbre-
chender Werbung) offeriert wird, die
schon aufgrund ihres Umfangs mit
der Gestalt des ARD/ZDF-Kinder-
fernsehens und auch mit der Pre-
miere-Kinderstunde, also mit dem
»klassischen Programm fiir die Klei-
nen«,* nichts mehr gemein hat. Das
RTL- und PRO SIEBEN-Programm
—und in etwas schwicherem Ausmaf
auch das Sa/So-Angebot von SAT.1 -
kommen damit zumindest teilwejse
den zeitlichen Vorstellungen schr
nahe, die fiir ein Kinderkanal-Projekt
verbindlich sein sollen.™ Wie die »kin-
derrelevanten« Apgebote bei den ge-
nannten Anstalten im einzelnen aus-
sehen, wird anschlieBend beispielhaft
verdeutlicht — und zwar fiir Mittwoch.
den 7.12., und Samstag/ Sonntag, den
10./11. 12. 1994: Mi ist reprasentativ
fur die derzeitige Programmstruktur
an den Wochentagen (Mo-Fr), Sa/So
sind reprisentativ fiir die derzeitige
Prograromstruktur am Wochenende.
In der folgenden Zusammenstellung
wird zudem die {absolute) Zahl der
jeweils zuschauenden (6- bis 13jdhri-
gen) Kinder ausgewiesen, um deren
Zuwendung zu den Programmen und
den Verlaul dieser Zuwendung pro
dokumentiertem Tag sichtbar zu ma-
chen (s. Tab. 2. Zur Erinnerung: mo-
mentan leben in Deutschland rund
6.5 Mio. 6- bis 13jahrige).

Bei der Auflistung der Programme
und - nicht zu vergessen - ihrer stin-
digen Wiederholungen f3llt (wieder)
auf, mit welcher Vehemenz Action-,
Sitcom- und Science-Fiction-Stoffe,
durchweg eingepackt in Zeichen-
trickserien, auf die Kinder losgelas-



TITELTHEMA KINDERKANALE

12 TELEVIZION  8/1995/1
Tabelle 2
Das an die Kinder gerichtete Angebot im Programm von RTL, SAT. 1und PRO STEBEN:
7.12. (Mittwoch) und 10/11. 12,1994 (Samstag/Sonntag)
RTL SAT.1 PRO SIEBEN
6-13J. 6-13J. 6-13
in Mio. in Mio. in Mio.
Mittwoch * Samstag Mittwoch
6.05 Der machtige Thor 0,01 6.00 Droopy 0,01 6.00 Animaniacs 0,02
6.22 Monstergeschichten 0,02 6.21 Mein kleines Pony 0,01 6.19 Familie Feuesstein 0.05
6.33 Spiderman 5000 (-6.59) 0,05 6.31 Mein kleines Pony 0,02 6.48 Flipper 0.07
7.33 Power Rangers 0,04 6.48 Grisu, der klemne Drache 0,01 7.19 Dic Waltons 0,04
7.54 Rasende Motoren 0,02 7.19 Peter Pan 0,02 8.19 Unsere kleine Farm 0,03
8.04 Fenerstcins Lachparade 0,01 7.47 Astro-Dinos 0,07
8.33 Lucky Luke 0,01 8.16 Silver Hawks 0,07
Samstag 8.44 James Bond jr. 0,17 15.59 Unsere kleine Farm 0,23
6.00 Pinocchio 0,02 9.13 Conan 0,08 16.55 Real Ghostbusters 032
6.12 Lila und die Smoggies 0.02 9.37 Zorro 0,04 17.21 Dennis 0,51
6.42 Die Jetsons 0.04 Sonntag 17.32 Animaniacs 0,53
7.07 Camp Candy 0,01 6.31 Grisu, der kleine Drache 0,00 17.59 Familie Feuerstein 0,50
7.35 Comix 0,16 6.57 Peter Pan 0,03 18.28 Die Simpsons 0,51
8.02 Droopy 0,17 7.21 Silver Hawks 0,03 18.57 Rock '’ Roll Daddy 0.57
8.28 Toby Terrier 0,15 7.43 Conan 0,05 19.26 Alf 0,56
8.59 X-Men 0,35 8.09 Eselsohr, Teufelsschwanz 0,02 Samstug
9.27 Power Rangers 0,51 8.17 Di¢ Astro-Dinos 0,08 6.00 Real Ghostbusters 0,00
9.54 Disney & Co 0,39 8.46 James Bond jr. 0,11 6.21 Ollies verriickte Farm 0,01
9.58 Classic Cartoon 0,42 9.15 Quer durch die Galaxie 0,10 6.45 Der Superkater 0,02
10.09 Disney & Co 0,41 9.45 Tarzan 0,14 7.12 Schweinchen gehabt 0,08
10.12 Arielle, die Meerjungfrau  0.54 10.14 Zorro 0,07 7.39 Inspector Gadget 0,12
10.41 Disney & Co 045 8.05 The Chipmunks 0,22
10.44 Classic Cartoon 0,52 8.32 Die Simpsons 0,34
10.55 Disney & Co 047 9.00 Supermaus 025
10.57 Goofy und Max 0,54 9.28 Killertomaten 0,17
11.26 Disney & Co 0.44 9.55 Taz-Mania 023
Sonniag 10.19 Beetlejuice 0,15
6.00 Scooby Doo 0,02 10.47 Batman 0,19
6.13 Winspector 0,02 *ZuRTL 11.13 Animaniacs 0,14
6.40 Hanna Barbera Party 003 AnWochentagen werden 11.39 Familie Feuerstein 0.18
6.59 Disney & Co 0,01 wihrend des morgendlichen 12.08 Scoxch 027
7.03 Classic Cartoon 0,02 Blocks alle halbe Stunde die 12.38 Parker Lewis 029
7.13 Disney & Co 0,01 Nachrichtensendung >RTL Ak- 13.09 Batman 0,23
7.16 Arielle, die Meerjungfran 0,06 tuell« und um 7.00 Uhr das Ma- Sonntag
7.43 Disney & Co 0,12 gazin »Punkt Sieben« ausge- 6.00 Supermaus 0,01
7.47 Classic Cartoon 0,13 strablt. 6.19 Teddy Ruxpin 0,01
7.58 Disney & Co 0,16 6.43 Killertomaten 0,04
7.59 Goofy und Max 027 7.09 Real Ghostbusters 0,07
8.22 Disney & Co 0,25 7.36 The Chipmunks 0,07
8.25Tom und Jerry 027 8.04 Inspector Gadget 0,11
8.53 Biker Mice from Mars 0.24 8.30 Die Simpsons 0,23
9.21 Geschichwen aus der Gruft 0,29 8.58 Apomanisacs 0,21
9.49 Guten Morgen Sonntag 024 0.26 Bugs Bunny 021
9.56 Aladin 0,39 9.54 Ratman 0,24
10.24 Geniestreiche 0,39 10.20 Garfield 0,16
10.26 Geheimnis in Lost Creek 0,32 10.48 Familie Feuerstein 0,15
10.38 Splatierdome 0,31 11.22 Dick und Doof 0,14
10.55 Bubbles und Bunkers 0,37 11.53 Bezauberpde Jeannie 0,16
11.26 Disney & Co 0,25 12.23 Flipper 0,20
sen werden. Deutlich erkennbar ist  Spitzen-Serien - die Hochstwerte BEN ausgestrahlt werden.” Diese

aber auch, daf3 die Zahl der Kinder,
die RTL, SAT.1 und PRO SIEBEN
mit ibrem kinderrelevanten Angebot
zu fesseln vermdgen, durchaus be-
grenzt ist: Bei keinem der aufgefiihr-
ten Programme werden 10% der in
Deutschland lebenden 6- bis 13jahri-
gen erreicht. Bezieht man die Woche
vom S. bis 11. 12. 1994 ein, zeigt sich,
daBl — pro einzelner Sendung der in
der Woche mehrmals ausgestrahlien

iber 10% liegen: 750.000 zuschau-
ende Kinder bei der »Familie Feuer-
stein«, 720.000 bei den »Simpsonse«.
Zum Vergleich: Den »Asterix«-Film-
abend von SAT.1 am 9.12.1994,20.15
Uhr, haben 1,53 Mio. 6- bis 13jahrige
gesehen.

Zu bedenken ist, daB die meistgese-
henen kinderrelevanten Wochentags-
serien — also »Die Fumilie Feuerstein«
und »Die Simpsons« ~ von PRO SIE-

Anstalt ist bei den 6- bis 13jahrigen
daher eindeutig die Ntr, 1. Weder
RTL/RTL 2, SAT.1 und KABEL 1
noch ARD/ZDF bieten vergleichbar
attraktive Programme an. So giit fiir
die Zeit vom 5. bis 11. 12.1994 die fol-
gende Rangreihe der meistgesehenen
Wochentagssendungen: 1. » Die Fami-
lie Feuerstein« (750.000 zuschauende
Kinder), 2. »Die Familie Feuerstein«
(720.000), 3. »Die Simpsons«
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(720.000), 4. »Die  Simpsons«
(690.000). Dagegen fallen die — samt-
lich am Sonntag (11.12. ) plazierten —
Top-Sendungen von ARD/ZDF um
einiges ab: »Die Sendung mit der
Maus« (ARD), der »Disney Club«
(ARD) und die Serie »Siebenstein«
(ZDF) kommen auf 380.000, 360.000
und 210.000 6- bis 13)ahrige.

Interessant ist noch ein weiteres Mo-
ment der zuvor notierten Tabelle. Of-
fenbar scheint pidmlich die Chance,
wihrend eines lingeren (Tages-)
Zeitraums ein relativ groBes Kinder-
publikum ansprechen zu kdnnen —
ein Tatbestand, der fiir einen Kanal-
Anbieter sozusagen existenzwichtig
ist —, durchaus gegeben zu sein. Denn
aus der Zusammenstellung 1aft sich
entnebmen, daB am Samstag von 9.00
bis 12.30 Uhr bei jeder RTL-Sendung
zwischen 400.000 und 500.000 Kinder
und am Mittwoch von 17.20 bis 20.00
Uhr bei jeder PRO SIEBEN-Sen-
dung zwischen 500.000 und 570.000
Kinder versammelt sind. (Der Mitt-
woch ist, wie gesagt, reprisentativ fir
alle Wochentage; wie grof3 die Uber-
schneidungen zwischen den Publika
der einzelnen Sa- und Mi-Sendungen
ist,kann im vorliegenden Zusammen-
hang nicht geklirt werden.)

RTL 2, KABEL I

Doch bevor naher auf die Situation
der Kinder und deren mégliches Ver-
hiltnis zu einem kommerzijellen Kin-
derkanal eingegangen wird, sollen
zwej weitere Vorldufey, fiir einen sol-
chen Kanal vorgestellt werden, die
den Kindern ejnen noch wesentlich
umfanglicheren Programm-Mix ser-
vieren: RTL 2 und KABEL 1. Beide
Aaustalten offerieren den 6- bis
13jdhrigen von Montag bis Freitag
ein 7- bis 8stiindiges Non-stop-Ange-
bot, das - je zur Halfte auf Vor- und
Nachmittag plaziert - als ein in sich
strukturiertes, permanent durch Wer-
bespots unterbrochenes Programm
organisiert ist. Seinen Zusammenhalt
erfahrt das Programm durch eine
fortlaufende Moderation, die bei
RTL 2 im Pausenfiiller »Vampy«,
beim KABEL 1 im Pausenfiller
»Bim Bam Bino« bewerkstelligt wird.
AnschlieBend wird ~ beispielhaft —
das fiir das Wochenprogramm typi-

sche Tagesmenu von RTL 2 und KA-
BEL 1 charakterisiert. Kennzeich-
nend fiir das Menu ist dreierlei: Er-
stens sind RTL 2 und KABEL 1 of-
fensichtlich als Abspielstationen in-
stalliert, mit denen groBenteils an an-
deren Orten schon getitigte Ge-
schifte noch einmal wiederholt wer-
den - nimlich im CLT/Bertels-
mann/Kirch-Fundus  vorhandenes,
bei RTL, SAT.1 und PRO SIEBEN
bereits gesendetes (und wiederhol-
tes) Filmmaterial kostenglinstig und
damit gewinnbringend erneut auszu-
strahlen. Zweitens macht sich das Ko-
stenbewuBtsein der Veranstalter be-
sonders dadurch bemerkbar, daB das
den Kindern taglich gewidmete 7-
Stunden-Angebot aus einer Vormit-
tagsleiste und deren Wiederholung
als Nachmittagsieiste besteht. Drit-
tens sticht ins Auge, wie prizis der re-
daktionelle Teil mit der Werbung (in-
klusive der Eigenwerbung der An-
stalten) verzahnt ist.* Es iberrascht
immer wieder von neuem, wie im-
mens die Moglichkeiten sind — und

Tabelle 3
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zwar trotz der mittlerweile von den
Landesmedienanstalten strikter ge-
handhabten Kontrofle der kommerz-
anstaltlichen Werbeaktivititen —, die
Kinder von der Werbung gezielt er-
greifen zu lassen.”

Dic in Tabelle 3 gegebene Zusam-
menstellung bezieht sich auf das RTL
2/KABEL 1-Angebot, das am Mitt-
woch, dem 7.12.1994, gesendet
wurde. Allerdings sind das dokumen-
tierte Programm sowie die Hinweise
zum Umnfang der Kinderpublika auch
noch fiir das aktuelle Wochentagsan-
gebot der beiden Anstalten reprasen-
tativ: bis heute hat sich an der Struk-
tur des Angebots nichts verandert.”
Offensichtlich ist: RTL 2 und KA-
BEL 1 versuchen, mit dem Slogan
»Viel mehr von dem, was wir wirklich
wollen« (Kinderspruch in der RTL 2-
Eigenwerbung) eine Programmpa-
lette anzubieten, deren Bestiickung
uniibersehbar auf zentrale Erkennt-
nisse der marktbezogenen Kinder-
meinungsforschung verweist. Inso-
fern prasentiert die Palette nahezu

7.12.1994 (Mittwoch)

Das an die Kinder gerichtete Angebot im Programm von RTL 2 und KABEL 1:

RTL2
6~13J.
‘in Mio.
Vormitag
6.09 Zorro 0,01
6.34 Familie Nikolaus 0,03
6.57 Saber Rider 0.07
7.21 Beverly Hills Teens 0,06
7.45 Vampy - Der heiBte Draht 0,05
7.49 Choppy und die Prinzessin 0,02
8.12 Varopy — Hinter den Kulissen 0,01
8.18 Frav Pfefferkopf 0,01
8.44 Vampy ~ Hart aber Herta 0.01
8.53 Mila Superstar 0.04
9.18 Wundersame Pollyanna 0,04
Nachmirnag
13.21 Vampy - Prof. Scharfsinn 0.13
13.24 Popeye 0.12
13.35 Popeye 0,18
13.48 Vampy-Das verriickte ABC 0,23
13.50 Frau Pfe(ferkopf 0.30
14.19 Vampy — Alles Okay 028
14.22 Mila Superstar 034
14.45 Vampy — Zaubertricks 0,34
14.56 Wundersame Pollyanna 0,24

15.20 Vampy - Vampy 015
15.23 Choppy und die Prinzessin =~ 0,17

15.47 Vampy - Edison Junior 0,15
15.55 Familie Nikolaus 0,17
16.22 Vampy - On Air 017
16.31 Beverly Hills Teens 0,25
16.54 Vampy - Quizliges 0.24
16.56 Saber Rider 022
17.2] Zorro 0.07

KABEL 1
6~137.
in Mio.
Vorminag
8.07 Bim Bam Bino — Bino, Lucy ,Sonja 0,00
8.08 Die Schlimpfe 0,02
8.35 Widget - Der kleine Wichter 0.00
8.55 Bim Bam Bino - Binos Kino 0,00
9.02 Thundercats 0,00
9.24 Bim Bam Bino - Bino Special 0,00
9.31 Ein Fall fur Batman 0,00
9.53 Bim Bam Bino - Quiz 0,02
9.57 Kimba,der weile Lowe 0,02
10.16 Bim Bam Bino -~ Bino & Friends 0,02
10.23 Pixi im Wolkenkuckucksheim 0,02
10.46 Bim Bam Bino - SpaB mit Bino 0,02
Nachmittag
13.11 Bim Bam Bino - SpaB mit Bino 0,07
13.13 Die Schlimpfe 0,12
13.40 Bim Bam Bino — Bino & Friends 0,06
13.47 Pixi im Wolkenkuckucksheim 0,07
14.13 Bim Bam Bino - Quiz 0.06
14.16 Kimba, der weifle Lowe 0,06
14.37 Bim Bam Bino - Misch dich ein 0.03
(4.44 Eip Fall fyr Batman 0,08
15.11 Bim Bam Bino - Comictip 0,04
15.19 Thundercats 0,04
15.42 Widget — Der kleine Wichter 0.05
16.06 Bim Bam Bino - Bino, Lucy, Sonja 0,04
16.09 Hugo 0.08
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ausschlieBtich  Zeichentrickserien.
Diese lassen sich einerseits dadurch
charaklerisieren, daB sic mit jhren
auffalligen optischen und akustischen
Qualititen, jhrem (Schnitt-)Tempo
und ihrer Art, die prasentierten Ge-
schichten durch die permanente Be-
triebsamkeit der Handlungsfiguren
in Bewegung zu halten, stindig auf
Erregung von Aufmerksamkeit aus
sind.* Und jene Serjen sind anderer-
seits dafiir bekannt, daB sic mit ihrer
einfachen und leicht nachvollziehba-
ren inhaltlichen Gestaltung effektvoll
an den kognitiven, emotiven und mo-
ralischen Fihigkeiten und damit an
den Wahrnehmungs- und Verarbei-
tungskapazitdten der Kinder anset-
zen®

Eine qualitative Skizze des

RTL 2-Programms

Es ist sicher von Vorteil, einmal im
einzelnen zu verfolgen, mit welchen
Sendungen das RTL 2- und das KA-
BEL 1-Tagesprogramm ausstaffiert
sind und wie dabei die Werbung in
den taglichen Programmablauf ein-
montiert ist. Als Beispiel soll das RTL
2-Programm dienen - allerdings nicht
das zuvor skizzierte Dezember-An-
gebot, sondern das vom 9. 8. 1994
(Dienstag), da hierzu eine ausfiihrli-
che Videodokumentation vorliegt.®
An diesem Tag, der typisch ist fur
die anderen Wochentage, hat RTL 2
den Kindern folgendes angeboten
(s-Tab. 4):

5

Damit der Gehalt des RTL 2-Pro-
gramms en detail nachvollzogen wer-
den kann, wird anschlieBend ein Ka-
talog mit knappen Interpretationen
der einzelnen Sendungen bereitge-
stellt. Da im RTL 2-Angebot Wer-
bung ein fester und groBer Bestand-
teil jst, wird diese in der Skizze (Text
2) ebenfalls beriicksichtigt.*

Tabelle 4
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9.8.1994 (Dienstag)

Das an die Kinder gerichiete Angebot im Programm von RTL 2:

6.05-10.00 Uhr

Cartoons + (Eigen-)Werbung
(Eigen-)Werbung
Super Mario Brothers
(Eigen-)Werbung
CaptainZ
(Eigen-)Werbung
COPS
(Eigen-)Werbung
Lady Oscar
(Eigen-)Werbung
Die Schatzinsel
(Eigen-)Werbung / Vampy
Robin Hood
(Eigen-)Werbung / Vampy
Beany und Cecil
(Eigen-)Werbung / Vampy
Rock 'n’ Cop
(Eigen-)Werbung / Vampy
Kidd Video
(Eigen-)Werbung / Vampy

12.35-17.20 Uhr
Cartoons + (Eigen-)Werbung

Lady Oscar
(Eigen-)Werbung / Vampy
Die Schatzinsel
(Eigen-)Werbung / Vampy
Robin Hood
(Eigen-)Werbung / Vampy
Abenteuer in Shoetown
(Eigen-)Werbung / Vampy
Beany und Cecil
(Eigen-)Werbung / Vampy
Rock 'n’ Cop
(Eigen-)Werbung / Vampy/Popeye
Kidd Video
(Eigen-)Werbung / Vampy
Ein toller Hupfer
(Eigen-)Werbung / Vampy
Super Mario Brothers
(Eigen-)Werbung / Vampy
CaptainZ
(Eigen-)Werbung / Vampy
C.O.PS.

17.20-17.55 Uhr
Lancelot Link

Text 2

Skizzen zum RTL 2-Kinderfernsch-
programm — Beispiel 9. 8. 1994

(6,05 bis 10,00 Uhr, 12,35 bis 17.55 Uhr)

Die nachmittdgliche Programmieiste ist mit
der am Vormittag identisch: bis auf die Folge
aus » Abenteuer in Shoetown«, die eine vor-
milligliche Sendung ersetzt (»Beaney und
Cecile) ~ und die Folgen aus » Ein toller Hiip-
fer« und »Lancelot Link«, die hinzukom-
men.

»Super Mario Brothers«

In der US-araerikanischen Serie (Produk-

tion: Nintendo) geht es um die Abentener

der Britder Mario und Luigi, die sowohl a)s

Real- wie als Zeichentrickfiguren auftreten.

Dic hier vorgestellie Sendung besteht aus:

@ ¢inem Vor- und einem Abspanag, in denen
die Briider - begleitet von einem Ron Wil-
liams-Sprechgesang - in Real- wie in Zej-
chentrickgestalt aufireten;

® cinem Realfilm (» Glaubt Thr an Magie?«),
in dem die Briider als Heimwerker agie-
ren, dabei einen Pokal des Basketball-
Stars Magic Johnson ruinieren und die
Trophde durch einen Rasierbecher erset-
zen, der sich in der von Luigi gekochten
Tomatensauce in jenen Pokal verwandelt;

@ und cinem Zeichenrickfilm (»Koopas
Piraten«), in dem sich Mario und Luigi als
Matrosen auf dem Schiff des Kipt'n
Klamm umiun, das noch einen weiteren
pilzkdpfigen Kleinmatrosen und dazu
eine herzige Prinzessin an Bord hat; letz-
tere wird vom Piratenkommandeur
»Schwarzbarl« Koopa und seinen Man-
nen geraubt und von Luigi und Mario wie-
der befreit.

AnschlieBend: (Eigen-)Werbung)

RTL 2-Vorschau: »Lancelot Link«, »Bine

licheln«

»Captain Z«

In der US-amenkanischen Zeichentrickserie
(Produktion: Take One Animation, Inc.)
geht es um cine raumfahrtihnliche »Travro-
basis« und die von dieser ausgesandten
»Traumpatrouvillen«. Aufgabe der Basis ist
es, die Kinder ver Alptriumen zu schiltzen.
Dazu setzt die Basis, wann immer Alptraume
drohen, Patrouillen ein, die den Schlaf der
Kinder zu iiberwachen und diesen schéne
Traume zu bescheren haben. Dic Stars der
Traumbasis sind Captain Z und scine Assi-
stentin Petra.

In der Sendung »Die Schrumpfpatrouille«,
die wie alle Folgen mit einem Marschlied-
chen (»Alle Kinder dieser Welt - liegen jetzt
in ihrem Bett«) eingeleitet wird, schlagt sich
der Kleinling Eduard Bartholomé Schmidt-
chen mit einem Alptraum herum, in demer —
angestachelt durch die Hinseleien, die ihn
tagtaglich als Knirps brandmarken - jede be-
liebige Persoa mit Hilfe eines Spezialgerites
in  DiumlingsgroBe verwandelt. Dieses
Schicksal trifft auch die Abgesandten der
Traumbasis. Erst als sich finstere Alptraum-
Gesellen des Gerits bemichtigen und damit
die gesamie Besalzung der Traumbasis mi-
niaturisieren, besinnt sich Eduard: Zusam-
men mit dem geschrumpfien Traumbasis-
Personal schlopft er in das Ger#t und funk-
tioniert dessen Mechanismus so um, da8 die
verwinzlichten Personen wieder jhre nor-
male Grdfe erreichen und die Alptraum-
Monpster zu Schrumpflingen werden. Auf je-
den Fall ist Eduard von seinern Alp befreit
und entfleucht nun in angenchme Traume,
die Captain Z am Ende des Abspanns allen
Kindern dieser Welt wiinschi.

AnschlieBend: (Eigen-)Werbung

RTL 2-Vorschau: US Open; »Hotel Para-
dies«; »Inspektor Clouseau«
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»C.0.P.S.«

Die US-amerikanische Zeichentrickseric
{Produktion: DIC Animation City, In¢./Pro-
perty Hasbro, Inc.) — vor allem im Vor- und
Abspann sehr stark fritheren Serien wie
»Dragnete« oder »FBl« machempfunden —
prisentiert dic  Akuvitdten eciner Poli-
zeittuppe aus dem kommenden Jahrtausend.
Sie hat im Aufirag des Biirgermeisters die
Stadt vor Big Boss und seiner Rauberbande
zu schiitzen, Die C.O.P.S. werden angefihrt
von ¢inem bulligen Kommodore, namens
Bullit Proof; einer ihrer Hauplakteure ist
Bouser mit seinem verbrecherzerfetzenden
Roboterhund »Blilz«.

In der Sendung »Der Anschlag auf Blitz«
hetzt Big Boss cinen schmierigen Ganoven
auf das Hundchen, der dieses mit Hilfe einer
elektronischen  Trillerpfeife  zu  bosen
Altacken auf scine eigentlichen (Polizei-)
Herrchen treibt. Da der Chef der C.O.PS.
von Big Boss’ Hinterlist nichts weiB. hilt er
den Computerhund fiir defckt und will ihn
»deaktivieren« lassen. Doch Bouser und
seine Hilfspolizistin decken den Schwindcl
auf und reciten den Chip-Wauwan vor der
Metallpresse. Allerdings sind sie nich( im-
stande, Big Boss und scinen Gefolgsleuten
endgiltig das Handwerk zu legen. Bouser &
Co. nehmen der Bande zwar ejnen Koffer
geraubter Diamanten ab, milssen aber auch
weiterhin avf die gemeinen Streiche von Big
Boss, Berserko. Madame Night Shade etc.
gefaBt scin.

AnschlicBend: (Eigen-)Werbung

RTL 2-Vorschau: »lady Oscare; »Die
Schaizinsels«; »Robin Hoods, » Ruck-Zuck«

»Lady Oscar«

Im Zentrum der japanischen Zeichentrick-
serie (Produktion: Tokyo Movie Shinsha)
stchen die Abenteuer der midehenhalten
Kommandantin des kéniglichen Garderegi-
ments, Lady Oscar, die zugleich Beschiitze-
rin, Beraterin und Freundin der franzosi-
schen Kénigin Maric Antoinelle ist.

in der Sendung »Infrigen« - ein- und ausge-
leitet mit einem albernen Song zum Thema
»Eisern wie ein Mann, aber doch immer
Fraux — gilt ¢s cinerseits, die Konigin vor
Prunksucht, falschem Rat pnd tiefem Fall in
Einsamkeit zu bewahren und andererseits,
dem verkommenen und mordgierigen Her-
z0g de Germain das Handwerk zu legen. Un-
terstiltzt durch ihren Vater und shre Freunde
—und nicht zu vergessen: begleitet vom (Ma-
rien-I-) Gebel der Koniginmuller Maria
Theresia — schafft Lady Oscar beides spie-
lend. Sie macht Marie Antoinette klar. da3
eine mafBvolle Volksverbundenheit der Ari-
stokratie nicht schlecht zu Gesicht steht: und
sie legt den Herzog, trotz dessen iblem Son-
nenblend-Trick, mit einem prizis einschla-
genden Hand-SchuB flach. Dafiir wird sie
(selbstverstandlich nur, um dem richenden
Zugriff des demolierten Gralen cntzogen zu
sen) von der K3nigin mil einer Arresistrafe
belegt, die sie aber — das zeigt die Vorschau
aul die nichste Folge —souverdn miBachter.
AnschlieBend: (Eigen-)Werbung

Signal Zahacreme; Oral B » Advantages; frei-
tagabendhches RTL 2-Westlern-Doppelpack

»Die Schatzinsel«

Die japanische Zeichentrickserie (Produk-
ton: Setichi Gintani) orientierl sich an Ste-
vensons Roman und schildert die Abenteuer
des Jungmairosen Jim Hawkins — entlang
des discoflotten Titelsongs: »Was woll’'n die
Matrosen - Geld und Rum, Geld und Rum«.
In der Sendung »John Silver — Freund oder
Feind? « kommt der dreizehnjihrige Jim nach
Bristol, um auf dem Schiff des Reeders Tre-
lawny als Kabinensteward anzumustern. Am
Tag, bevor die nachste Schiffsreise und die
Suche nach dem [nsclschatz beginnen sollen,
erhiill Jim vom Reeder den Auftrag, eine
Botschaft an John Silver, den Besitzer der
Kneipe »Spyglass« - im Film wird die Kncipe
in ein »Fernglas-Geschiift« (sic!) transfor-
miert —zu iiberbringen: Sjlver ist der stellver-
tretende Kapjtin jenes Schiffes. Da Silver
nur ein Bein hat, hat Jim den Verdachi, dieser
kdnne jener einbeinige Unhold sein. der sei-
nen (Jims) Freund Billy Bones durch den
Mordgesellen Dark Dog tdien lieB. Der Ver-
dacht ist jedoch unberechtigt — , was Silver
dadurch belegt, dafl er Dark Dog, als er in
seine Kneipe kommt, verpriigelt. Nachdem
Jim von Silver ein Bier kredenzt bekommen
und Kapitan Smolett gegenitber Trelawny
klargestellt hat, daB er das Kommando an
Bord hat.sticht der Zweimaster in Sce.
AnschlieBend: (Eigen-)Werbung

Smartjes; flikflak (Uhren): Putzi (Zahn-
creme); RTL-2-Vorschav: » Throb«: Xinder-
programm insgesamt (nach der Devise
»Mchr von allem — mehr Zeit [iir Euch«)
AnschlieBend:» Vanipy«

Thea liest der Puppe »Vampy« eine Bilder-
geschichte iiber Onkel Henry vor. auf dessea
Hemd Hiihner gemalt sind, die sich pldtzlich
verlebendigen und das Zimmer bevdlkern
(Produktion: Ananas Fjlm- und Fernsehpro-
duktion)

»Robin Hood«
Die Zeichentrickserie benulzt den Stoff der

Robin Hood-Saga. indem sie Jetztere in die

Mir einer altruistischen Kindergang ver-
wandell. Robin Hood und seine Freunde
helfen den Armen, kdmpfen gegen den bo-
sen Lord Alvin, drgern den iiblen Sheriff von
Sherwood Forrest und setzen sich in Szene
vor der schiinen Marian Lancaster.

In der Sendung »Gestern [eind, heuie
Freund?« geht ¢s wm die Befreiung von Ro-
bins und Marians Freundin Winifred, die
Lord Alvin in seiner Burg festhilt. Obwohl
sich Marian in dic Hand von Lorg Alvin be-
geben hat und von diesem adoptiert werden
soll (damit sich der hintevlistige Gauner das
Vermaogen der Lancaster-Familic unter den
Nagel reicn kann), kommt dic Freilassung
von Winifred nicht zustande. Darauthin grei-
fen Robin und sein Kompagnon Will ein. Wj-
nifred aus dem Kerker zu holen. gelingt al-
lerdings erst in det n#chsten Folge.
AnschlieBend: (Eigen-)Werbung

RTL 2-Vorschau: US-Open,; » Bitte lichelne;
»inspekior Clouseaua; » Feuer am Horizont«
AnschlicBend: » Vampy«

Besuch im Schimpansenzirkus »Rosclly«
(Produkiion: Ananas Film- und Fernschpro-
duktion)

AnschlieBend: (Eigen-)Werbung

RTL 2-Vorschau: » Beany und Cecil«; »Rock
'n' Cope;»Kidd Video«
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»Beany und Cecil«

Die Zeichentrickserie (Produktion: Bob
Clampett) bringt Geschichten von dem klei-
nen Jungen Beany und der Seeschlange
Cecil. Beany lebt auf dem Schiff »Leakin’
Lena«, dessen Motor Ceci) darstellt. Cecil,
Beany & Co. haben sich standig mit dem
langnasigen Bosewicht Dishonest John aus-
cinanderzusetzen, der standig nur Ubles und
Hinterhiltiges im Schilde fihrt.

Dic Sendung enthalt drei Geschichien. Die
erste Story - » Die siebte Reise des Singoodw —
berichtet davon, wie der Piral Singood das
Schiff »Leakin' Lena« uberfillt, dessen Len-
ker mit Beany und Cecil belreundet ist. Die
aweite Sequenz trédgt den Titel »Cecil trifft
Ceciliux und handelt von Cecils Licbeskura-
mer. Diweser wird von Dishonest Jolin, der
den Part des hinterhaltig-verschlagenen, aber
ziemlich doofen Gauners mimt, ausgenutzt,
um Cecil mit einer Secschlangenschonheit
aus Plasuk zv irgem. [n der dritten Ge-
schichte wird das »Abentewer mit Thunder-
bolt, dem Wunderpferd« crzzhlt. Beany und
seine Freunde wollen das Wunderplerd ein-
fangen und fiir 25.000 $ an Hollywood ver-
scherbeln. Das gleiche beabsichtigt auch Dis-
honest John, dem dies jedoch dank Beany
und seinen Freunden nicht gelingt.
AnschlieBend: (Eigen-)Werbung)

RTL 2-Vorschau: » Hotel Paradies«
AnschlieBend: » Vampy«

Vom Aufriumen und Verschiitien eines
»Unsichibarkeitswassers«, das Theas Ar-
beitspapier zum Verschwinden bringt (Pro-
duktion: Ananas Film- und Fernschproduk-
nion)

AnschlieBend: (Eigen-)Werbung

RTL 2-Vorschau: » Ruck Zuck« »Mit Knépf-
chen um die Welt«; » Bravo TV«

»Rack ‘'n’ Cop«

Im Miuclpunkt der amecrikanisch-japani-
schen Zeichentrickserie (Produktion: Saban
Imernational/Tatsonoko Prod.) steht die
Ausesnandersetzung zwischen dem ehren-
wer(-humanen  Weltraumpolizeichef Dr.
Gondo und dem gemeincen, als Arier stilisier-
ten Ludwig von Ludevich, der als »Genera-
lissimo« das Universum beherrschen will_Da
Dr. Gondo nichl selber in den Ring sicigen
kann, kimp(t fir dic goute Sache ein Trio -
Sophia. Mira und Rico Oraschiman.

Jn der Sendung »Ubernatiirliche Krifte«
geht es darum, dafl Ludevich die satelliten-
gestufzte Herrschaft Uber den Kosmos
durchsetzen will. Gongo hofft nun darauf,
daB in dem Wunderknaben Rico iibernatiir-
liche Krafie siccken, mit deren Hille
Ludevichs Auacke zuriickgeschlagen wer-
den soll. Da dic Krifte in Rico verborgen
sind, miissen sie crst hervorgelockt und trai-
aiert werden. Dummerweise benimmt sich
Rico selir storrisch und zeigt keinerlei Be-
reitschaft, Sclbstlosigkeit als Vorausselzung
fir das Funktionieren sciner iibernatir-
lichen Krifle zu entwickeln. Erst als Lude-
vichs Raumschifl in der Gegend landet und
dieser versucht. Sophia, Mira und Rico mit
Hilfe ciner volimechanisicrien Eingreif-
truppe den Garaus zu machen, kommen die
besagten Kriilte bei Rico zum Duschbruch.
Das Trio reibt dic Eingreiftruppe auf und
zerstdrt das Raumschifl{ des Generalissimo.
AnschlieBend: (Eigen-)Werbung
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Danone: Godes Fred-Feuerstein-Medaille;
Oral B yAdvantage« RTL 2-Vorschau: »Bitte
{dchetn«; Kinderprogramm insgesamt

»Kidd Vidao«

Dic amerikanisch-japanische Zcichentrick-
seric  (Produktion: Saban International)
steht Leben und Treiben der Rockgruppe
»Kidd Video« vor, die bei jeder Geschichie
aus der rcalen in dic Comic-Well transpo-
niert wird.

in der Sendung »/Tuchiversuch« wird dic
Gruppe - bestchend avs Carla, Kidd. Whiz
und Ash - ins Comic-Reich des »Musik-Kil-
lers« enifithrt, wo sic als »Musik-Sklaven«
Dienst tun sollen. Um dem Musik-Killer, sei-
nen Hexen und »Raubkopierkatzen« zu ent-
kommen, verlassen sich dic Vier auf Kidds
Theorie von dey Zeitschleuse, mit deren
Hilfc sie aus der Comic-Welt zu entfliehen
hoffen. Als hilfreiche Stinze steht ihnen dic
schéne und geflugelie Fee »Glitzer« bei.
Nach einigen Mthen dampfen die Kidd
Vidcos mit ihrem Raumschiff ab in Richtung
Zeitschleuse. Leider sind sie nicht schnell ge-
nug: als sie zur Schleuse kommen, ist dicse
bereits geschlossen. So miissen sie im Comic-
Land bleiben -, was dic Fee »Glitzer« mach-
tig freut und Stoff fiir die nichsie Folge
bringt.

AnschlieBend: (Eigen-)Werbung

Danone: Teleshop mit Megamop und
Schlankheitsgiirtel; Top 13 (Rockcharts-
Sampler)

Crginzungen nachmittags - mit Werbung /
»Vampy« davor und danach:

»Abenteuer ir Shoetawn«

In der Zeichenirickserie (Produzent nicht
auszumachen. dentsche Bearbeitung: Planet
Ways Studio Hamburg ) wird iibcr das Le-
bep und Treiben in dem Stidichen Shoetown
berichtet. dessen Bewohner aus cinem Ober-
korper und einem Schuh bestehen.

In der albernen Folge »Indianer auf dem
Shoe-Pfud« geht es darum, daB cin Polizei-
meister. der gern ein Shenff wir'. zwei
»Schuhlevten« einredet, im Stadtwald wilr-
den sich Indianer rumireiben. Bis fur die drei
geklart ist, daB der inglen Bischen sichtbare
Federschmuck Truth#hnen gehdrt und die
im Fors( hérbaren Trommelgeriusche einem
Maisbrenner zo verdanken sind, vergehen —
zumindest fir Erwachsene — 20 unsiglich
qualvolle und cninervende Minuten.

»Ein toller Hiipfer«

In der spanischen Zeichentrickserie (Pro-
duktion: D'OCON Films/Extension BBDO)
geht es um einc als Baskelballspicler operie-
rencde Bohnenpflanze, die in dem Hunde-
Team »Dynamics« tatig ist. welches sich per-
manen( mit dem Hunde-Team »Hawks« du-
elliert.

In der Folge »Besrechung« miissen die »Dy-
namics« 10.000 $ an die Stadt fir die Platzbe-
nuizung zahlen — was sie aber wegen leerer
Kasse nicht konnen. Darauthin 126t sich die
Bohne — genannt Mister Hooper ~ vom
Manager det »Hawks« mit 10.000 § dafir be-
stechen, daf er, der »tolle Hiipfere, im ent-
scheidenden Spiel kapitale Fehler zugunsten
der »Hawks« begeht. Hooper biegt das auch
hin, verJaBt dann aber den Basketball-Platz.
Kurz darauf kehrt er - verkleider als Oma -

zurick, um sich wieder in die Mannschaft
der »Dynamics« cinwechseln zu lassen. Mit
iberragender Lauf- und Ballwurfiechnik
sorgt Hooper dann dafir, daB das Spiel
schlieBlich doch noch von den »Dynamics«
gewonnen wird. Da der Manager der
»Hawks« zudem als Obergangster entlarvt
wird, der nur die Notlage der »Dynamics«
ausnuizen wollte, muf} er auch noch die ver-
sprochenen 10,000 $ ap Hooper bezahlen.

»Lancelot Lirk«

Es geht um ein von Schimpansen veranstal-
tetes, mal saublddes, mal nicht unwitziges To-
huwabohu - wobei der Oberschimpanse
Lancelot Link in Gestalt einer wahrhaft
affigen Mischung aus Dick und Doof der
Hauptmacker ist.

Versucht man, eine zusammenfas-

sende Einschitzung des skizzierten

RTL 2-Angebots vorzunehmen, sind

insbesondere drei Eigenschaften her-

vorzuheben, die den Programmen
den besonderen Akzent verleithen.®

(Von den Sendungen ist nur »Lance-

lot Link« keine Zeichentrickserie;

»Super Mario Brothers« stellt eine

Mischung aus Zeichentrick- und

Realfilm dar.)

® Erstens gehen in die Programme (al-
tersbedingte) Themen ein, die fiir
die Kinder vor allem aufgrund der
tiglichen Orientierungsanforderun-
gen, Aupassungsprobleme, Zwinge
und Versagungen eine echebliche
Bedeutung haben — so das Verlangen
nach eigener Identitit: »Lady
Oscar«; die Suche nach sozialer
Verortung: »Die Schatzinsel«, »Ein
roller Hiipfer«; die Angst vor Ein-
samkeit, Dunkelheit, Schlaf, be-
driickenden Triumen: »Captain Z«;
die Furcht vor iibermichtigen Geg-
nern: »Kidd Video«, »Rock 'n’ Cop«;
der Kampf zwischen »Gut« und
»Bose: »C.O.PS.«, »Batman;
Lust auf Abenteuverliches und Mar-
chenhaftes: »Robin Hood«. »Die
Schiiimpfe«; Spall an Tieren und an
deren Vermenschlichung: »Beany
und Cecil«; Freude am Klamauk:
»Lancelot Link«, SpaB an techni-
schen Gags und Science Fiction:
»Kidd Video«, »Super Mario Bro-
thers«.

@ Zweitens bieten die Programme
solche und dhnliche Themen in ei-
ner Form an, die den Kindern keine
besonders ernsthaft¢ Auseinander-
setzung abverlangt, sondern ein
entlastendes, ablenkendes Umge-
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ben mit einer — iiber spezifische
Bild-, Ton- und Sprachformen her-
gestellten — Simplifizierung jener
Themen erdffnet. Es ist offenkun-
dig, daB das skizzierte Programm-
Material nicht nur dokumentiert,
wie der »Stoffhunger neuer Kanale
. den Riickzug auf Bekanntes«
und die permanente Reproduktion
des Bekannten »in uneadlichen
Wiederholungen« erzwingt. Er-
kennbar ist auch, dal dieses Mate-
rial Ergebnis eines Produktions-
vorgangs ist, in dem — gemiB der
Massenherstellung und Kostener-
sparnis - die »Reduktion astheti-
scher  Ausdrucksméglichkeiten«
und thematisch-inhalilicher Di-
mensionen iiberwiegt und nur noch
eine Minimaldramaturgie zugelas-
sen wird. Das heif3t: Es wird auf die
»Entwicklung von Charakteren«
verzichtet, lediglich mit »wenigen,
immer wiederkehrenden Hauptfi-
guren« operiert und die Aneinan-
derreihung »stereotyper Hand-
lungsmomente«* zum Prinzip er-
hoben.

@ Drittens erhilt das, was in den Pro-
grammen vor- und aufgefiihrt wird,
eine starke irreale Note. Diese re-
sultiert insbesondere aus der
Kiinstlichkeit der prasenticrten
Handlungswelt, der leicht zu durch-
schauenden Ubertreibung ihrer
einzelnen Qualitidten und der kla-
maukartig-humorigen Unterfiitte-
rung der erzihlten Geschichten.

Zusammenfassende Bemerkung zu
RTIL/RTL 2, SAT.1, PRQ SIEBEN
und KABEL 1

Wihrend RTL vnd SAT.1 mit jhren
Wochenendaktivititen fiir RTL 2 und
KABEL 1 keine Widersacher darstel-
len, muf sich jedoch erst noch zeigen,
ob die beiden Anstalten mit Hilfe ih-
rer Programmpalette gegen den Kon-
kurrenten PRO SIEBEN bestehen
konnen (der iibrigens aus dem glei-
chen Hause stammt wie KABEL 1).
Zur Zeit sieht es da nicht sehr giinstig
aus. RTL 2 und ipsbesondere KA-
BEL 1 zuckeln - bezogen vor allem
auf ihr Nachmittagsangebot — weit
hinter PRO SIEBEN her, obwohl
dort em Zhnliches Programm gesen-
det wird.
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Zweierlei steht im Hinblick auf die
Mehrstunden-Programmpakete  der
privaten Veranstalter fest: Zum einen
verlangen sie den Kindern ein Zeit-
budget ab, das weit iiber dem liegt,
welches sie noch vor zwei, drej Jahren
dem Fernsehen widmeten.” Zum an-
dern versuchen sie, Kinder fiir ein
Programm zu interessieren, dessen
Werbe- und Gewalt-, Action- und
Gagsequenzen mit einem inhaltlich
simplen Stoff so kombiniert werden,
daB den Kindern suggeriert wird, hier
Sffne sich fiir sie eine prall gefiillte
»box of delights«® Fatal ist hierbei
nicht, daB die Kinder so reagieren,
wie sie reagieren: Sie suchen - und
das machen jhnen die Erwachsenen
ausgiebig vor - nach Ablenkung von
den alltdglichen, in Familie, Schule
und mit Gleichaltrigen auftauchen-
den Belastungen, Anforderungen
und Versagungen. Fatal kann sein,
daB sich in dem Programm das 6ko-
nomisch begrindete Prinzip durch-
setzt, die einerseits altersbedingte, an-
dererseits sozio-psychische »Schwi-
che« der Kinder auszunutzen.® Und
zwar dadurch, daB die Fernsehveran-
stalter den Druck, den jene Al
tagsthemen auf die Kinder ausiiben,
dazu hermnehmen, um diese an ein
Programm zu binden, das nicht unbe-
dingt darauf abgestellt ist, den Kin-
dern auf spielerisch-unterhaltende
Weise Realititserkenntnis, Aufkla-
rung tber ihre Lebensbedingungen
und  (selbst-)bewunBtseinsfordernde
Strategien zur Bewéiltig'ung ihres All-
tags zukommen zu lassen, und dies
angesichts des AusmaBes, in dem sich
ein groBer Teil der Kinder RTL/RTL
2, SAT1, KABEL 1 und vor allem
PRO SIEBEN zugewendet hat.®

Hinweise auf Nickelodeon
Es fillt auf, daB die zuvor skizzierten
Programme sehr viel mit jenen ge-
mein haben, die beispiclsweise in
Englands  kommerziellen/werbefi-
nanzierten Kinderkanilen ausge-
strahlt werden.”

Nickelodeon, The Childres’s Chun-
nel, TNT & Cartoon Network
Tabelle S zeigt das Tagesprogramm
der Kanile »Nickelodeon« (Mo-So,
7.00-19.00 Uhr), »The Children’s

Tabelle 5
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13.5.1994 (Freitag)

Programm von Nickelodeon, The Children’s Channel und TNT & Cartoon Network:

11.49 James the Cat

11.54 Rub a Dub Dub

12.00 Monkees

12.30 Muppets

13.00 Alvin and the Chip-
munk

13.26 Filler

13.31 Bananas

13.36 Mother Goose

13.45 Katie and Orbic

13.56 Bananas

14.01 Muppets

14.30 Fraggle Rock

15.00 Turtles

15.25 Super Chicken

15.31 Attack of Killer
Tomataes

16.01 Galaxy High School

16.30 Ren and Stimpy

17.00 Clarissa Explains 1t
All

17.30 Are You Afraid?

17.56 Super Chicken

18.03 Doug

18.30 Monkees

18.57 Closedwon

(-1839)

14.03 Barney and Friends
14.34 Blinky Bill

15.01 Dogtanian and Musk-

hounds
15.29 Casper and Friends
15.56 Head to Head
14.04 Beakman’s World
16.33 Saved by the Bell
17.00 Closedwon
(-17.02)

Nickelodeon The Children’s Channel TNT & Cartoon Network
7.00 Alvin and The Chip- 6.03 Teddy Ruxpin 6.00 Morning Crew
munk 6.25 Head (o Head 8.00 Richie Rich
7.16 Batfink 6.31 Babar 8.31 Heath Cliff
7.31 George 7.03 Rude Dog and 9.00 Biskiuts
7.46 Ren and Stimpy Dweeds 9.30 Paw Paws
8.15Doug 7.17 Tic Tac Town 10.00 Pound Puppies
8.41 Batfwk 7.44 Garfield & Friends 10.32 Shict Tales
8.51 George 8.11 Head 1o Head 11.02 World Famous Toons
9.01 Bananas 8.18 You Can’t Do That 12.01 Back to Bedrock
9.06 James the Cat 8.49 Pastagums 13.02 New Yogi Bear Show
9.12 Filler 9.06 Cococincl 13.32 Down with Droopy
9.19 Rub 2 Dub Dub 9.11 Dappledown Farm 14.03 Galtar
9.23 Second Hand Tales 9.28 Ivor the Engine 14.33 Super Adventures
9.28 Bananas 9.33J1TB Slot 15.31 Fantastic Four
9.33 Katie and Orbie 9.37 Iris 16.01 Centurions
9.42 Roobarb and Custard 9.59 Clangers 16.31 Jonny Quest
9.47 Mother Goose 10.10 Topsy and Tim 17.00 Jetsons
9.55Bill the Minder 10.16 Rosie and Jim 17.30 Flintstones
10.01 Poadles 10.31 Bertha 18.03 Bugs and Daffy
10.13 Charlotte, Fleo. Ben- 10.49 Huxley Pig (-19.00)
jamin 11.05 Teddy Ruxpin
10.21 Roobarb and Custard  11.27 Head to Head
10.25 Eureka's Castle 11.34 Babar
10.54 Dig and Dag 12.01 Rude Dog and
11.05 Charlotte, Fleo, Dweeds
Benjamin 12.16 Tic Tac Towo
11.08 David the Gnome 12.45 Garfie)d & Friends
11.34 Bapanas 13.10 Head to Head
11.39 Roobarb and Custard ~ 13.18 You Can't Do That
11.44 Rub a Dub Dub 13.48 Pastagums

Channel« (Mo-So, 6.00-17.00 Uhr)
und »TNT & Cartoon Network«

»Alvin and the Chipmunks«, »Mother
Goose«, »Muppets«, »Fraggle Rock«,

(Mo-So, 6.00-19.00 Uhr) - hier fiir
Freitag,den 13.5.1994.2

Offensichtlich ist, daB viele der no-
tierten Serien/Sendungen auch hier-
zulande schon présentiert worden
sind bzw. noch aufgefiihrt werden:

»Turtles«, »Attack of Killer Toma-
toes«, »Teddy RlD.'piIZ«, »Babar«, »Co-
cocinel«, »Dappledown Farm«, »Gar-
field & Friends«, »Heath Cliff«, »Bis-
kitts«, »New Yogi Bear Shows, » Down
with Droopy«, »Galtar«, »Centuri-
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ons«, »sletsons«, »The Flinisiones«,
»Bugs and Daffy«. Ohne cine qualita-
tive Aufschliisselung der Serien/Sen-
dungen an dieser Stelle versuchen zu
konnen, (a8t sich dennoch ein Sach-
verhalt benennen, der in einer um-
fangreichen Untersuchung zum eng-
lischen Kinderfernsehen ebenfalls er-
mittelt worden ist.* Festzuhalten ist
ndmlich, da3 das Management der
Kinderkanal-Veranstalter nach-
driicklich auf triviale Animationen
und Cartoons setzt —in der Hoffoung,
damit die Konkurrenz gegeneinander
und den Wettbewerb des kommerzi-
ellen mit dem BBC- und ITV/Chan-
nel 4-Angebot erfolgreich durchzu-
stehen.” Insofern scheint hier eines
als nahezu ceherne Verhaltensregel
praktiziert zu werden: »Wenn man
sagt: LaBt uns mehr investieren, z. B.
in Autoren etc, dann ist das noch
keine Gewihr dafir, daB das gut ist
und funktionieren wird. Mit einem
gekauften Cartoon jedoch kann man
sicher sein, daB das Geld nicht hin-
ausgeworfen ist.«* (Ubers. Red.)

DaB sich eine solche Leitlinie sehr
auffillig im »Nickelodeon«-Angebot
niederschlagt, ist nicht zu ibersehen.
Auch hier gilt obligatorisch: Markt-
gangigkeit und Werbetauglichkeit des
Produkts. Positiv zu werten ist, dal im
»Nickelodeon«-Programm keine
Brutalo-Ausbriiche (wie bei den RTL
2-Serien »C.O.P.S.«, »Rock 'n’ Cop«
und »Kidd Video«) aufzufinden sind.
Das heiflt allerdings nicht, da8 die
Abwesenheit von_ Brutalo-Szenen
mit Gewaltfreiheit zu identifizieren
wire. Es wird namlich immer wieder
vergessen, dafl das Probler von Ge-
waltdarstelluongen in  Fernsehpro-
grammen nicht nur etwas mit flieBen-
dem Blut, rollenden K&pfen und zer-
fetzten Kérpern zu tun hat, sondern
sich auch und gerade darin ausdriickt,
wie in den Serien/Sendungen ein Um-
gang mit personlichen und sozialen
Beziehungen/Konflikten in Szene ge-
setzt wird, der autoritar-rigid ist, auf
sprachlich-argumentative Verstidndi-
gung verzichtet und von offenen und
kaschierten Willkiirentscheidungen
gesteuert wird.

Bei »Nickelodeon« findet man ein-
ges auf, was auch dieser Art der Ge-
waltsamkeit entgegenwirken soll: so

die Serien »Clarissa Explains It Alle,
»Eureka’s Castle« und »Are You
Afraid of the Dark?«. Die zuletztge-
nannten Serien stammen - wie eine
ganze Reihe der oben zusammenge-
stellten »Nickelodeon«-Angebote -
aus dem US-amerikanischen »Nik-
kelodeon«-Sortiment.  »Nickelode-
on«/USA offeriert ebenfalls einen
kommerziellen / werbefinanzierten
Kinderkanal), 3Bt dabei aber sehr viel
nachdriicklicher als die englische
Ausgabe erkennen, daf} — selbst wenn
ein werbetauglicher Hit das Unter-
nehmensziel ist - immer noch ¢in
paar Ecken im Programm iibrigblei-
ben, di¢ nicht gar so streng am Ge-

Tabelle 6
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winnkriterium  gemessen  werden
miissen. Das demonstriert Tabelle 6
fir die Monate Juli, August und Sep-
tember 1994.%

Zwar enthilt das »Nickelodeon«/
USA-Angebot ebenfalls zu 70% Tri-
vialcartoons. alberne »comedies« so-
wie moral- und klischeegefdilte »dra-
mas«. Vorgestellt werden aber auch
pidagogisch durchdachte, informa-
five, intelligent-witzige und aktivie-
rende Zeichentrick- und Realfilme,
die vor allem in den Serien »Rocko’s
Modern Life«, »Rugrats«, »Clarissa
Explains It All«, »Ren and Stimpy,
sMax Glicke, »Pete and Pete« und —
nicht zu vergessen - »Janosch’s

Das Programm von Nickelodeon/USA, 25. Juli - 9. September 1994

Tages 4, gebot Mo — Fr
zeit

Angebot Sa/So

U7.00 Pondles/Henry the Cat (Cartoon)
Charlotte. Fleo. Benjamin (Cartoon)
Janosch's Dreamhour (Cartoon)
Tales of the Tothfairies (Carloon)
Mother Goose (Cartoon)

Charlotte, Fleo, Benjyamin (Cartoon)
Philbert the Frog (Cartoon)

08.00

08.30 Alvin and the Chipmunk (Cartoon)

09.00 Where on Earth is Carmen Sandiego?

{Cartoon)

Clarissa Explains It All (Drama)

Rocko’s Modern Life (Cartoon)

Batfink (Carloon)

Super Chicken (Cartoon)

Denver the Last Dinosavr (Cartoon)

Pec-Wee’s Playhouse (Drama)

Smoggies {Cartoon)

Doug {Mo. Mi.Fr Cartoon)

Nick Faves (Di, Do - Cartoon)

The Muppet Show (Comedy)

09.30
10.00

10.30
11.00
11.30
12.00

12.30

13.00 Chroma Zone (Mo, Mi. Fr - Castoon)

13.30 Nick’s Cartoon Hour

(Di.Do - Cartoon)

Pctc and Pete (Drama)

Max Glick (Drama)

Real Ghostbusters (Cartoon)

Choose a Cartoon. Visionaries, Capital
Critters or Aulack of Killer Tomatoes

14.00
14.30
$5.00
15.30

16.00

16.30 Where on Earthis Carmen Sandiego?
(Cartoon)

17.00 Clarissa Explains [t All (Drama)

17.30 Are You Afraid Of The Dark?
(Mo, Mi. Fr - Drama)
Dracula (Di.Do - Drama)
18.00 Doug (Mo, Mi.Fr—Cartoon)
Ren and Stimpy (Di, Do - Cartoon)
18.30 Roundhouse (Light Entertainment)

Teenage Mutant Hero Turiles (Cartoon)

Teenage Mutant Hero Turiles (Cartoon)

Nick's Cartoon Time (Cartoon)
Batfink (Cartoon)
George of the Jungle (Cartoon)

Alvin and the Chipmunk (Cartoon)
Where on Earth is Carmen Sandiego?
{Cartoon)

Doug (Sa), Galaxy High School (So)
(Cartoon)

Rugrats (Cartoon)

Autack of Killer Tomataes (Cartoon)

Pee-Wee's Playhouse (Drama)
Legends (Action Drama)
Clarissa Explains It All (Drama)
Ren and Stimpy (Cartoon)

Chroma Zone omnibus edition
(Sa—Magazine Sbow),

Rocko's Modern Lile (So —Cartoon)
Chroma Zone omaibus edition

(Sa - Magazine Show), Rugrats
(So - Cartoon)

Where on Earth is Carmen Sandiego?
(Cartoon)

Guts (Action Drama)

Max Glick (Drama)

Garbage Pail Kids (Cartoon)
Choose a Cartoon

Clarissa Explains [t All (Drama)

Doug (Sa - Cartoon), Pete and Pete
(So—Drama)

Rocko’s Modern Life (Sa - Cartoon),
Ulraman (So -~ Drama)

Rugrats (Sa — Carloon), Land of the Lost
{So~-Drama)

Get the Picture (Game Show)

Roundbouse (Light Entertainment)
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Dreamhour« zu findeo sind.

Es ist leicht nachvollziehbar, daf
»Nickelodeon«/GB hier mit »Nickel-
odeon«/USA nur bedingt Schritt hal-
ten kann. Fiir Markt-Newcomer ist
die Konkurrenzsjtuation im engli-
schen Kinderfernsehsektor #duBerst
hart: die bisher ohne Kinderkanal
auskommenden Anstalten BBC 1+2
und vor allem das ebenfalls kanal-ab-
stinente Privatunternehmen ITV/
Channel 4 sind nach wie vor die
groBen Favoriten der Kinder {siche
weiter unten). Insofern wird »Nickel-
odeon«/GB auf ein weiteres, zweifel-
los kostenreiches Element des
»Nickelodeon«/USA-Programms
wohl ebenfalls verzichten - zumin-
dest vorldufig: namlich auf den Ver-
such, iiber die Redaktion auferpro-
grammlich ablaufende Aktivitaten zu
organisieren, die an das lokale, alltag-
liche Leben der Kinder in Gemeinde,
Kindergarten und Schule anschlicen
(s Text 3).

Text3

»Nickelodeons« programmbegleitende
Mafinahmen

Um einen direkten Kontakt mit Kindern
herzustellen. veranstaltet Nickelodeon auch
anungen. bet denen Kinder an ihrem je-
weiligen Heimatort Nickefodeon direkt erle-
ben kénnen. Nickelodeon organisiert jihr-
lich mehrere Veranstaltungen. wobei dic
Kampagne »Nickelodeon @hernimmt Deine
Schule«, bei der Schiiler und ein Gastgeber
von Nickelodeon cine Komplette Schule mit
ihren Verwaltungsbiiros einen ganzen It
lang »tibernehmene, ganz besonders zei
wie aufregend, spallig und cinmalig Nicke-
lodeons Veranstaltungen sind, Unsere nédch-
ste grofiere Veranstaltungy wird »Die grofic
Hilfe« heillen - eine iber mehrere Jahre lau-
fende Kampagne. dic Kinder befihigen soll,
in ihren Gemeinden freiwillige Dienste zu
leisten. Mit Fernsehprogrammen und ffent-
lichen Ankiindigungen, staatlich organisicr
ten Freiwilligen-Akt und  Zusam-
menarbeit mit pationalen Freiwilligen- und
olfentlichen Einrichtungen  vermitlelt
Nickelodeon den Kindern Méghichkeiten.
bei der Gemeindearbeit aktiv mitzuwirken,
Nickelodeon wird auch dic Leistungen der
Kinder aulzeigen und ein Forum bicten, um
zu diskuticren, was Hilfe ist und wie Kinder
helfen konnen.

Aufgrund vorliegender Daten kann
zwar nichi beurteiit werden, ob und
wenn ja: wieweit solche Aktivititen
nichts anderes sind als Kundenfang
mit besonders raffinierten Mitteln
(zu denen sich noch das »Nickel-
odeon Magazine, die »Nickelodeon
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Tabelle 7
Die 10 meistgesehenen Prograrame von Nickelodeon, The Children’s Channel
und TNT & Cartoon Network — 9. bis 15.5.1994: Altersgruppe der 4- bis 13j3hrigen
(Reprisentativbefragung)
Programm Darum Beginn Zuschauer
in Tausend
Nickelodeon
Rugrars S214/05/94 09.32 176
Filer Sa 14/05/94 09.26 116
Ren and Stimpy Fr 13/05/94 07.46 115
Rugrats Mi 11/05/94 07.45 112
Rugrats Di 10/05/94 07.46 110
Clarissa Explains It A} Do 12/05/94 17.03 109
Clarissa Explains It All Di 10/05/94 17.01 107
Rugrats Do 12/05/94 07.45 104
Rugrats Di 10/05/94 16.31 102
Doug Sa 14/05/94 09.00 101
The Children’s Channe)
Saved by the Bell © Di10/05/94 16.33 80
Garfield and Friends Do 12/05/94 07.44 75
Drearmstone So 15/05/94 08.45 64
Head to Head Do 12/05/94 08.11 61
Head to Head Mi 11/05/94 15.55 61
Garfield and Friends Mi 11/05/94 07.44 55
Garfield and Friends Di 10/05/94 07.44 54
Garfield and Friends Fr 13/05/94 07.44 53
Head to Head Mi 11/05/94 08.10 52
Around the World in 80 Days $015/05/94 09.16 48
TNT & Cartoon Network
Jetsons Mi 11/05/94 17.22 128
Jetsons Di 10/05/94 17.04 126
Flintstones D1 10/05/94 17.35 117
Richie Rich Di 10/05/94 08.04 116
Flintstones So 15/05/94 17.32 115
Bugs and Daffy D110/05/94 18.02 114
Jetsons Mo 09/05/94 17.03 112
Flintstoncs Mo 09/05/94 17.33 112
Richie Rich Mi11/05/94 08.02 109
Valley of Dinosaurs . So015/05/94 11.00 108

Toys«, die »Nickelodeon« Videos/
LPs/CDs und die »Nickelodeon Mo-
vies« gesellen).® Dennoch ist es zwei-
fellos eine Debatte wert, ob durch
derartige Aktionen die Kinder nicht
zu einem Denken, Fithlen und Han-
deln stimuliert werden, die die passiv
konsum-orientierte, isolierende und
handlungsdemotivierende  Haltung
zu durchbrechen hilft, zu der das
Fernsehen filhren kann. Allerdings
diirfte es in England und insbeson-
dere in Deutschland schwierig sein
~ selbst wenn die Kostenerspar-
nis nicht das entscheidende Krite-
rium ist —, solche Kampagnen zu initi-
ieren und zu organisieren, da weder
dort noch hier eine den US-amerika-
nischen Verhiltnissen vergleichbare
gemeinde- und schulpolitische Tradi-
uion vorhanden ist, in deren Rahmen
sich Hilfs- und Schulaktionen veran-
kern lassen.

Reaktionen des englischen
Kinderpublikums

In welchem MafBe die Kinder dem
Kanal- und ipsbesondere dem
»Nickelodeon«-Angebot zusprechen,
zeigt Tabelle 7 ~ hier fiir die Woche
vom 9. (Montag) bis 15. 5. 1994
(Sonntag).¥

Deutlich ist, daB The Children’s
Channel im Hinblick auf die Zu-
schaverzahl ecine untergeordncte
Rolle spielt, wihrend »Nickelodeon«
die Serie sendet. die die meisten Kin-
der anzieht (»Rugrats«). Dicht auf
den Fersen ist »Njckelodeon« aller-
dings TNT & Cartoon Network, das
zudem — wenn es nicht nur um dje er-
folgreichste Serie/Sendung geht, son-
dermm um den Effekt des gesamten
Programms (Reichweite, Zuschauer-
anteil, Sehdauer: s. unten) —dem ame-
rikanisch-englischen Angebot knapp
voraus ist.

Es fa)lt auf, daB die Zuschauerzah] der
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Spitzensendungen (»Rugrats«, »Jet-
sons«, »sFlintstones«, »Ren and
Stimpy«, »Bugs and Daffy«) relativ
klein ist. Das resultiert nicht nur, aber
doch wesentlich daraus, daf3 von den
rund 4 Mio. 4- bis 13jahrigen, dic zur
Zeitin England leben, aus technischen
Griinden (die Kinderkanile werden
ausschlieBlich iiber Kabel und Satellit
verbreitet) nur etwa ein Drittel der Al-
tersgruppe zu erreicben ist. Dement-
sprechend fallt dann auch die faktische
Reichweite aus. Bezieht man letztere
jedoch auf den entscheidenden Be-
zugspunkt — eben die kabel- und satel-
litentechnisch erreichbaren Kinder -
kommen beispielsweise die notierten
Sendungen der »Rugrars« und der
»Jetsons«< auf eine faktische Reich-
weite von 14 bzw. 10%.

Die néchste Frage ist nun, wie die
kindlichen Zuschauer die Pro-
gramme, die sie anschauen, bewerten.
Das wird in Tabelle 8 anhand einer
Rating-Skala dokumentiert, die von 0
bis 6 reicht.Da einige der aufgeliste-
ten Serien/Sendungen nicht in der
Frist ausgestrahlt wurden, auvf die sich
die vorige Zusammenstellung bezieht
(9.bis 15.5.1994), weicht Tabelle 8 et-
was von Tabelle 7 ab.*

Uniibersehbar ist, dal die Angebote
von TNT & Cartoon Network (»The
Flintstones«, »Bugs and Daffy«, »Pe-
rils/P Pitstop«, »Josy and the Pussy-
cats«, »Speed Buggy«) und die mit
diesen vergleichbaren Angebote von
»Nickelodeon« (»Killer Tomatoes«,
»Super Chicken«, sChipmunks«) gut
vertreten sind. Es zeigt sich aber
auch, daB Serien, die — mal hin und
wieder, mal des ofteren — versuchen,
von dieser Art der Kinderunterhal-
tung wegzukommen, ebenfalls Spit-
zenpositionen einnehmen kénnen.
Interessanterweise sind das alles Se-
rien, die »Nickelodeon« prisentiert:
»Clarissa Explains It All«, sRugrats«,
»Dougs, »Rocko’s Modern Life,
»Carmen San Diego«. (Eine nur im
Hinblick auf das »Nickelodeon«-Pro-
gramm vorgenommene Bewertungs-
analyse, die das gesamte Jahr 1994
einbezieht, kommt zu einem #hnli-
chen Ergebais.)®

Die eben genannten Serien diirften
thren Erfolg wohl dem Sachverhait
verdanken, daB sie zwar die vorder-

Tabelle 8

TELEVIZION  8/1995/1

Bewertung der Programme von Nickelodeon, The Children’s Channel und TNT
& Cartoon Network, ausgesirahlt vom 8. 8. bis 14. 8. 1994, durch die Altersgruppe der
4- bis 13jahrigen (Repriasentativbefragung, Rating-Skala vou 0 bis 6)

Datum  Position  Programm Kanal Rating
12/08/94 1 Clarissa Explains [t All Nickelodeon 49
12/08/94 2 Flintstones TNT & Cartoon Network 3.6
13/08/94 3 Rugrats Nickelodeon 3.5
12/08/94 4 Bugs and Daffy TNT & Cartoon Network 32
10/08/94 5 Perils/P Pitstop TNT & Cartoon Network 3.1
13/08/94 6 Doug Nickelodeon 3.1
14/08/94 7 Attack of Killer Tomatoes  Nickelodeon 3.0
10/08/94 8 Clarissa Explains It All Nickelodeon 3.0
13/08/94 9 Rocko’s Modern Life Nickelodeon 30
10/08/94 10 Flintstones TNT & Cartoon Network 3.0
10/08/94 u Jetsons TNT & Cartoon Network 3.0
08/08/94 12 Perils/P Pitstop TNT & Cartoon Nelwork 3.0
10/08/94 13 Josy and the Pussycats TNT & Cartoon Network 2.9
10/08/94 14 Bugs and Daffy TNT & Cartoon Network 2.3
11/08/84 15 Carmen San Diego Nickelodeon 28
11/08/94 16 Flintstones TNT & Cartoon Network 2.8
11/08/94 17 Clarissa Explains [t All Nickelodeon 28
10/08/94 18 Super Chicken Nickelodeon 238
09/08/94 19 Perils/P Pitstop TNT & Cartoon Network 28
14/08/94 20 Rugrats Nickelodeon 27
13/08/94 21 Carmen Szn Diego Nickelodeon 2.7
10/08/94 22 Speed Buggy TNT & Cartoon Network 2.7
08/08/94 23 Clarissa Explains It All Nickelodeon 27
10/08/94 24 Alvin and the Chipmunk  Nickelodeon 2.6
11/08/94 25 Rocko's Modern Life Nickelodeon 2.6
Rating - @ 30
Tabelle 9

Reichweite und Sehdauer — Englische TV-Programme insgesamt und Kinder-Kaniile,
9. bis 15. 5.1994: Altersgruppe der 4- bis 13jihrigen

Sehdauer/
Woche (h:min)

Progranmme

Zuschauer-
anreil (%)

Tages- Wochen-
reichweite (%) reichweite (%)

BBC1/BBC2 3.55
1TV /Channel 4 5.31
SK'Y-Programme 246
Andere kommerzielle

Programuie 0.42
The Children’s Channel 0.22
Nickelodeon 1.00
TNT & Cartoon Network 1.12
Sonstige 0.20
Total 15.48

248 495 89.7
35.0 56.8 92
175 319 743
4.5 16.0 85.5
2.4 7.2 23.1
6.3 12.9 28.6
7.5 15.6 35.1
2.1 7.5 278
100.0

griindigen Vorlieben der Kinder auf-
nehmen, diese Préferenzen aber nicht
zum Selbstzweck erheben, sondern
dazu benutzen, die Kinder in der Aus-
einandersetzung  mit ihrer eigenen
und der sie umgebenden Wirklichkeit
auf zugleich animierende und wis-
senserweiternde Weijse zu unterstiit-
zen.” BekanntermaBen stellt sich ein
solcher Erfolg zumeist nach und nach
ein, da die Kinder Zeit brauchen, um
die (sicher nicht allzu hoben) An-
spriiche der Sendungen und die von
ihnen verlangten Lernschritte zu ak-
zeptieren. Fiir Veranstalter, die sofort
Kasse machen wollen, ist das eine Be-

lastung, der es mdglichst auszuwei-
chen gilt - zumal beim Start der Serie
selten vorauszusagen ist, ob sie retis-
siert.

Letzteres ist gerade fiir »Nickel-
odeon«/GB ein ganz entscheidendes
Problem, da sich das Projekt einer-
seits gegen starke kommerzielle Kon-
kurrenten und andererseits gegen die
(noch) stabile BBC behaupten mufl.
InTabelle 9 spiegelt sich die Situation
auf dem englischen Kinderfern-
sehmarkt im Mai 1994 wider - wobei
daran zu erinnern ist, da zu den
kommerziellen Veranstaltern ITV/
Channel 4 zu rechnem sind und
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»Nickelodeon« erst seit September
1993 mitmischt.*

Im Verhiltnis zu TTV/Channel 4,
BBC 1+2 und auch zu SKY erreichen
die Kinderkanile offensichtlich nur
eine schmale Gruppe der Kinder.
Zwar beziehen sich die Reichweiten
von ITV/Channel 4, BBC und SKY
sowoh!l auf deren kinderrelevante wie
auch auf die — von den Kindem gese-
henen - Erwachsenensendungen.
Der Unterschied zwischen den Kin-
derkanélen einerseits, 1TV/Chanpel
4, BBC und SKY andererseits, bleibt
jedoch erheblich. Dennoch erreichen
TNT & Cartoon Network und
»Nickelodeon« durchschnittlich eine
Tagesreichweite, die mindestens das
Niveau hat, das - im Hinblick auf die
6- bis 13jahrigen — fiir die deutschen
Privatsender ermittelt worden ist.

»Nickelodeon« England =
»Nickelodeon« Deutschland?
DaB »Nickelodeon« in seiner Reich-
weite bisher nicht stirker zugenom-
men hat, diirfte zllerdings nicht allein
auf die gute und stabile Position sei-
ner Marktgegner oder die kabel- und
satellitentechnischen  Unzulanglich-
keiten zuriickzufithren sein. Beide
Faktoren spielen zweifellos eine
wichtige (bremseunde) Rolle. Von Be-
deutung fiir die langsame Etablie-
rung im Mark! kénnte aber zudem
die von den Anstalten jnsgesarot an-
gebotene Programm-Masse sein, die
es schwierig macht, hthere Reichwei-
ten zu erzielen. Zwar ist zu vermuten,
daB sich das tigliche TV-Budget der
Kinder, die zum Publikum von
»Nijckelodeon« (und der andegen
Kinderkanile) gehéren, in Reaktion
auf den aufgeblahten Stoffberg er-
weitert hat: vor allem an Werktagen
zwischen 7.00 und 8.00, 12.00 und
13.00, 16.00 und 18.00 Uhr; an Sams-
tagen zwischen 8.00 und 10.00 Uhr; an
Sonntagen zwischen 8.00 und 10.00
sowie 16.00 und 17.00 Uhr.* Erkenn-
bar ist aber auch, daB nur noch be-
stimmte Gruppen der 6- (bzw. 4-) bis
13jahrigen ibr Budget vergréBSern
konnen (oder wollen?) - und wenn,
dann in einem sehr begrenzten Aus-
mal. Letzteres ist »Nickelodeon« im
letzten halben Jahr — September 1994
bis April 1995 -- zwar sehr zugute ge-

kommen: die tagliche Sehdauer der
von »Nickelodeon« erreichten Kin-
der hat sich um 20 Minuten erhsht:
von 1 Std. auf 1 Std. 20 Min.® Den-
noch scheint fiir die lberwiegende
Mehrheit der Kinder zu gelten, daf}
sie mit dem prasentierten Massen-
Entertainment offensichtlich nicht
mehr Schritt halten konnen. Was
wohlmeinende Warnungen vor Dau-
erkonsum bei den Kindern nicht
schafften, bewirkt nun offenbar die
Zeitknappheit: eine gewisse Distan-
zierung gegeniiber dem Fernseh-Su-
permarkt. Daf3 es unter den Kindern
eine nicht 2zu vemachldssigende
Gruppe gibt, die einen solchen Weg
nicht geht, sondemn sich - animiert
von der Programmflut - in Vielseher
transformiert, darf dabei nicht ver-
gessen werden.

Mit dem Problem, daB die adressier-
ten Kinder an ihre Zeitgrenzen
stoBen, diirfte »Nickelodeon« hierzu-
lande ebenfalls konfrontiert wer-
den.* Nicht nur die Schulverpflich-
tungen und das Spielinteresse der
Kinder stehen im Wege. Auch das
jetzt schon uberguellende Angebot
an kinderrelevanten Programmen
wird »Nickelodeon« vor die Aufgabe
stellen, um jedes Segment des Kin-
derpublikums heftigst kidmpfen zu
miissen — gegen ARD/ZDF und vor
allem gegen die Kommerzveranstal-
ter, an deren Zuschauer- und Werbe-
marktposition Anschluf zu finden,
erhebliche 6konomische Standfestig-
keit und eine langfristige Verfiigung
iiber Programm-Material verlangt.
DafBl der veranstaltende Konzern -
Viacom — wegen der Zeitbudget-Pro-
bleme der Kinder auf die Etablierung
des »Nickelodeon«-Kanals verzich-
ten wird, jst micht zu erwarten. Das
Skonomische Spiel ist erodffnet und
kann wohl nur dann ein Ende finden,
wenn nach Durchlaufen einer Durst-
strecke das Kinderpublikum aus-
bleibt und die beriihmten Zahlen ihre
rote Farbe nicht verloren haben.

Die Prognose ist sicher nicht allzu ge-
wagt, dal — vor allem, um die Investi-
tions- und Programmbherstellungsko-
sten piedrig zu halten - »Nickel-
odeon« Deutschland von »Nickel-
odeon« England vieles ibernehmen
wird. Zu hoffen ist, daB8 dadurch das
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fir Deutschland vorgesehene
»Nickelodeon«-Produkt zumindest

den Tenor der Gewalifretheit behalt.
Und zu hoffen ist weiter, daB einige
der Serien/Sendungen zum Zuge
kommen, die das, worum es im Sozia-
lisations- und Bildungsproze3 der
Kinder geht, ernst nechmen, ohne
diese Intention mit der Verbrejtung
trockener Ernsthaftigkeit oder salop-
per Oberflichlichkeit zu identifizie-
ren.

DaB es fir die Kinder sehr schwer
werden wird, in dem aufgebldhten
Programmwirrwarr die Sendungen
kiinftig tiberhaupt noch zu orten, die
ihrer personalen und sozialen Iden-
titdtsfindung forderlich sind, braucht
nicht besonders betont zu werden.

SchluBbemerkung
Betrachtet man die Fiille dessen, was
den Kindern kiinftig pro Woche an
kinderrelevantem Stoff angeboten
wird - hier, wie gesagt, einmal davon
abgesehen, was die Kinder ansonsten
noch am (Erwachsenen-)Fernsehpro-
gramm reizt - ist auffallend, um wel-
che Masse es dabei geht. Extrapoliert
man das, was zur Zeit wochentlich so-
wohl von den kommerziellen Veran-
staltern wie von ARD und ZDF pra-
sentiert wird und ergénzt das um das
Angebot des »Nickelodeon«- und des
ARD/ZDF-Kinderkanals, ist — wie

Tabele 10

Zu erwartendes Programmvolumen

der kommerziellen nnd der ARD/ZDF-

Anstalten pro Woche
Anstalten Stunden

pro Woche

RTL 26
SAT.] 8
PRO STEBEN 39
RTL2 38
KABEL 1 30
Super RTL 14
Premiere 7
ARD 8
ZDF 9
ARD IIT* 40
3S8at 6
Nicke)odeon 84
ARD/ZDF-Kanat 84
insgesamt 393
* geschidtzt am Beispiel
des Angebots von BR I11.
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Tabelle 10 zeigt - pro Anstalt und Wo-
che mit folgendem Stundenvolumen
zu rechnen:™

Beinahe 400 Stunden kinderrelevan-
tes Programm werden bald pro Wo-
che auf die Kinder zukommen, davon
fast die Halfte aus dem »Nickel-
odeon«- und dem ARD/ZDF-Kin-
derkanal.® =
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