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Gert K. Miintefering

In aller Unschuld:
Qualitiat im
Kinderfernsehen

Dije Planung (im offentlich-rechtli-
chen Fernsehen) muB kiare Aussagen
machen, was sie wo den Kindern an-
bictet und das verkiBlich und dauer-
haft - fordert der Autor auf dem Me-
dienforum Nordrhein-Westfalen
1995 in KolIn,

ber sicher gibt es Qualitats-
kriterien fiir Kinder- ung Ju-
gendprogramme. Einige

kenne ich, Sie wiren aber gewil
schnell gelangweilt, wenn ich - und
das mufl man bei Qualitit - in Einzel-
heiten geheu sollte. Ohnehin ist ent-
tduschend, daB es eigentlich mehr ba-
nale Feststellungen sind und haufig
Abgrenzungen. Zum Beispiel ist qua-
lifizierte Animation seriell in Europa
kaum bezahlbar. Auch die strengen
Regelo der Gewerbeaufsicht bringen
die Redaktionen schier zur Verzweif-
lung. Kinder — und wer zur Schule
geht, mag er/sie 16 oder 18 Jahre sein,
egal, ist in Deutschland rechtlich ein
Kind - Kinder also diirfen nur drei
Stupden am Drehort sein. In der
Tschechischen Republik sind es sie-
ben, in England sechs und in anderen
Lindern édhnliche GréBenordnun-
gen. Diese Vorschrift ist dafiir verant-
wortlich, daB es deutsche Kinderfilme
und Kinderserien wirtschaftlich und
praktisch nicht gibt. Wir sind in die-
sem Bereich nicht wettbewerbsfihig
und schaffen kein qualitativ fordern-
des Genre. Dafl es doch mit dem
sKleinen Vampir« geklappt hat oder
dafl die hingebungsvolle Tier- und
Kinderarbeit der Wagmann-Brothers
bis zum Ersten Preis beim New York
Festival langte — das ist subversive
Qualitét fir sich. Es muf uns aber in-
Leressieren, ob wir die Fihigkeit und
die Kinder den Anspruch behalten,

oder wo verloren zuriickgewinnen,
fiir das Erzahlen von Geschichten.
Das Format der 26 und 52 Folgen ist
ein Ubernommener kommerzieller
TV-Takt, der Sicherheit f{iir Werbung
gibt. Im gleichférmigen UbermaR der
kurzatmigen Darstellungsstrecken,
ich nenne es nicht Geschichten, wird
filmische Literatur aufgegeben. Da-
mit ist nicht der Spielfilm und an-
spruchvoll verquaste Selbstfindungs-
welt gemeint, sondern kleine Erzahl-
form - bis zu sechs Folgen, auch die
Einzelgeschichte.

Qualitit, so tejlt Lothar Mikos am 9.
Juni 1995 in der Neuen Ziircher Zei-
tung mit, heiBt »...sich einlassen auf
entwicklungspsychologische Stadien
und vielfiltige Lebensformen von
Kindemn«. Da gibt es Unterschiede
zwjschen den  Lebensaltern -
Sjdhrige, 7jdhrige, l4jabrige haben
Anspruch auf verschiedenes Fernse-
hen. Ubrigens nenat er 14jshrige
nicht Jugendliche. Wen wundert es da,
wenn wir nach einer fiinfjahrigen
Schrecksekunde ernsthaft die Wie-
deraufnahme unserer Drehbeziehun-
gen zu Prag und Warschaun erwiégen.
Wir stehen kurz vor dem Abschlus ei-
nes Koproduktionsvertrages mit ei-
ner privaten Produktionsfirma iiber
die Kinder-/ Familienserie »Die Auto-
werkstant am Rande der Stadt«. sechs
Folgen mit je zwolf Tagesgeschichten.
Wir {berlegen, ob wir wieder ins pol-
nische »Mithlental« zichen.

Der Veranstalter heute nun aanon-
ciert ia aller Unschuld das General-
thema Qualjtdt und kann sicher sein,
daf} jedermann begeistert zustimmt.
Wer aber auf diesem Podium wird
schon erkliren, daB ihn Qualitat ei-
gentlich etwas weniger jnteressiere
als die Quote oder ein verliglicher
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Erregungszustand des Publikums.
Wer wird sagen, dafl er, so sehr er sich
auch bemiihe und selbst ermahne, im-
mer kurz vor der Qualitdt im Medio-
kren stehenbleibe oder, am schlimm-
sten, dafl genau seine Arbeit eigent-
lich ejn Synonym fiir Qualitédt sei.
Gewif}, das sei heute noch nicht so
sichtbar oder gerade in diesen Mona-
ten mal kurz aus dem Blickfeld gera-
ten und daher untypisch... und so
fort.

So fiirchte ich denn auch, dafl meine
Anmerkungen zu guter Letzt darauf
hinausfaufen werden, da3 &ffentlich-
rechtliches Kinderfernsehen nach
wie vor in Kompetenz, liebevoller
Zuewendung und ausdauernder Figu-
renpflege in bester Weise den Begriff
Qualjtat bedient und folglich der Ent-
wurf des von schndden Kapitalinter-
essen freien Programmbegriffs zur
besten aller TV-Welten fihrt. Nur
wissen wir alle, daB die Menschen
vollkommenen Gebilden ein berech-
tigtes MiBtrauen entgegenbringen
und sich deshalb liefer mit weniger
begniigen, wenn es dann nur 23 oder
50 Minuten und im Falle hoherer
Spielfilmgewalt auch schon zweimal
110 Minuten lang ist und regelmiBig
kommt,

Qualitit und Erfolg
Trotzdem werde ich mich in aller Be-
fangenheit dem Waort Qualitit ndhern
und dabei den Begriff erweitern tiber
die Substanz des Programms hinaus
auf Planung, Rezeption und Dialog.
Da sieht es dann nicht mehr so ein-
deutig vorteilhaft aus fur das Kinder-
fernsehen nach dem &ffentlich-recht-
lichen Verstandnis.

Zunachst aber muB auch eine deutli-
che Kritik angebracht werden an dem

undifferenzierten Substantiv Erfolg,
mit dem das kommerzielle Kinder-
werbefernsehen sich schmiickt, Die
6flendiche Diskussion bleibt — weit
hinter thren gewiB bescheidenen
Moglichkeiten. wenn sie die Titelket-
ten der Spiclfilme und Trickfilmrei-
hen bei den privaten Anbietern iiber-
haupt als Werkbegriff Kinderfernse-
hen auffa3t und ernsthaft in cine De-
batte dariiber eintritt, wie diesem An-
gebot zu begegnen sei.

Diese breite Vergnigungseinladung
ist doch das schonste, was den Kin-
dern neben Wackelpudding, Meeres-
brandung und einer unbewachten
Eistheke begegnen kann. Es ist das
Schlaraffenland — und das Schlimme
ist, die Vollpensionsgiste werden
nicht e¢inmal bleibende Schiden da-
vontragen.

Freilich werden sic die mdgliche
Fiille verschiedener Abeateuer nicht
erfahren und auf die Monokultur der
Lizenz-Plantagen begrenzt. Auch der
Gegenbegriff eines 6ffentlich-rechtli-
chen Kinderkanals, wenn er dann un-
beschadet oder iiberhaupt die von
vielfdltigen Motiven, zuletzt iibrigens
vom Qualitatsbegriff, angetriebenen
Ministerprisidenten-Konferenzen
itberlebt, wird nicht ohne Erlebnis-
flichen auskommen. Freilich wird er
seine  Dascinsberechtigung  auch
iiberzeugend aus anderen Angeboten
ableiten miissen und tbrigens auch
koénnen.

Die bisherigen Abbildungen in den
privaten Rennstrecken des an Kinder
gerichtelen Fernsehens rechtfertigen
nun keineswegs das kommerzielle
Monopol. In einer Mischung aus Zu-
kunftsfurcht und  ordnungspoliti-
schem Anspruch soll es erst gar nicht
zu einer ernsthafen Debatte iiber ein

sinnvolles ARD/ZDF-Kinderkanal-
[ernsehen kommen, die das tatsichli-
che Sendeverhalten der kommerziel-
len Sender vielleicht allzu hell be-
leuchten kénnte.

Planung

Es gab eine Zeit, da wurde in der Ko-
ordination fiir Kinderfernsehen jeder
neue Programmbeitrag geprift und
gewendet, auf seine mogliche Wir-
kung hin abgeklopft und dann im in-
ternen Wettbewerb cingeplant. Die
schwachen Sendungen in den Som-
mer, die stirkeren in den Winter und
die NDR-Filme wegen ejnes beson-
deren Abrechnungssystems immer
im Dezember — bitte nicht dberlau-
fend ins neue Jahr. Danach mufl man
sich picht zuriicksehnen, wenn man
dennoch feststellt, daB auch bis heute
bewihrie Programme dort viel ge-
lernt haben und nebenbei in der hei-
mischen Produzenlenwelt Arbeits-
plitze geschaffen und das Gefiihl
dafur vermittelt haben, daB Fernse-
hen nicht nur ein Lizenzgeschafl ist.
Ich bezweifle und iibe damit Eigen-
kritik, daB die Ubernahme internatio-
naler Formale fiir die Entwicklung ei-
nes neuen Programms fir Kinder
Substanz hat — vnd viel Erfolg beim
Publikum hat sie in der ARD auch
nicht. Vielleicht fehlt es dann doch an
der Ruchlosigkeit, mit der gerade das
duchschlagende Unterhaltungskalkiil
bewahrt werden miifite.

Es darf picht wundern, daf} diesc ro-
mantische  parlamentarische  Pro-
graramarbeit wie ein Kartenhaus zu-
sammenbrach, als sich die Geschifts-
leute mit sichererm Blick fur einfache
Abenteuer, Kitsch hin, Gewalt her,
zielsicher der Hauptsehzeiten der
Kinder bemichtigien und am Wo-
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chenende die unbesetzten Zonen er-
schlossen. Schon in den 70er Jahren
lag in der ARD dic Tagesablaufstudie
vor, die schon dawals glasklar  an-
dere Zeiten fiir Kinder empfahl, als
sie dann tatsichlich besetzt wurden.
Notgedrungen waren die Kinder
dann an der Nebengasse unsere Ga-
ste, bis an der Hauptstraf3e die neuen
Ladenketten ihre bunten Clowns und
Yedi-Ritter vor die Tiir stellten.

Viel zu Jange haben auch die Kinder-
redaktionen die [Hlusion bewahrt und
dic Direktoren unter Druck gesetzt,
daBl Kinderprogramme im Vollpro-
gramm gleichberechtigt mitfahren
miiBten. Nein — das ist falsch. Entwe-
der haben sie Vorfahrt und koénnen
sich zu giinstigen, iibrigens dann den
einzigen den jungen Zuschauern an-
gemessenen Zeiten entfalten — oder
es sind wirklich Alibi-Veranstaltun-
gen. Programme nach altem Kinder-
fernsehverstandnis, gar wenn sie sich
noch als Gegenwelten zum Erwach-
senenfernsehen darstellen  wollen,
stehen auf der roten Liste im Vollpro-
gramm. Die Erwachsenen, und das ist
ihr gutes Recht, miissen das Fernse-
hen fiir Kinder nicht mitanschauen

wollen — es sei denn, die Sache wiirde
sie wie » Pumuckl« oder die »Maus«
mit hohem Eigennﬁtz an Vergpligen
und Erkenntnis jnteressieren. Das ge-
lingt immer wicder einmal — wie mit
»Blaubér« oder den »Dinos«, frither
mit » Pan Tau« oder der »Roten Zora«
und »Pippi Bullerbii«.

Die Quoten des Kinderfernsehens in
der Woche sind bis auf Ausnahmen
einfach nicht zu verteidigen — und es
ist sicher auch die Aufgabe der ARD,
alteres Publikum, das im Gegensatz
zu jlingeren Zuschauern zu bestimm-
ten Zeiten im héheren Mafle sehbe-
reit ist, anzusprechen. Zur Qualitat
der Fernseharbeit gehort auch die
nuitlexdlose Analyse der tatsachlichen
Maglichkeiten. Tugendterror als Lob-
byist fiir Kinderfernsehen macht fa-
natisch und lenkt die Triebenergie in
falsche Kanile — aber die Rolle eines
Don Quichotte ist ebenfalls steril und
lacherlich. Wenn Steffi fir Deutsch-
land und ARD/ZDF-Lizenzen punk-
tet, gibt die » Maus« bei Verldngerung
eben doch den Lotfel ab.

Die Planung muf aber klare Aussa-
gen machen, was sie wo den Kindern
anbietet - und das verlidBlich und
dauerhaft. Es hat lange genug gedau-
ert, die Schnjttfliche Kinder ung Er-
wachsene in der »Sendung mit der
Maus« in der ARD weitgehend
durchzusetzen. Aber diese Pro-
grammformel fiir andere Bestand-
teile des Kinderfernsehens mufl erst
noch gefunden werden, bevor sie mit
dem Anspruch auf Standort auftreten
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kann. Der Kahlschlag und die tiefe
Verunsicherung sind dafiir ein besse-
rer Antrieb als die Einrichtung in oh-
nehin gefahrdeten Reservaten.

Da in dem Tagungsprogramm der
GMK die »Sicht der 6ffentlich-recht-
lichen Veranstalter« auf diese Fragen
getitelt wird, sollte ich erwihnen, da
es auch entschiedene Gegner dieser
Position gibt. Sie argumentieren auf
gleichberechtigte Plazierung auch fir
Kinderprogramme, die nun aicht im-
merzu Uber die Akzeptanz ihre Da-
seinsberechtigung beweisen miifiten
- wie ja auch jm Erwachsepenfernse-
hen jahrelange Flops nicht zum Exi-
tus fithrten und dafBl vielmehr dariiber
im Gegenteil eine begeisterte dffent-
Jiche Unterhaltung stattfinde. Aus
dem breiten Strom wiirde dann schon
die Qualit4t erwachsen. Also — eine
andere Quotenregelung fiirs Kinder-
fernsehen und ein Qualitdtsbegriff
nach innen.

Das Umfeld des

Kinderfernsehens
Die Rezeption — also die Aufnahme
und Verarbeitung -~ im Umfeld des
Kinderfernsehens ist abenteuerlich.
Es durchmischen sich in Parteien,
Gremien und Feuilletons die speziell
bej uns verbreitete Form der Kultur-
kritik am Fernsehen tiberhaupt und
am Massengeschmack. Desinteresse
und Unkenntnis auf der einen und
utopische Forderungen an Pro-
grammqualitdt auf der anderen Seite
kommen hinzu. Aufklarung als Fak-
tor der Medienerziehung und damit
Distanz zum Medium sollen diesel-
ben Leute besorgen, die gerade mal
mithsam ihre eigene Dramaturgie
buchstabieren kénnen.

Das Wesen und die Kraft
der Magie unseres Mediums
werden gleichzeitig unter-
und iiberschitzt.

Wie schon zu Zeiten der angestreb-
ten Chancengleichheit wird der idea-
listische Traum von einem besinftig-
ten und in Grenzen spannenden &f-
fentlich-rechtlichen TV-Raum ge-
traumt, wihrend es im Abenleuer-
2immer gar nicht wild genug zugehen
kann. Versteht sich, wer der Chef im
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Spielzimmer ist. Diese offentliche
Debatte ist nicht hilfreich fiir die
Schaffung eines Qualjtatsbegriffs.
Soweit der Fihrung und den Gre-
mien Entscheidungen fir die Ent-
wicklung des 6ffentlich-rechtlichen
Kinderfernsehens zufallen, miissen
sie die Substanz ihrer Anschauungen
und Begriffe modernisieren und qua-
Iifizieren. Auch diese meinungspri-
gende Umwelt gehért reziprok zum
Qualitdtsbegriff  Kinderfernsehen.
Dabei missen ibrigens die Kinder-
redakteure keineswegs immer recht
bekommen.

Andererseits richtet dieser undeutli-
che gesellschaftliche Begriff von Kin-
derfernsehen auch nichis aus bei
kommerziellen Entgleisungen. Ein
Unternehmen wird aber so lange
auch nicht umweltschynend produ-
zieren, ebhe es nicht seinen kostenstei-
gernden Einsatz honoriert bekommt
- und da offensichtlich der minimale
Einsatz iiber Lizenz und Synchroni-
sation fiir Effizienz geniigt, wire es
dumm und ir Sinne der Aufsichtsrite
falsch, irgendeinem Phantom nachzu-
jagen, das Qualitdt beit und dafiir
gar noch Redakteure zu bezahlen.
Das stiftet, so wufte schon Berlus-
coni und beauftragte ehemals fiir sei-
nen Canale Cinque fiirs Kinderfern-
sehen gleich die Japaner, nur Unfrie-
den und kostet teuer.

Kinder und Markt
Kinder sind gleichzeitig Konsumen-
ten und Zuschauer. Auch wenn wir
sic gern nur als Zuschauer hitten
und mit Thnen in dieser Rolle einen
ausgedehnten Dialog brieflich und
iiber das Medium fithren, da wo wir
es im Vollprogramm koénnen, so geht
das an vielen ihrer Triecbe und An-
tricbe vorbei. Zu Zeiten des Mono-
pols was auch der mdgliche finanzi-
elle Randnutzen verpont. Also muf3
heute der Dialog auf eine neue Ge-
schiftsgrundlage gestellt werden, in
diesem Fall doppelt zutreffend. Der
Zugang zu interessanten, weltweit
ausgestrahlten  Programmen  mit
Qualitéat ist nur nach den Gesetzen
moglich, die auch bei der Vermark-
tung von Schund angewandt werden.
Lassen sie uns jetzt nicht dariiber
streiten, ob und warum »Janosch«
besser ist als »Power Rangers«.
800000 Videokassetten mit »Tiger
und Bar« im preiswerten Sortiment
an den Kassen einer Billigkette sind
aber sicher auch eine qualitativ bes-
sere Botschaft als ein in evangeli-
schen Akademien aufgestellter Wer-
tekatalog.
Die Tatsache beispielsweise, dal War-
ner Brothers eine bedeutende Garan-
tie fiir eine finanzielle Beteiligung an
der deutschep, in Berlin gedrehten
Trickfilmfigur »Lars, der Eisbiir« aus-
sprechen und weltweit Vermark-
tungserfolge damit haben, zeigt dann
doch, dafBl es neben der Ausstrahlung
von Lizenzprogrammen noch eine
andere Dimension von Fernsehen
gibt. Sie schafft Arbeitspldtze, Nach-
frage und ist damit ein bei unseren
Konkurrenten unbekannter Sachver-
halt. Sie ist in einer mit angelséchsi-

29

scher Dominanz regulierten TV-Welt
unverzichtbar — und eine Doméne 6f-
fentlich-rechtlicher Arbeit.

Ich wiirde an dieser Stelle mir und re-
daktionellen Prinzipien untreu, wenn
ich nicht dann doch auf die weiter gel-
tenden MaBstabe unseres Kinder-
fernsehens hinwejsen wiirde. Klarheit
der Geschichte, Entdeckungsfreude,
Humor, Spannung und die Chance
der kleinen und groen Mitspieler im
gezeichneten oder realen Weltthea-
ter spielen nach wie vor die tberra-
gende Rolle. Es ist auch nicht die in-
tendierte  padagogische  Absicht,
schon gar keine vermutete Wirkung,
keine Pflichtibung und kein ge-
schiftliches Ziel, was uns antreibt.
Man kann das Qualitdt nennen — wir
nennen diese Voraussetzung selbst-
verstandliche Aufgaben. Nicht immer
werden wir ibnen gerecht. Aber wir
kennen sie wenigsten. |

DER AUTOR

Gert K. Miintefering ist nach
langjahriger Tatigkeit im Kinder-
fernsehen Leiter des Tagespro-
gramms im WDR/Fernsehen.




