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Forschungsergebnisse  zum
Problemfeld Kind und Fern-
sehen betonen immer wieder
die entscheidende Rolle der
Familie in der Mediensoziali-
sation von Kindern. Das fami-
liale Umfeld bestimmt, wie
Kinder mit dem Fernsehen
umgehen, wie sie Fernseher-
lebnisse verarbeiten und was
sie aus dem Fernsehen lernen,
beziehungsweise welchen Ein-
fluB Eltern auf das Fernseh-
verhalten ihrer Kinder neh-
men. Die vielfiltigen Befunde
belegen im wesentlichen, daB
elterliche Fernseherziehung
gemessen an der zentralen Be-
deutung der Familie fiir das
kindliche = Medienverhalten
nicht gerecht wird. Die Be-
sorgnis der Eltern itber negati-
ve Auswirkungen des Fernse-
hens auf ihre Kinder findet
keine Entsprechung im weit-
gehend routinisierten Um-
gang mit dem Fernsehen.
Mafinahmen zur Steuerung
und Kontrolle des kindlichen
Fernsehkonsums beschriinken
sich oft nur auf die Festlegung
der Zu-Bett-geh-Zeiten. Fiir
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Wie Eltern
EinfluB nehmen

— oder nicht

Kurt Aimiller

die Fernseherzichung ihrer
Kinder haben die meisten El-
tern keine eigenen Konzepte.
Wie Eltern mit dem Fernse-
hen ihrer Kinder umgehen,
wird vielmehr durch den allge-
meinen Erziehungsstil und das
Kommunikationsverhalten in-
nerhalb der Familie bestimmt.
Viele Eltern sind unsicher,
welche Programme fiir Kinder
geeignet sind und wie viel Kin-
der fernsehen sollten. Die
Hauptverantwortung wird
den Rundfunkanstalten iiber-
lassen.

niversitat Miinchen. Er

ist  freier Mitarbeiter |
beim  Internationalen
Zentralinstitu '
Jugend- und
| fernsehen un
dienreferat
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Allgemeines: Das
kindliche Fernsehen in
der Familie

Gerhard Augst, Marie-Luise
Fenner, Elfriede Kaul: Kinder
vor dem Bildschirm. Eine em-
pirische Erhebung zum pri-
kommunikativen, kommuni-
kativen und postkommunika-
tiven Fernsehverhalten 5- bis
10jihriger. Siegen 1979.

511 Eltern fillten zu jeder

Sendung, die ihr Kind sah,

einen Fragebogen aus. Die

Hauptfragen waren: Wie kam

es dazu, daB das Kind diese

Sendung gesehen hat? Was

geschah wihrend dieser Sen-

dung in bezug auf die gerade
laufende Sendung? Was ge-
schah nach der Sendung in be-
zug auf die gesehene Sen-
dung? Die interessantesten

Ergebnisse der Untersuchung

sind:

e In gut der Hiilfte aller Fil-
le sehen die Kinder ge-
meinsam mit anderen Kin-
dern oder zusammen mit
Erwachsenen fern.

® Das Motiv, eine Sendung
zu sehen, ist in 51% aller
Fille, daB die Sendung re-
gelméBig gesehen wird.
Die fiinf- bis zehnjéhrigen
Kinder haben also schon
feste Fernsehgewohnhei-
ten ausgebildet. Dabei se-
hen die Kinder fast genau-
so viele Erwachsenen- wie
Kindersendungen.

e In den oberen sozialen
Schichten besteht in bezug
auf das kindliche Fernse-
hen ein stirker gesteuer-
tes, kontrolliertes, rigides
Verhalten, in den unteren
Schichten herrscht eher
ein Laissez-faire-Verhal-
ten vor.

¢ In Familien, in denen zwi-
schen Eltern und Kindern
eine Vereinbarung iiber
das Fernsehen getroffen
wurde, ist der Fernseh-
konsum der Kinder gerin-
ger. Kinder dieser Fami-

lien sehen mehr sozialpad-
agogisch orientierte Kin-
dersendungen und weni-
ger Familien- und Unter-
haltungsserien.
® Nach einer liberaleren
Handhabung im Vorschul-
bereich nimmt die Fern-
sehkontrolle bei den 6jéih-
rigen stark zu. Bei den 7-
bis 9jéhrigen bleibt sie in
etwa gleich, um bei den
10jahrigen wiederum stark
abzufallen. Tendenziell ist
die Quote der Fernsehver-
einbarungen bei Jungen
grofler als bei Madchen, in
kleineren Wohnorten gro-
Ber als in GroBstidten und
bei berufstitigen Miittern
geringer als bei »Nur-
Hausfrauen.
Die Autoren ziehen aus ihren
Ergebnissen den SchluB, daB
das Verhalten eines Kindes
vor, wihrend und nach dem
Fernsehen wesentlich durch
den allgemeinen Erziehungs-
stil und das familidare Kommu-
nikationsverhalten bestimmt
wird. Fernsehvereinbarungen
sind nur ein Teil des gesamten
Erziehungs- und Kommunika-
tionsverhaltens.

Robert T. Bower: The Chang-
ing Television Audience in
America. New York: Colum-
bia University Press 1985.

Im Rahmen einer tiber 20 Jah-
re reichenden Trendstudie zur
Mediennutzung der US-ame-
rikanischen Bevolkerung wur-
de auch das Fernsehverhalten
in der Familiec untersucht.
Uber 2000 Personen wut-
den befragt. Die Fragen bezo-
gen sich auf die Situation
beim Fernsehen, die Pro-
grammwahlentscheidung, die

- Einschitzung der Fernsehwir-

kung auf Kinder und die elter-
liche Kontrolle des Fernseh-
verhaltens der Kinder.
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® In Haushalten mit nur ei-

nem TV-Gerdt ist zwi-
schen 1970 und 1980 eine
Abnahme des gemeinsa-
men Fernsehens der ge-
samten Familie zu ver-
zeichnen.

Im selben Zeitraum nahm
der EinfluB der Kinder bei
Programmwahlentschei-
dungen  merklich ab.
Wenn Miitter gemeinsam
mit ihren Kindern fernse-
hen, wiahlten 1970 zu ei-
nem Drittel die Kinder das
Programm aus. Im Jahre
1980 gaben nur noch 19
Prozent der Befragten an,
das Kind sei gewohnlich
fiir die Programmwahl
verantwortlich. Derselbe
Trend ist zu beobachten,
wenn die gesamte Familie
fernsieht. Der Anteil der
Familien, in denen die
Kinder EinfluB auf die
Programmwahl  haben,
sank gegeniiber 1970 von
17 auf 10 Prozent.

Diese Entwicklung spie-
gelt sich auch in der Ein-
schitzung der Fernsehwir-
kung wider. Betrachtet
man den Zeitraum von
1960 bis 1980, so nahm die
Zahl der Eltern, die dem
Fernsehen eine negative
Wirkung auf die Entwick-
lung ihres Kindes zuschrie-
ben, zunichst ab und seit
1970 wieder zu. Dabei
wird insbesondere die In-
formationsfunktion  des
Fernsehens fiir Kinder zu-
nehmend  angezweifelt.
1970 sagten noch 63 Pro-
zent der Eltern, Kinder,
die viel fernsehen, seien
besser iiber ihre Umwelt
informiert. 1980 waren es
nur noch 48 Prozent.

Der Anteil der Familien,
in denen es explizite Fern-
sehregeln fiir das Kind
gibt, nahm zwischen 1960
und 1980 kontinuierlich
von 40 auf 50 Prozent zu.
Dieser Trend erstreckt
sich sowohl auf zeitliche
als auch auf inhaltliche Re-
glementierungen des kind-
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lichen Sehverhaltens. Be-
troffen sind vor allem die
Altersgruppen unter 9
Jahren. Die Nutzung des
Fernsehens als »Babysit-
ter« nahm von 1970 bis
1980 ab.’

Peter Hunziker, Kurt Lii-
scher, Richard Fauser: Fern-
sehen im Alltag der Familie.
In: Rundfunk und Fernsehen,
23/1975/3~4, S. 284—315.

110 Schiiler im Alter von 11
bis 17 Jahren und deren Fami-
lien wurden befragt. Die Er-
gebnisse:

In der Zeit bis 21 Uhr ist
gut die Halfte der Kinder
am gemeinsamen Fernse-
hen in der Familie betei-
ligt, nach eigenen Anga-
ben der Kinder sogar zwei
Drittel.

Familidre Meinungsver-
schiedenheiten iiber das
Fernsehen entstehen am
héufigsten bei  Sportsen-
dungen.

Der Routinisierung der
Fernsehnutzung entspre-
chen mehrheitlich lockere
Regelungen des kindli-
chen Sehverhaltens. Uber
zwei Drittel der Eltern las-,
sen die Kinder bei der Pro-
grammwahl] mitreden.

In Familien, deren Miitter
negative Wirkungen des
Fernsehens  befiirchten,
schauen die Kinder mehr
»bildende«  Sendungen
oder Kindersendungen an
als in den ibrigen Fami-
lien.

In Familien mit strengem
Erziehungsstil sehen die
Kinder mehr fern als in
»Laissez-faire«-Familien.

Dabei gilt: Der Erzie-
hungsstil steht in weitaus
stirkerem Zusammen-

hang mit dem Fernsehver-
halten der Kinder als spe-
zifische Fernsehregeln und
Medieneinschitzungen

der Eltern. Die Autoren
wagen dazu die These, daB
das Fernsehen keine ge-

sonderten Erziehungskon-
zepte erfordert. Die allge-
meine Erziehungsart
schligt auf den Umgang
mit dem Fernsehen durch.

John P. Rossiter, Thomas S.
Robertson: Children’s Televi-
sion Viewing: An Examina-
tion of Parent-Child Consen-
sus. In: Sociometry, 38/1975/
2, S. 308—326.

Stimmen die Angaben von
Kind und Eltern beziiglich
Sehdauer, Fernsehregelun-
gen, gemeinsamen Fernse-
hens und familidrer Freizeit-
aktivitdten iberein? Eine Be-
fragung unter 253 Miittern
und deren Kindern (Erst-,
Dritt- und FiinftklaBler) er-
gibt: Die Angaben von Eltern
und Kindern stimmen nur
schlecht iiberein. Die Eltern
geben weitaus kiirzere Sehzei-
ten und strengere Regeln fiir
das Fernsehen an als ihr Kind.
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Weiterhin iiberschitzen sie —
verglichen mit dem Kind - den
Anteil an gemeinsamem Fern-
sehen, die personlichen Kon-
takte wihrend des Fernsehens
und die Fihigkeit ihres Kin-
des, die Absichten von Wer-
bung zu durchschauen. Eine
genauere Analyse der Befun-
de deutet darauf hin, daB den
Angaben der Kinder wohl
eher zu trauen ist als den Ant-
worten der Eltern. So nimmt
nach Aussage der Kinder das
gemeinsame Fernschen mit
dem Alter zu, nach Einschit-
zung der Eltern bleibt es dage-
gen konstant. Die ohnehin
schon idealisierte Darstellung
der Eltern tritt verstirkt bei

Familien hoherer

sozialer

Schichten auf. Eine tatsichli-
che Kontrolle des kindlichen
Fernsehverhaltens findet so-
wohl in Unterschicht- als auch
in - Oberschichtfamilien nur
sehr selten statt. Die Verant-
wortung wird den Fernsehan-
stalten tiberlassen.

L

Elterliche Kontrolle
des Fernsehverhaltens
der Kinder

Stefan Aufenanger: Die me-
dienpiidagogische Bedeutung
von elterlichen Medienerzie-
hungskonzepten. In: Publizi-
stik, 33/1988/2—3, S. 427 bis
436.

Der Autor untersucht das el-
terliche Medienerziehungs-
konzept in seiner Beziehung
zu anderen familialen Soziali-
sationsbedingungen und zum
Medienverhalten der Kinder.
Eine Befragung von 85 Fami-
lien ergab:
¢ Die Einstellung der Eltern
zum Fernsehen ist zwie-
spaltig. Einerseits wird der
Informationswert betont:
28 Prozent vertreten die
Meinung, ihre Kinder
konnten etwas vom Fern-

schen lernen. Anderer-
seits halt ein Viertel der
Eltern das Fernsehen fiir
nicht kindgerecht.

Stark unterschiedliche
Vorstellungen  bestehen
bei den Eltern auch iiber
den EinfluB von Medien
auf ihr Kind. Insgesamt
geben die Eltern doppelt
so viele negative wie posi-
tive Wirkungen des Fern-
sechens an. Bei den Vor-
stellungen iiber die negati-
ven Auswirkungen des
Fernsehens iiberwiegen
Angsterzeugung  (28%)
und  Aggressivititssteige-
rung (27%). Ein Drittel
der positiven Einschitzun-
gen der Fernsehwirkung
bezieht sich darauf, daf}
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bei ausgewihlten Sendun-
gen keine negativen Wir-
kungen zu erwarten seien.

® 58 Prozent der befragten
Eltern setzen Regeln des
Zugangs zum Fernsehen
beziiglich Zeitpunkt und
Dauer des Fernsehkon-
sums. In 28 Prozent der
Familien diirfen Kinder in
Absprache mit den Eltern
ganz bestimmte, fiir sie ge-
eignete Sendungen sehen.
Eine spontane Auswahl
oder tiberhaupt keine Re-
geln gibt es in 14 Prozent
der Familien. Eltern mit
geringerem Status tendie-
ren zu strengeren Regeln
und mehr Verboten, wenn
es um den Fernsehkonsum
ihres Kindes geht.

Lynne Schafer Gross, R. Pa-
tricia Walsh: Factors Affect-
ing Parental Control Over
Children’s Television View-
ing: A Pilot Study. In: Journal
of Broadcasting, 24/1980/3,
S. 411-419.

Wieviel Kontrolle iiben Eltern
auf das Fernsehverhalten ih-
rer Kinder aus? 100 Familien
mit 3- bis 12jidhrigen Kindern
wurden befragt. Die Fragen
bezogen sich darauf, wie re-
striktiv beziehungsweise frei-
ziigig die Eltern mit dem Fern-
sehverhalten ihrer Kinder um-
gehen.
® Bildungsniveau und Ein-
kommen hatten keinen
Einflul auf das elterliche
Kontrollverhalten.
® Als entscheidend erwies
sich vielmehr die Haufig-
keit des gemeinsamen
Fernsehens in der Familie.
In Familien mit Zweit- und
Drittgeraten, in denen we-
niger oft gemeinsam mit
den Kindern ferngeschen
wird, diirfen Kinder mehr
Erwachsenenprogramme
sehen und 6fter selbst um-
schalten. Sie miissen auch
weniger Rechenschaft dar-
iiber ablegen, welche Sen-
dungen sie gesehen haben.

I
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Die Eltern kiimmern sich
allgemein weniger um den
Fernsehkonsum ihrer Kin-
der.

.® Eltern, die selbst mehr
fernsehen, kontrollieren
das Fernsehen ihrer Kin-
der auch mehr. Gleichzei-
tig sehen die Kinder je-
doch mehr fern. Bei Méd-
chen sind Eltern restrikti-
ver in ihrer  Fernsehkon-
trolle als bei Jungen.

Imme Horn: Einstellungen
und Verhalten der Eltern zam
Fernsehen der Kinder. Ergeb-
nisse aus Sonderuntersuchun-
gen und Projektstudien. In:
ZDF (Hrsg.): Familie und
Fernsechen. Mainz 1978,
S. 30-37.

Die Autorin resiimiert: »Die
Fernsehtatigkeit von Kindern
in - der  Bundesrepublik
Deutschland- vollzieht sich
zwar gemeinhin im Rahmen
der Familie, wird von dieser
aber nicht eigentlich kontrol-
liert. Zumindest im Zeitab-
schnitt spater Nachmittag/frii-
her Abend bestimmen die
Kinder — je dlter und fernseh-
gewohnter sie sind, um so
mehr - relativ selbstdndig,
wieviel und welchen Ge-
brauch sie vom Programman-
gebot des Fernsehens ma-
chen. Die Eltern greifen ver-
hiltnismaBig wenig steuernd
ein — teils aus Unsicherheit,
teils weil ihnen das Problem
nicht recht bewuBt ist.«
® 50 Prozent der 3- bis 9j4h-
rigen miissen immer, 28
Prozent manchmal vor
dem Einschalten um Er-
laubnis fragen. Diese wird
jedoch in den meisten Fil-
len gewihrt.
® 60 Prozent der Eltern sind
unsicher, welche Pro-
gramme fiir ihre Kinder
geeignet sind und welche
nicht. Die Hauptverant-
wortung wird deshalb von
vielen an die Fernsehan-
stalten delegiert, in der
Hoffnung, da diese am

Nachmittag und Vorabend
keine oder kaum ungeeig-
nete Programme fiir Kin-
der ausstrahlen werden.

Carolyn A. Lin, David J. At-
kin: Parental Mediation and
Rulemaking for Adolescent
Use of Television and VCRs.
In: Journal of Broadcasting &
Electronic Media, 33/1989/1,
S. 53—67.

Welchen Einflu nehmen El-
tern auf das Fernsehverhalten
und die Videonutzung ihrer
Sohne und Tochter? Die Au-
toren untersuchten sowohl die
direkte Kontrolle iiber explizi-
te Reglementierungen des
Fernseh- und Videokonsums
als auch den eher indirekten
EinfluB tber Kommentare
und Empfehlungen.

444 Schiiler im Alter von 11
bis 17 Jahren wurden befragt.
ErwartungsgeméaB ergab sich
fiir die jiingeren Kinder eine
striktere Regelung der Fern-
seh- und Videonutzung. Die
soziale Stellung der Eltern
hatte dagegen keinen Einfluf.
Ein iiberraschendes Ergebnis
war, daB Kinder, die mit nur
einem Elternteil zusammenle-
ben, in ihrem Medienverhal-
ten starker kontrolliert wer-
den als Kinder in vollsténdi-
gen Familien. Der Medienbe-
sitz des Kindes spielt ebenfalls
eine Rolle. Eltern, die ihrem
Kind den Besitz eines eigenen
Fernsehgerites, Plattenspie-
lers usw. erlauben, sind auch
weniger streng in der Uberwa-
chung der Mediennutzung.

Thomas R. Lindlof, Gary A.
Copeland: Television Rules of
Prepartom New Families. In:
Michael Burgoon (Hrsg.):
Communication Yearbook 6.
Beverly Hills 1982. S. 555 bis
582.

Welche Regeln entwickeln
werdende Eltern fiir Problem-
situationen im Umgang mit
dem Fernsehen?
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Die Autoren fragten 43 Paare,

die ihr erstes Kind erwarteten,

wie sie sich in typischen Situa-

tionen verhalten wiirden, die

beim Fernsehen in der Familie

auftreten kdnnen. Dabei wur-

de angenommen, das Kind sei

im Alter von 5 Jahren.

® Welche Anweisungen
wiirden einem Babysitter
gegeben? Am haufigsten
werden hier Regeln ge-
nannt, die die Eignung ei-
ner bestimmten Sendung
fiir das Kind betreffen.
Am zweithdufigsten wer-
den zeitliche Beschrin-
kungen des kindlichen
Fernsehkonsums angege-
ben. Sechs der 86 zukiinfti-
gen Eltern wiirden das
Fernsehen in ihrer Abwe-
senheit tiberhaupt verbie-
ten.

® Die zweite hypothetische
Situation: Das Kind hat ei-
ne ungeeignete Sendung
bei einem - Freund gese-
hen. Die weitaus haufig-
sten Antworten bezogen
sich darauf, nochmals mit
dem Kind tiber das Verbot
und seine Griinde zu spre-
chen. Erst dann wiirde ein
Verbot der Besuche beim
Freund erfolgen.

® Bei Konflikten zwischen
Eltern und Kind tiber die
Programmwahl, der drit-
ten Situation, wiirde die
Hiilfte der befragten El-
tern den  Programm-
wunsch des Kindes nur
dann erfiillen, wenn es sich
um ein kindgerechtes Pro-
gramm handelt. 16 der be-
fragten Elternteile wiirden
der Programmwahl ihres
Kindes grundsitzlich nicht
nachgeben.

Phillip J. Mohr: Parental
Guidance of Children’s View-
ing of Evening Television

Programs. In: Journal of
Broadcasting, 23/1979/2,
S. 213-228.

Die Studie beschaftigt sich mit
der Frage, in welchem Aus-
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maf Eltern gegeniiber einzel-
nen Fernsehsendungen Emp-
fehlungen bzw. Verbote aus-
sprechen und wie dies von den
Kindern beurteilt wird. Etwa
5000 Schulkinder der :vierten
bis neunten Klassen in Kansas

und deren Eltern wurden be- -

fragt.

® Das hervorstechendste Er-
gebnis war: Die meisten
Eltern (85%) geben den
Kindern weder positive
noch negative Empfehlun-
gen beziiglich der 86 aus
dem Vor- und Haupt-
abendprogramm  ausge-
wiahlten -Sendungen. Nur
drei Programme werden
von einem nennenswerten
Teil der Eltern strikt ver-
boten. 27 Sendungen wer-
den von mindestens 10
Prozent als ungeeignet be-
zeichnet, wobei nur sechs
davon vor 21 Uhr gesendet
werden. Keine einzige
Sendung wurde als ein ab-
solutes MuB fiir das Kind
angesehen.

¢ Die Kinder wissen relativ
gut, welche Sendungén ih-
re Eltern fiir empfehlens-
wert halten. Die Pro-
grammvorlieben der Kin-
der und die Pro-
grammwiinsche seitens ih-
rer Eltern weichen jedoch,
insbesondere bei den Jun-
gen, stark voneinander ab.
Die von den Kindern be-
vorzugten Sendungen sind
nicht die Sendungen, die
ihnen die Eltern empfeh-
len wiirden.

® Je jiinger das Kind ist, de-
sto mehr Programmemp-
fehlungen und -verbote
werden  ausgesprochen.
Weniger gebildete Eltern
geben mehr Ratschlige
und sind gleichzeitig weni-

© ger restriktiv.
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J. Mallory Wober, S. Fazal,
G. Reardon: Parental Control
of Children’s Viewing. Pat-
terns of Discipline and of
Viewing Experience. IBA Re-
search Paper. London 1986.

In welchem AusmaB wird das
Fernsehen der Kinder von den
Eltern reguliert, vorausge-
plant und als Belohnung bzw.
Bestrafung eingesetzt? Zu
diesem Thema wurden »Fern-
sehtagebiicher« und Fragebo-
gen von 582 Kindern im Alter
von 4 bis 12 Jahren ausgewer-
tet. Was und wieviel Kinder
fernsehen, héangt wesentlich
von der Zeit ab, zu der sie
schlafengehen.
¢ Die Ergebnisse der Studie
stiitzen frithere Befunde,
daB ein erheblicher Pro-
zentsatz der Kinder keine
feste »Zu-Bett-geh-Zeit«
hat. 17 Prozent der Vor-
schulkinder und ein Fiinf-
tel der 7- bis 9jahrigen ge-
hen zu unregelmaBigen
Zeiten oder erst nach 21
Uhr schlafen.
¢ Fiir die Halfte der befrag-
ten Kinder legen die El-
tern das »Fernsehpro-

gramm« fiir die néichste
Woche fest.

¢ Nur eines von zehn Kin-
dern sagt, daf} sein Vater
sehr streng ist, wenn es
darum geht, welche Sen-
dungen angesehen werden
diirfen. DaBl ihre Mutter
streng  im Umgang mit
dem Fernsehen sei, sagen
sogar nur fiinf Prozent der
Kinder. Die Strenge der
Eltern hat keinen Einflufl
darauf, wie viele Kinder-
programme das Kind
sieht, sehr wohl aber dar-
auf, wie viele Sendungen
fiir Erwachsene es sieht.
Alter und Geschlecht des
Kindes spielen dabei keine
Rolle.

e Uber die Hilfte der Be-
fragten geben an, daBl das
Fernsehen zumindest
manchmal zur Belohnung
oder Bestrafung eingesetzt
wird. Kinder, deren Eltern
das Fernsehen als Erzie-
hungsmittel verwenden,
sehen weniger Erwachse-
nenprogramme und be-
vorzugen hiufiger Kinder-
programme.

Erziehungsstil und kindliches
Fernsehverhalten

Felipe Korzenny, Bradley
S.Greenberg, Charles K. At-
kin: Styles of Parental Disci-
plinary Practices as a Media-
tor of Children’s Learning
from  Antisocial Television
Portrayals. In: Dan ‘Nimmo
(Hrsg.): Communication
Yearbook3. New Brunswick
1979. S. 283—293.

Die Studie untersucht die Wir-
kung aggressiver Fernsehin-
halte auf Kinder in Abhéngig-
keit vom elterlichen Erzie-
hungsstil. Es wird unterschie-
den zwischen einem »indukti-

ven« und einem »sensibilisie-
renden« Erziechungsstil. Der
induktive Stil versucht, dem
Kind durch Begriindungen
und Erkldrungen die Folgen
seines Verhaltens klarzuma-
chen, so daB} es das gewiinsch-
te Verhalten von selbst aus-
fithrt. Bei der Sensibilisierung
wird durch korperliche Stra-
fen und Entzug von geliebten
Gegenstidnden oder deren An-
drohung direkt Macht demon-
striert. Die Autoren befragten
300 Kinder der vierten bis
neunten Klasse und deren El-
tern. Sie fanden heraus, daf
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die antisoziale Wirkung des
Fernsehens vom  familidren
Erziehungsstil abhangt. Kin-
der, deren Eltern iiberwie-
gend induktive Erziehungs-
mafBnahmen anwenden, iiber-
nehmen am wenigsten Ag-
gressivitit aus dem Fernse-
hen. Unter dem sensibilisie-
renden Erziehungsstil dage-
gen wirkt das Fernsehen eher
aggressivitatsfordernd.  Die
Ergebnisse sollten Eltern auf-
schrecken: Ihr Erziehungsstil
ist entscheidender Bedin-
gungsfaktor negativer Me-
dienwirkungen.

Klaus A.Schneewind, Micha-
el Beckmann, Anette Engfer:
Eltern und Kinder. Umwelt-
einfliisse auf das familidire
Verhalten. Stuttgart: Kohl-
hammer 1983.

Die Studie untersucht Zusam-
menhénge zwischen Umwelt-
bedingungen der innerfamilia-
len Sozialisation, dem Erzie-
hungsstil und der Personlich-
keit von Eltern und Kindern.
Dabei wird unter anderem
auch nach dem Einflu von
Personlichkeitsmerkmalen

und familidrem bzw. auBler-
héuslichem Kontext auf die
Fernsehnachfrage von Kin-
dern gefragt. Die Fernseh-
nachfrage wird iiber drei ver-
schiedene Variablen erfat: 1)
tiber die Sehhaufigkeit, 2)
iiber die Nutzung von Unter-
haltungssendungen und 3)
iber die Nachfrage nach
»kindzentrierten« .- Sendun-
gen, wozu Kindersendungen
und auch Werbefernsehen. ge-
zdhlt werden: In der Studie
ging es weniger darum, zu er-
mitteln, warum Kinder fernse-
hen, sondern vielmehr darum,
warum Kinder nicht fernse-
hen. Ausgangspunkt bildete
die These, daB Kinder um so
weniger fernsehen, je mehr at-
traktive Alternativen sie zur
Verfiigung haben. An der Be-
fragung nahmen insgesamt
570 Familien mit Kindern im
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Alter von 9 bis 14 Jahren teil.
Die Ergebnisse belegen, daf
sowohl ein anregendes Fami-
lienklima als auch eine liebe-
volle Eltern-Kind-Beziehung
Bedingungen darstellen, die
mit einem geringen Fernseh-
konsum der Kinder einherge-
hen. Auch der auBlerhdusliche
Kontext beeinfluflt die Fern-
sehhaufigkeit. Merkmale der
Wohnsituation und die Zahl
sozialer Kontakte und Aktivi-
titen bestimmen, inwieweit
ein Kind attraktive Alternati-
ven zum Fernsehen hat und
deshalb weniger fernsieht.
SchlieBlich wird der Fernseh-
konsum des Kindes wesentlich
durch die elterliche Fernsch-
kontrolle reduziert. Restrikti-
ve MaBnahmen der Eltern
wiederum sind insbesondere
bei einer liebevollen Eltern-
Kind-Beziehung zu erwarten.
In Familien, in denen sich El-
tern und Kinder emotional
sehr nahestehen, wird das
Fernsehverhalten der Kinder
starker lberwacht und kon-
trolliert.

Jerome L. Singer, Dorothy
G. Singer, Roger J.Desmond,
Rachel Calam, Karen Coli-
more: Kognition und Motorik
von Kindern. Fernsehwirkun-
gen in Interaktion mit Fami-
lienkommunikation. In: Me-
dienpsychologie, 1/1989/2,
S. 120-135.

In der Studie wurde der Zu-
sammenhang zwischen den
kognitiven Fahigkeiten von
achtjdhrigen Kindern, ihrem
Fernsehverhalten und dem
(Fernseh-)Erziehungsstil der
Eltern untersucht. Die Befra-
gungsteilnehmer - waren 91
Kinder im Alter von fiinf bis
sieben Jahren und deren El-
tern.
Die Ergebnisse im einzelnen:
e Das Allgemeinwissen ei-
nes Kindes hangt nicht nur
von dessen Intelligenz und
sozialer Herkunft ab. Die
kognitiven Fahigkeiten ei-
nes Kindes werden auch
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maligeblich von der Regle-

mentierung und Kommen-

tierung des Fernsehens

durch die Eltern einerseits

und dem allgemeinen Er-

ziehungsstil andererseits
. bestimmt.

e Ein erhohtes elterliches
Kontrollverhalten  beim
Fernsehen, ein geringer
TV-Konsum und ein stren-
ger Erziehungsstil verbes-
sern die Fahigkeit des Kin-
des, zwischen realistischen
und unrealistischen Ereig-
nissen unterscheiden zu
koénnen.

e Die Anwendung von
»Fernsehregeln« durch die
Eltern erhéht auch die
Erinnerungsleistung  ge-
geniiber der Fernsehhand-
lung. Méadchen kénnen die
Handlung strukturierter
wiedergeben.

¢ Dariiber hinaus erhéhen
positive Kommentare und
eine eher strenge Fernseh-
reglementierung das Ver-
standnis des Gesehenen.

e Die Intention von Fern-
sehwerbung wird um so
besser durchschaut, je
mehr die Eltern den Fern-
sehkonsum kontrollieren
und je weniger sie den

Fernsehinhalt negativ
kommentieren.
e FEinen Zusammenhang

gibt es auch zwischen re-
striktivem Erziehungsstil,
einer hohen Fernsehnut-
zung der Mutter und ag-
gressivem Verhalten des
Kindes.
Das Resiimee der Autoren:
»Unsere Ergebnisse unter-
streichen die bedeutende Rol-
le elterlicher Vermittlungssti-
le sowohl fiir den Informa-
tionserwerb als auch fiir allge-
meine Verhaltensmerkmale
des Kindes. Hieraus ergibt
sich die Frage, ob nicht noch
mehr eine sinnvolle Regle-
mentierung des Fernsehkon-
sums sowie Gesprache mit
dem Kind tiber Fernsehinhal-
te als wichtige Aufgabe elterli-
cher Erziehungsbemiihungen
erkannt werden mii3ten.«
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»Elterntypen«

Stefan Aufenanger, Sabine
Albersmann, Susanne Egge-
ling, Margrit Lenssen, Karin
Schiefer: Medienerziechung
fiir Eltern von Kindergarten-
kindern. 1. Projektbericht.
Mainz: Padagogisches Institut
der Universitit Mainz 1986.

Die Studie ist Teil eines me-
dienpéddagogischen Projektes,
das Konzepte fiir den sinnvol-
len Umgang mit Video in der
Familie entwickeln soll. 37 El-
tern wurden zu ihrem Medien-
verhalten, Interaktionsfor-
men in der Familie, dem sozia-
len Umfeld und zu Medienein-
schitzungen bzw. Mediener-
ziehungskonzepten befragt.
Hinsichtlich der Konzepte,
die in der Familie fiir den Um-
gang mit Medien existieren,
lieBen sich fiinf Familientypen
identifizieren:

Typ A: Inkonsequente Lizen-
sierer (dezidierte Vorstellun-
gen tiber den Umgang mit Me-
dien, inkonsequent in der
Durchfithrung; Entscheidun-
gen beziiglich Mediennutzung
sind situationsabhéngig)

Typ B: Konsequente Lizensie-
rer (genauere Vorstellungen
iber Vor- und Nachteile der
Medien; eher negative Ein-
schitzung des Fernsehens;
strikte Lizensierung von Fern-
seh- und Videosendungen)
Typ C: Inkonsequente Li-
mitierer (dezidierte Vorstel-
lungen der Mediennutzungs-
zeit bei Kindern; inkonse-
quent im Medienerzichungs-
handeln; Begriindung: Fehlen
von geeigneten Alternativen
zum Medienkonsum; mitun-
ter hoher Videokonsum, ins-
besondere bei Miittern)

Typ D: Akzeptierer (Akzep-
tanz des Medienverhaltens
der Kinder; entscheidend sind
die Forderungen der Kinder
bzw. Anforderungen der Si-
tuationen)

Typ E: Permissive Akzeptie-
rer (intensive, fast unbegrenz-
te Mediennutzung von Eltern
und Kindern; Fehlen von Me-
dienerziehungskonzepten;
Kinder bestimmen den Kon-
sum selbst).

J.Ray Brown, Olga Linné:
Fernsehwirkungen und die
Familie als Vermittlungsin-
stanz. In: Hertha Sturm,
J.Ray Brown (Hrsg.): Wie
Kinder mit dem Fernsehen
umgehen. Stuttgart: Klett-
Cotta 1979. S. 199—214.

Hauptziel der von Brown
durchgefiihrten Leeds-Studie
war es, die intervenierende
Rolle der Familie bei der Wir-
kung des Fernsehens auf Kin-
der zu untersuchen. Hierzu
wurde eine reprisentative
Stichprobe von 450 Miittern
neunjéhriger Kinder befragt.
Die Analyse ergab insgesamt
sechs Dimensionen miitterli-
cher Einstellungen gegeniiber
dem Fernsehen und daraus re-
sultierende Stile im Umgang
mit dem kindlichen Fernseh-
verhalten:

Dimension I: Beschiitzende
Haltung gegeniiber dem Kind,
einhergehend mit der An-
sicht, da3 Fernsehen fiir junge
Zuschauer oft ungeeignet ist.
Dimension II: Vorstellung,
daB Kinder leicht »fernseh-
stichtig« werden.

Dimension III: Liberale Ein-
stellung, die ‘dem Kind er-
laubt, die Programme selbst
auszuwdhlen.

Dimension IV: Positive Ein-
stellung zum Fernsehen als ei-
nem Medium, das Kindern
Unterhaltung, Entspannung
und Information bietet.
Dimension V: Positive Ein-
stellung zum Fernsehen als ei-
nem Medium, das Kinder an-
regt und ermuntert, iiber die
Realititen des Lebens nach-
zudenken.
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Dimension VI: Bewufite Nut-
zung des Fernsehens bei der
Sozialisation des Kindes, ver-
bunden mit héufiger werten-
der Stellungnahme zum Pro-
gramminhalt in Gegenwart
des Kindes.

Das Verhaltensmuster VI
zeigt zwar keine Beziehung
zur gesamten Fernsehzeit des
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Kindes, wohl aber zum Auf-
wand an Zeit, in der die Mut-
ter gemeinsam mit dem Kind
fernsieht. Je weniger Miitter
eine beschiitzende Haltung
gegeniiber dem Kind einneh-
men (Dimension I), desto
haufiger sprechen sie mit ih-
rem Kind iiber den Inhalt ei-
nes Programms.

Die Situation beim Fernsehen:
Gemeinsames
Fernsehen mit den Eltern,
Programmwahlentscheidung etc.

Aimee Dorr, Peter Kovaric,
Catherine Doubleday: Pa-
rent-Child Coviewing of Tele-
vision. In: Journal of Broad-
casting & Electronic Media,
33/1989/1, S. 35—51.

Die Forschungsfrage war:
Welche Faktoren beeinflussen
das gemeinsame Sehen von
Fernsehserien iiber den Fami-
lienalltag? Die Autoren be-
fragten 372 Schiiler aus zwei-
ten, sechsten und zehnten
Klassen und deren Eltern. Die
Resultate: In welchem Aus-
mafB Eltern und Kinder ge-
meinsame Familienserien an-
sehen, wird weniger durch
medienpadagogische Konzep-
te der Eltern als vielmehr
durch das gemeinsame Inter-
esse an der Fernsehserie be-
stimmt. Die elterlichen Ein-
stellungen zum Fernsehen all-
gemein und zu diesen Serien
im speziellen und die Ein-
schitzung, daf} das Kind etwas
daraus lernen kénne, erkldren
die Nutzung der Familiense-
rien demgegeniiber nur we-
nig. Das gemeinsame Sehen
der Serien wirkt sich wieder-
um nur unmafgeblich darauf
aus, inwieweit die Kinder ei-
nen Bezug der Serie zur eige-
nen Familienrealitit feststel-
len. Auch die Gratifikationen,
die die Kinder aus den Fern-
sehserien erhalten, werden —

mit Ausnahme des Lernmo-
tivs — nicht durch das gemein-
same Zuschauen mit den El-
tern erhoht.

Walter Gantz, Jonathon Mas-
land: Television as Babysitter.
In: Journalism Quarterly,
63/1986/3, S. 530—536.

Wie bewerten Miitter das
Fernsehen im Vergleich zu an-
deren Aktivitaten ihres Kin-
des? In welchem Ausmaf} wird
das Fernsehen als »Babysit-
ter« eingesetzt? Hierzu wur-
den 325 Miitter von Kindern
im Alter zwischen 2 und 12
Jahren befragt.
® Die bevorzugten Tatigkei-
ten der Kinder nach Ein-
schitzung der Miitter sind
Spielen mit Freunden
(92%) und Spielen mit der
Mutter (75%). Erst dann
folgen Fernsehen (58%)
und Allein-Spielen (42%).
e Als Beschiftigung, die
sich die Miitter fir ihre
Kinder wiinschen, belegt
das Fernsehen eindeutig
den letzten Platz, weit hin-
ter dem Spiel mit Freun-
den (90%) und »der Mut-
ter helfen« (80%).

e Das alltigliche Verhalten
der Miitter steht in kras-
sem Gegensatz hierzu:
Wenn die Mutter kocht,
Hausarbeit erledigt oder
entspannen mdochte, wird
das Kind dem Fernsehen
iberlassen. Nur das Spie-
len mit Freunden und der
Mutter zu helfen rangiert
noch vor dem Fernsehen.
Das Fernsehen wird des-
halb hiufig als Babysitter
eingesetzt, weil nur weni-
ge Miitter ihren Kindern
eine Titigkeit vorschrei-
ben moéchten, wenn sie
sich nicht mit ihnen be-
schéftigen konnen. Au-
Berdem beklagen sich die
Kinder nur selten, wenn
sie zum Fernsehen ge-
schickt werden. Nur 31
Prozent der Miitter geben
an, daf ihr Kind in diesem
Fall einmal nicht fernse-
hen wollte.

Peter Hunziker: Fernsehen in
der Familie. In: Fernsehen
und Bildung, 11/1977/3,
S. 269-—285.

Ziel der Untersuchung war es,
RegelmiBigkeiten in  der
Gruppenzusammensetzung

beim Fernsehen in der Familie
zu finden. Dazu wurden die
Mitglieder von 88 Familien
mit einem Kind im Alter zwi-
schen 11 und 15 Jahren be-
fragt. Die Befunde zeigen,
daB in viel fernsehenden Fa-
milien héufiger der Vater, in
Wenigseher-Haushalten héu-
figer die Muter mit dem Kind
zusammen fernsieht. - Dies
hingt damit zusammen, daf in
Vielseher-Haushalten das
Fernsehen bereits mit dem
Vorabendprogramm beginnt,
einer Zeit;-zu der die Mutter
meist mit Hausarbeiten be-
schaftigt ist. Interessant ist,
daB} die Gruppenbildung beim
Fernsehen den Beteiligten
kaum bewufBt ist. Miitter, Vi-
ter und Kinder koénnen sich
nur selten erinnern, welche
Sendungen sie gemeinsam mit
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der Familie gesehen haben. In
der Unterschicht sieht am
haufigsten die gesamte Fami-
lie fern, in den héheren sozia-
len Schichten sehen die Eltern
héufiger ohne das Kind fern.

Lull, James: How Families
Select Television Programs:
A Mass-Observational Study.
In: Journal of Broadcasting,
26/1982/4, S. 801—811.

Die Studie beschiftigt sich mit
der Frage, wie sich die Kom-
munikationsstruktur  inner-
halb der Familie und die Stel-
lung der Familienmitglieder
auf den Programmwahlprozef3
auswirken. Studenten ver-
brachten zwei Tage in 93 Fa-
milien, um deren Fernsehver-
halten in realistischer Umge-
bung zu beobachten.

Zusatzlich wurden die Fami-

lienmitglieder befragt.

e Die Programmwabhl inner-
halb der Familie wird am
hiufigsten vom Vater al-
lein getroffen (in 36% der
Félle). Nur geringfigig
weniger oft entscheidet
das Kind, welches Pro-
gramm gesehen wird bzw.
ob der Fernseher ein- oder
ausgeschaltet wird (30%).
Die Mutter hat am wenig-
sten »Macht tber das
Fernsehen«. Sie entschei-
det in nur 15% der Fille.

e Ein Kanalwechsel und das
Ausschalten des Geriites
geschieht in den meisten
Fillen, ohne daf} die Mei-
nung der anderen Fami-
lienmitglieder  eingeholt
wird.

e Die Kinder sind im allge-
meinen unzufriedener mit
den  Programmwahlent-

. scheidungen als ihre El-
tern und beschweren sich
ofter dartiber. Sie geben
auch ofter an, Sendungen
sehen zu miissen, die sie
nicht selber ausgesucht ha-
ben.
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Der Autor hélt fest, dal in den
meisten Fallen allein aufgrund
der Stellung einer Person in-
nerhalb der Familie vorausge-
sagt werden kann, wer die
Kontrolle iiber die Pro-
grammwahl hat.

James G. Webster, Jacob
J. Wakshlag: The Impact of
Group Viewing on Patterns of
Television Program Choice.
In: Journal of Broadcasting,
26/1982/1, S. 445—455.

Eine Sekundéiranalyse von
Einschaltquoten in Abhéngig-
keit von der Zusammenset-
zung der Zuschauergruppe er-
gab: Die Treue zu einer be-
stimmten Programmgattung
(hier: Situationskomddie bzw.
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Krimi-/Action-Serie) ist am
groBten bei Personen, die al-
lein fernsehen. In Familien
14t sich das Programmwahl-
verhalten weitaus besser vor-
hersagen, wenn immer diesel-
ben Familienmitglieder um
das TV-Gerdt versammelt
sind. Bei stindig wechselnden
Konstellationen der Zuschau-
ergruppe ist die geringste
Konstanz im Sehverhalten
festzustellen. Dies ldBt sich
damit erkldren, daB in der Fa-
milie meist eine Person domi-
nant bei der Programmwahl
ist. Zum anderen kommt es
bei konstanter Gruppenzu-
sammensetzung langfristig zu
einem familidfren Konsens,
was die Auswahl von Sendun-
gen betrifft.

Kontrolle bei
Programmvermehrung
(Kabelfernsehen)

David Atkin, Carrie Heeter,
Thomas Baldwin: How Pres-
ence of Cable Affects Parental
Mediation of TV Viewing.
In:. Journalism Quarterly,
66/1989/3, S. 557567, 578.

Die zunehmende Verbreitung
von Kabelfernsehen und ins-
besondere von Pay-TV bringt
ein groBeres Angebot an fiir
Kinder nicht geeigneten Pro-
grammen mit sich. VeranlaB3t
dies Eltern in Kabelhaushal-
ten zu einer schérferen Kon-
trolle des kindlichen Sehver-
haltens? Um diese Frage zu
beantworten, verteilten die
Autoren Fragebdgen an 425
Schiiler der fiinften Klassen
und deren Eltern. Es wurde
nach dem EinfluB der Eltern
auf das Fernsehverhalten des
Kindes gefragt. Darunter wur-
den nicht nur restriktive Kon-
trollmanahmen verstanden,
sondern auch Gesprédche mit
dem Kind tiber Sendungen
und Programmempfehlungen
der Eltern. Die Ergebnisse
weisen auf ausgesprochen ge-

ringe Unterschiede zwischen
normalen  TV-Haushalten,
Kabelhaushalten und -Pay-
TV-Teilnehmern hin. Das
groBere Angebot an Sex und
Gewalt im Kabel- und Pay-
TV-Programm veranlalt die
Eltern offensichtlich nicht da-
zu, das Sehverhalten ihrer
Kinder stirker zu kontrollie-
ren oder zu kommentieren.
Im Gegenteil: Gerade Pay-
TV-Kunden reglementieren
den kindlichen Fernsehkon-
sum am wenigsten. Die Auto-
ren erkliren dies mit einer
Selbstselektion der Rund-
funkteilnehmer: Eltern, die
sich um die Wirkung jugend-
gefdhrdender Programme
Sorgen machen, schlieBen sich
nicht an das Pay-TV-Netz an.
Dieses Ergebnis stimmt mit
fritheren Befunden iiberein,
die zeigen, dafl Kabelteilneh-
mer eine hohere Bindung an
das Fernsehen und seine Un-
terhaltungsangebote haben.
Die groBere Akzeptanz zeigt
sich in einer geringeren Fern-
sehkontrolle der Kinder.

J.Holman, V. A. Braithwaite:
Parental Lifestyles and Chil-
dren’s Television Viewing. In:
Australian Journal of Psycho-
logy, 34/1982/3, S. 375—382.

282 Eltern von 3- bis 6jahrigen
Kindern wurden befragt. Er-
hoben wurden sozialer Status,
Fernsehgewohnheiten von El-
tern und Kindern, die Kon-
trolle iber den kindlichen
Fernsehkonsum und die Ein-
stellung der Eltern zum Fern-
sehen. Die Ergebnisse:
¢ Unterschichtskinder und
Kinder von Eltern, bei de-
nen das Fernsehen hohe
Prioritdt innerhalb- der
Freizeitgestaltung ein-
nimmt, sehen mehr fern
und bevorzugen private
Programme.
® Eine unkritische Einstel-
lung der Eltern gegentiber
der Wirkung des Fernse-
hens geht ebenfalls mit ho-
herer Sehdauer und einem
grofleren Anteil der priva-
ten Programme an der
Fernsehnutzung der Kin-
der einher. Andererseits
bedeutet ein Problembe-
wuBltsein der Eltern ge-
geniiber den negativen
Aspekten des Fernsehens
nicht gleichzeitig, daf die
Kinder weniger fernsehen.
Die Eltern erkennen zwar
die potentielle Wirkung
von Gewaltdarstellungen,
nicht jedoch den EinfluB
von Unterhaltungs- und
Kindersendungen auf die
kindliche Entwicklung.
® Eltern, die wenig Kontrol-
le auf das Sehverhalten ih-
rer Kinder ausiiben, haben
oft vielsehende - Kinder,
die ihr Programm selbst
auswihlen. Kinder, die ihr
Programm selbst auswéh-
len konnen, sehen wi{eder-
um Ofter Privatprogram-
me.
Die Autoren schlieBen aus
den Ergebnissen, daf die Seh-
zeiten von Kindern zwar ge-
ringfiigig  gesenkt werden
kénnten, wenn man FEltern
iiber mogliche negativen Fol-
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gen von zuviel Fernsehen in-
formiert; entscheidend bleibt
jedoch der Einflu} der sozia-
len Schicht und des elterneige-
nen Umgangs mit dem Fernse-
hen.

Bettina Hurrelmann, Klaus
Nowitzki, Harry Possberg:
Familie und erweitertes Me-
dienangebot. Ergebnisse der
ersten Erhebungswelle der
Familien-Untersuchung  im
Kabelpilotprojekt Dortmund.
In: Media Perspektiven,
-/1988/3, S. 152—165.

Im Rahmen der Begleitfor-
schung zum Kabelpilotprojekt
Dortmund wurden 400 Fami-
lien mit Kindern im Alter bis
zu 12 Jahren befragt. Zentrale
Forschungsfrage war, welche
Unterschiede in der Medien-
nutzung zwischen verkabelten

~und nichtverkabelten Fami-

lien bestehen. Erfat wurden
die Nutzungsdauer im Fami-
lienalitag, soziale Funktionen
der Mediennutzung und ihre
Einbindung in die Familien-
kommunikation sowie péad-
agogische Konzepte zur kind-
lichen Mediennutzung. Die
Befunde:
¢ Die Fernsehnutzung von
Kindern in verkabelten
Haushalten ist deutlich ho-
her als in Familien ohne
Kabelanschlufl. Nichtme-
diale Freizeitaktivititen
sind seitener. Die Unter-
schiede sind um so drasti-
scher, je jiinger das Kind
ist. -
® Die soziale Schicht und
Zusammensetzung der Fa-
milie und das Familienkli-
ma.  sind - mindestens
ebenso  entscheidend fiir
die Sehdauer wie die Zahl
der Programmangebote.
Insbesondere die Anpas-
sungsfahigkeit der Familie
an neue Aufgaben und
Rollen ist mit geringerem
TV-Konsum verbunden.
Die emotionale Verbun-
denheit der Familienmit-
glieder dagegen steht in
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keinem Zusammenhang
zur Fernsehnutzung.

® Ein liberales -elterliches
Erziehungsverhalten st
mit niedriger, ein kontrol-
lierendes Erziehungsver-
halten mit hoher Sehdauer
der Kinder verbunden.
Dieser Zusammenhang ist
in verkabelten Familien
deutlicher ausgeprigt als
in nichtverkabelten.

® Die Sehdauer ist in Fami-
lien am groBten, in denen
der Vater iiber die Pro-
grammwahl entscheidet,
und sie ist am geringsten,
wenn die Mutter als Kom-
petenteste im Fernsehbe-
reich gilt.

® Je breiter die Palette der
gemeinsamen Sehinteres-
sen ist, desto hoher ist die
Sehdauer der Familie.
Diese Zahl der gemeinsa-
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men Programminteressen
ist in Kabelfamilien héher.
e Die Hiufigkeit von »Fern-
sehgespriachen« hingt von
der allgemeinen Ge-

sprachshéufigkeit in der |

Familie ab. In verkabelten
Familien wird haufiger
iber elektronische Me-
dien gesprochen.

e Je hoher die padagogische
Wertschitzung des Fern-
sehens durch die Eltern
ist, desto haufiger wird das
Fernsehen zu Erziehungs-
und Entlastungszwecken
eingesetzt. In Kabelhaus-
halten wird das Fernsehen
ofter als padagogisch wert-
voll eingeschétzt. Im Um-
gang mit den Medien ist
hier eher die Maxime des
»Gewihrenlassens«  vor-
herrschend.

Elterneinflufl auf
Fernsehwirkungen und
Verstiandnis bei Kindern

Roger Jon Desmond, Bennett
Hirsch, Dorothy Singer, Jer-
ome Singer: Gender Differ-
ences, Mediation, and Disci-
plinary Styles in Children’s
Responses to Television. In:
Sex Roles, 16/1987/7—8,
S. 375-389.

Haben Gespriche mit den El-
tern sowie allgemeine und
fernsehbezogene Erziehungs-
konzepte  unterschiedliche
Wirkung bei Jungen und Méad-
chen, wenn es um den Kon-
sum und das Verstdndnis von
Fernsehinhalten geht? Dazu
befragten die Forscher 66 Kin-
der im Alter von 5 und 6 Jah-
ren und deren Eltern. Das
iiberraschende Ergebnis: All-
gemeine Gespriche mit den
Eltern und medienerzieheri-
sche Maflnahmen wie gemein-
sames Aussuchen der Sendun-
gen, Diskussionen iiber das
Programm und Kontrolle des

Zugangs zum Medium erho-
hen die Medienkompetenz
der Jungen, nicht jedoch die
der Madchen. Obwohl die El-
tern auf Jungen nicht mehr
Fernseherziehung anwenden,
profitieren sie beim Verstind-
nis von Fernsehinhalten und
insbesondere von Werbebot-
schaften weitaus mehr. Die
Autoren erkliren dies mit ei-
nem Entwicklungsvorsprung
im Fernsehverstindnis der
Madchen, der von den Jungen
mit Hilfe der Eltern ausgegli-
chen wird.

Paul Messaris: Mothers’ Com-
ments to Their Children
About the Relationship Be-
tween Television and Reality.
In: Thomas R. Lindlof
(Hrsg.): Natural - Audiences.
Qualitative Research of Me-
dia Uses and Effects. Nor-
wood 1987. S. 95—108.

Die Studie untersucht, wie in
fernsehbezogenen  Gespri-
chen zwischen Mutter und
Kind dem Kind die Fahigkeit
vermittelt wird, zwischen
Realitit und Fiktion zu unter-
scheiden. Der Autor fiihrte
119 Interviews mit Miittern
von Vorschul- und Schulkin-
dern durch. Die Gespriche
zwischen Mutter und Kind
iiber die Fernsehrealitit lie-
Ben sich im wesentlichen in
drei Kategorien einteilen: Die
Mutter muB3 dem Kind erkla-
ren,

1) daB das im Fernsehen Ge-
zeigte nicht in der Realitét
passieren kann (diese Form
des Kommentars ist besonders
bei kleinen Kindern notwen-
dig),

2) dafl Heldentaten, plotzli-
ches Gliick oder grof3er Reich-
tum in Fernsehfilmen zwar
méglich sind, in der Realitit
aber nur selten vorkommen
und

3) daB negative Aspekte wie
Armut, Unmoralisches und
Ungliick oft sehr genau der
Realitdt entsprechen.

Die Gespriche zwischen Kind
und Mutter weisen darauf hin,
daB die Differenzierung Fik-
tion/Realitdt ein komplizier-
ter Prozef} ist, der bis weit in
die Adoleszenz hineinreicht
und nicht mit dem bloBen Wis-
sen tiber die Kiinstlichkeit des
Mediums Fernschen und sei-
ner Inhalte beendet ist.

Leonard N. Reid: Viewing
Rules as Mediating Factors of
Children’s Responses to Com-
mercials. In: Journal of
Broadcasting, 23/1979/1,
S. 15-26.

Die Studie greift auf interpre-
tative Methoden zuriick und
untersucht, inwieweit die Wir-
kung von Fernsehwerbung auf
Kinder von elterlichen Ein-
stellungen zur Werbung und
den Regeln fiir das Sehverhal-
ten der Kinder bestimmt wird.
Der Autor fiihrte Intensivin-
terviews und teilnechmende
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Beobachtungen in 30 Familien
durch. Er resiimiert: Eltern
kontrollieren und regulieren
die Rezeptionssituation vor
dem Fernseher, indem sie
ganz bestimmte Regeln auf-
stellen und durchsetzen. Die-
se Regeln haben in zweifacher
Hinsicht einen Einfluf auf den
Rezeptions- bzw. Wirkungs-
prozeB:

1) Das kindliche Rezeptions-
verhalten wihrend des ge-
meinsamen Fernsehens mit
den Eltern wird durch Regeln
mediatisiert und legitimiert,
die auch die gesamte familiale
Gruppensituation vor dem
Fernsehgerit steuern.

2) Die kindlichen Reaktionen
auf im Fernsehen gezeigte
Werbung und die Art und
Weise, wie die Eltern mit die-
sen Reaktionen umgehen,
wird von der sozialen Situa-
tion bestimmt, in der die Auf-
nahme der Werbebotschaften
erfolgt.

Die Ergebnisse der Studie sa-
gen also nichts anderes, als
dal Werbebotschaften nicht
direkt auf das Konsumverhal-
ten der Kinder wirken, son-
dern daB die Rezeptionssitua-
tion und ihre Regeln wesentli-
che Komponenten des Wir-
kungsprozesses sind.




