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Was ist ein

jugendgeeignetes Fernsehprogramm?

Die Literaturstudie »Jugend und
Fernsehen. Pliadoyer fiir ein jugend-
geeignetes Programm«* zeigt, war-
um die Moglichkeiten des Jugend-
fernsehens von den eigenen Schwie-
rigkeiten, namlich Fernsehen fiir Ju-
gendliche zu machen, immer wieder
eingeholt werden.

Die Studie, deren Zusammenfassung
hier vorgestellt wird, bezieht sich 1m
wesentlichen auf die folgenden Fra-
gen:

e Welche Bedeutung kommt dem
Fernsehen im Alltag der Jugendli-
chen (hier: der Gruppe der 14- bis
19jahrigen) zu?

e Wie wirken die (von Jugendlichen
rezipierten)  Fernsehprogramme
auf die Sozialisationsprozesse ein,
die fur die Lebensphase Jugend
kennzeichnend sind?

e Gehen von den Fernsehprogram-
men Impulse aus, die die Entwick-
lung von Welt- und Gesellschafts-
bildern, von Wissen und Urteils-

vermogen, von Emotionalitit und
Handlungstahigkeit auf seiten der
Jugendlichen positiv oder negativ
priagen?

Wie 1Bt sich das Verhdltnis Ju-
gend/Fernsehen im Hinblick auf
die Beziehung der bundesdeut-
schen Jugendlichen zum ARD/
ZDF- und zum kommerziellen
Fernsehangebot interpretieren?
Kann das Fernsehen als gesell-
schaftliche Institution gegeniiber

den Jugendlichen eine spezifische
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Bildungsfunktion = wahrnehmen,
das heifdt: einen gezielten Beitrag
zu deren Identitdtsfindung und
Entfaltungssuche leisten?

Jugend und Medien

Schlagwortartig zusammengefal3t er-

geben die zentralen Befunde zum

Verhiltnis Jugend und Medien die

folgenden Thesen:

— Das Medienhandeln der Jugendli-
chen wird nur verstandlich, wenn
Jugend selbst und deren Alltagser-
fahrungen beleuchtet werden.

— Die heutigen Jugendlichen sind ei-
ne Multimedia-Generation. Me-
dien sind in ithrem Alltag wichtig.
Gleichzeitg haben die Medien aber
an Faszination verloren, und der
Umgang mit ihnen ist zur Routine
geworden.

— Die Medien werden von den mei-
sten Jugendlichen genutzt, ohne
dall diese Uber die Folgen ihrer
Mediennutzung reflektieren.

— Der Zugang zu den meisten Me-
dien ist, zumindest in finanzieller
Hinsicht, fir die Mehrzahl der Ju-
gendlichen kein Problem.

— Die Bedeutung der Medien im All-
tag der Jugendlichen ist relativ. Die
Medien miissen mit emem breiten
Angebot an nicht-medialen Frei-
zeitaktivititen konkurrieren.

— Das Medienverhalten Heranwach-
sender ist in starkem Malle ent-
wicklungspsychologisch  geprégt.
Dementsprechend sind die Um-
strukturierungen in der Nutzung
und den Funktionen der Medien im
Altersaufbau betrédchtlich.')

Im Hinblick auf Nutzung und Wir-
kung der Medien nimmt das Fernse-
hen einen »dominierenden Stellen-
wert«’) ein. Es muB allerdings einge-
rdiumt werden, dal} die Fernsehreich-
weite in der grofiten Gruppe der Ju-
gendlichen, den 14- bis 19jdhrigen, in
den vergangenen Jahren abgenom-
men hat (siehe Darschin, S. 30-32 in
diesem Heft). Die Grinde hierfir

diirften in den spezifischen Prozessen
und Aktivitdten zu suchen sein, die
sich gerade in dieser Altersgruppe
herausgebildet haben — im Hinblick
auf die Ablosung von der Familie
einerseits, auf die damit verbundene
Ausdehnung der auBerhé&uslichen
Freizeittatigkeiten andererseits.

Auch Ausmal} und Richtung der Ur-
teile, die 14- bis 19jdhrige heute dber
das Fernsehen féllen (im Hinblick auf
Wahrheitstreue, Vollstandigkeit, Ob-
jektivitdt, Orientierungshilfe), ent-
halten ein deutlich fernsehkritisches
Moment. :

Die Lebenswelt der
Jugendlichen
Will man die Bedeutung der Medien,
im vorliegenden Fall des Fernsehens,
fiir die Jugendlichen und deren Ent-
wicklung kldren, empfiehlt es sich,
von deren Alltagspraxis auszugehen.
Der Gesellschaft zeigt sich: Jugendli-
che sind heute in den Bereichen Part-
nerschaft, Erziehung, Konsum, Poli-
tik weitgehend auf sich selbst gestellt.
Dabei treffen sie in den Gleichaltri-
genbeziehungen und in der Freizeit-
kultur auf breite Orientierungs- und
Handlungsspielrdume und auf »M0g-
lichkeiten eines Lebens aus eigener
Verantwortung und eigenem
Recht.«’) In Schule, Ausbildung, Ar-
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beitsmarkt und Erwerbsleben stollen
siec dagegen — wenn Uberhaupt — auf
dullerst begrenzte Entfaltungsmog-
lichkeiten. Die Lebenswelt der Ju-
gendlichen wird daher von zwei
Merkmalen gekennzeichnet, die we-
nig Platz lassen fiir die immer wieder
verbreiteten Thesen von den aktuell
einmaligen Chancen zur problemlo-
sen Selbstsozialisation') und Indivi-
dualisierung:’)

»Die Eigenverantwortlichkeit fiir die
materielle Existenzsicherung und die
Erfahrung der eigenen gesellschaftli-
chen Nitzlichkeit im Sinne produkti-
ver Titigkeit werden lebensge-
schichtlich aufgeschoben und bleiben
einer Minderheit sogar ganz oder teil-
weise verschlossen. Zugleich sind. ..
die Teilnahmechancen aller Jugendli-
chen im Konsum- und Freizeitbereich
spiirbar angewachsen.«®)

»(Das) vorherrschende Charakteri-
stikum jugendlichen Lebens (ist) ein
langgestreckter Schulbesuch mit in-
stitutionsspezifischen  Anforderun-
gen an das Sozial- und Leistungsver-
halten und lebensgeschichtlich tief-
greifender Bedeutung fir die soziale
Plazierung in der Sozialstruktur der
Gesellschaft. Jugendzeit ist zualler-
erst und zunéchst einmal Schulzeit,
und wegen des harten Kampfes um
ginstige Ausgangspositionen im Pla-
zierungsprozell damit eine Phase der
unmittelbaren Bewiltigung lebens-
relevanter Aufgaben und Proble-
me.. .«7)

Die Bedeutung des
Fernsehens in der
Lebensphase Jugend

Drei Thesen:

® Das Verhiltnis Jugend/Fernsehen
ist als ein Patchwork »sozial-6kolo-
gisch verschrinkter Riume**) zu
begreifen.

® Das Verhiltnis Jugend/Fernsehen
ist an der Konstitution der sozialen
Realitat und am Prozel3 der Um-
weltgestaltung entscheidend betei-
ligt.
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e Das Verhaltnis Jugend/Fernsehen
zeigt seine konkrete Qualitat erst
dann, wenn »die Sichtweise des
Jugendlichen als Lebenswelt kon-
stituierende Leitorientierung er-
schlossen wird. «’)

Die Ubergangsphase zwischen Kind-
heit und Erwachsenenwelt ist insbe-
sondere dadurch charakterisiert, daf3
die Jugendlichen einerseits Erwach-
senenrollen zu ibernehmen beginnen
(Berufsschule, Realisierung staats-
birgerlicher Rechte und Pflichten,
Erfahrungen und Interaktionen mit
dem gleichen und anderen Ge-
schlecht, Ablésung von der Her-
kunftsfamilie, Grindung einer eige-
nen Familie), andererseits den Tur-
bulenzen der Erwachsenenwelt (Ar-
beitslosigkeit,  Umweltzerstdrung)
ausgesetzt sind.

Strukturelle Verdnderungen der Ju-
gendphase: Die Wandlungsprozesse
der letzten Jahre fiihren dazu, dal} die
Grenze zwischen Jugendalter und Er-
wachsenenwelt zunehmend pordser
wird. Individualisierung (bei gleich-
zeitiger Pluralisierung der Lebenstfor-
men), Verwissenschaftlichung der
Produktions- und Verwaltungsabliu-
fe — das sind Entwicklungen, die das
Jugendalter und dessen Beziehung
zur Erwachsenenwelt nachdriicklich
beeinfluf3t haben. Zu erinnern ist hier
an die Verlingerung der (Aus-)Bil-
dungskarrieren, die Vermehrung von
Orientierungsmustern und Verhal-
tensmodellen, die Propagierung al-
ternativer Lebensstile, aber auch an
die bedrohlichen Deformationen des
Arbeitsmarkts. Dal} solche Verédnde-
rungen entsprechende Auswirkungen
auf die Art und Weise haben, wie
Jugendliche sich den Medien im all-
gemeinen und dem Fernsehen im be-
sonderen zuwenden und wie sie diese
nutzen, liegt auf der Hand.

Fernsehnutzung als soziales Han-
deln: Der Gebrauchswert des Fernse-
hens (wie auch der anderer Medien)

liegt fur die Jugendlichen offensicht-
lich in seinem Bezug zu den betracht-
lichen Such- und Orientierungslei-
stungen, die den Jugendlichen auf
dem Weg zur personlichen Identitét
und gesellschaftlichen Integration ab-
verlangt werden.") Die entscheiden-
de Frage hierbei ist, ob sich in diesem
Bezug ein rationeller und problembe-
wufiter Umgang mit jenen Leistun-
gen realisiert oder ein Umgang, der
zur Kaschierung und Kompensation
der den Jugendlichen auferlegten
Aufgaben und Belastungen dient.

Fernsehprogramm als Angebotstak-
tor: Die Erwartungen und Anspru-
che, die die Jugendlichen aufgrund
ihrer psychosozialen Verfassung dem
Fernsehen entgegenbringen, treffen
auf ein Programm, das einerseits als
Angebot auftritt, andererseits jene
Erwartungen und Anspriche auch
mitstrukturiert. Wichtig ist hierbei,
daf} die Jugendlichen in der Tat eine
»Fernseh-Generation< sind: Sie sind
mit dem Medium aufgewachsen und
handhaben dieses als »selbstver-
standliche und unauffillige Alltags-
zutat.«'")

Die Nutzung des Fernsehens
durch die Jugendlichen

Jugendliche messen dem Fernsehen
einen erheblichen Unterhaltungswert
bei, der allerdings jenen, der das Ra-
dio und insbesondere dessen Popmu-
sikprogramm kennzeichnet, nicht er-
reicht. Die Unterhaltungsonentiert-
heit der Jugendlichen nimmt dabel
zu, je einfacher die soziale Schicht ist,
aus der dic Jugendlichen stammen,
und je dichter sie im Hinblick auf ihre
Fernsehgewohnheiten an die Gruppe
der sogenannten Vielseher heran-
kommen.

Jugendliche nutzen die politische In-
formation des Fernsechens kaum.

Wenn schon, dann bevorzugen sie
eindeutig die (TV-)Nachrichtensen-
dungen. Diese kommen allerdings in
ithrer Reichweite nicht anndhernd an
die Verbreitung der Radio-News her-
an, die wiederum buim jugendlichen
Horfunkpublikum  die  Hauptinfor-
mationsquelle in Sachen Politik sind.

Jugendliche stehen nahezu allen Pro-
grammen, die nicht ohne weiteres
dem U-Bereich zugeordnet werden
konnen, zuruckhaltend gegeniiber:
Politische Magazine und Berichte,
Wirtschaftssendungen, Kunst und
Kultur, Technik und Wissenschaft,
Sendungen zu gesellschaftlichen Pro-
blemen, Fernsehspiele.

Nicht zu iibersehen ist, dal3 die Ju-
gendlichen auch die ihnen speziell
zugedachten Jugendsendungen sehr
distanziert aufnehmen. Immerhin in-
teressiert sich mehr als die Halfte der
Befragten uberhaupt nicht fir solche
Programme.

Griinde fiir den Umgang der
Jugendlichen mit dem
Fernsehen

Dafi das jugendliche Fernsehpubli-
kum auf Unterhaltungs- und Nach-
richtenprogramme nahezu fixiert 1st,
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hat seinen wesentlichen Grund in den
spezifischen Lebens- und Entwick-
lungsbedingungen, mit denen es in
der Lebensphase Jugend konfrontiert
ist. Einerseits werden an die Jugend-
lichen hohe und diffizile Anforderun-
gen gestellt, die erfiillt sein mussen,
wenn die Ausbildung jener intellek-
tuellen, sozialen und kulturellen

Kompetenzen gelingen soll, die der

Ubertritt in die Erwachsenengesell-

schaft und in deren Wert- und Norm-

gefluge verlangt. Andererseits sorgen
die famihalen, schulischen und beruf-
lichen Konditionen, die den Jugendli-
chen nur zu oft als Entfremdungs-,
Verwertungs- und Instrumentalisie-
rungsverhaltnisse gegeniibertreten,
dafir, daf3 die Kompetenzentfaltung,
das heil3t: die den Jugendlichen ab-
verlangte Identitdtsbildung und Inte-
grationsleistung, unter erheblichen
Schwierigkeiten vonstatten gehen
mull. Was Wunder, dal} sich die Ju-
gendlichen sowohl von den ihnen auf-
erlegten Anforderungen wie von den
damit verbundenen Problembela-
stungen distanzieren, zumindest zeit-
weilse befreien mochten. Nichts liegt
niher, als das mit einem Pro-
grammangebot zu versuchen, das
mindestens zwei Moglichkeiten offe-
riert, das Bedrdngende im eigenen

Lebensalltag zu kompensieren:

e erstens Unterhaltungsstoffe, die
Entlastung von Defiziten, Zwin-
gen und Versagungen versprechen
und zudem problemfreie Lebens-
deutung mithefern;

e zweitens Nachrichtensendungen,
die — als kurztristig nutzbare und
das Geschehen »verhandlichende«
Orientierungsdaten — jeden Tag
aufs neue die Welt erkldren und
damit den persdnlichen Lebenser-
fordernissen, den eigenen alltagli-
chen Lebensumstidnden einen um-
fassenden Rahmen geben.

Es ist offensichtlich, daf3 die Qualitat
von Unterhaltungsstoffen und Nach-
richten schnell in Widerspruch zu den
Entwicklungs- und Bildungsanforde-

rungen gerat, die sich den Jugendli-
chen in der Lebensphase Jugend stel-
len. Denn zur Bewaltigung dieser
Anforderungen und der dabei anste-
henden Orientierungs-, Such- und
Entscheidungsprozesse'?) werden Be-
dingungen der Sozialisation bendtigt,
»die zumindest in Ansdtzen so gestal-
tet sind, dal} aktive soziale Differen-
zierungs- und Strukturierungsleistun-
gen moglich sind. «™)

Dem aber steht die Logik der herr-
schenden Fernsehunterhaltung und
Fernsehnachrichteninformation ent-
gegen, da diese auf »entdifferenzie-
renden und entstrukturierenden Lei-
stungen«') beruhen. Sind nun Unter-
haltungsstoffe und Nachrichten die
nahezu einzigen Materialien, die die
Jugendlichen dem Fernsehangebot®)
entnehmen, ist die Vermutung zwel-
fellos berechtigt, daB3 ein solcher
Fernsehkonsum offensichtlich nichts
Forderliches zur Losung jener Ent-
wicklungs- und Bildungsaufgaben
beizutragen vermag: Er liefert weder
einen Rahmen fir eine reflektierte,
mit Bewulitsein vollzogene Realitéts-
erklarung und Identitatsbildung.
Noch stellt er einen Kontext zur Ver-
fiigung, der eine reflektierte, mit Be-
wulltsein vollzogene Integration in
gesellschaftliche Strukturen, Prozes-
se und Normen ermdoglicht.
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Gibt es Moglichkeiten fiir ein
jugendrelevantes
Fernsehprogramm?

Nicht zuletzt aufgrund seiner verfas-
sungsrechtlichen Qualitdt ist das
Fernsehen als Institution an die ge-
sellschaftlichen Bedirfnisse, Interes-
sen und Aufgaben gebunden. Das gilt
fir ARD/ZDF und die kommerziel-
len Stationen gleichermallen, wenn
auch fiir letztere — wegen ihrer privat-
wirtschaftlichen Zielstellung — in ei-
nem eingeschriankten, aber dennoch
prinzipiellen Sinn. Als eine derart
bestimmte gesellschaftliche Einrich-
tung hat sich das Fernsehen mit sei-
nem gesamten Programm Kkonse-
quent auch auf die Anforderungen zu
beziehen, die die Lebensphase Ju-
gend und die mit ihr verbundene Per-
sOnlichkeitsentwicklung der Jugend-

lichen stellen.

Demnach haben die Anstalten und
Stationen gegeniiber den Jugendli-
chen eine »gesellschaftspolitische

Verantwortlichkeit, die in einem Be-
griff der>gesellschaftlichen Relevanz«
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der Jugend angesprochen wird«");
das schlie3t eine Verantwortlichkeit
sowohl gegeniiber deren Interessen
und Problemen wie gegeniiber der
Art und Weise ein, wie sich diese auf
das Fernsehen, das Fernsehpro-
gramm beziehen.

Die Anstalten und Stationen diirfen
aber nicht einfach nur zur Kenntnis
nehmen, in welcher Weise Jugendli-
che mit dem Fernsehprogramm um-
gehen und welche Konsequenzen
daraus fir ihre Persdnlichkeitsent-
wicklung folgen. Sondern: Sie sind
aufgrund thres offentlichen Charak-
ters dazu gezwungen, selbst Front zu
machen gegen Art und Resultat des
Umgangs, den die Jugendlichen mit
dem ausgestrahlten TV-Programm zu
machen pflegen und der fiir ihre
Such-, Orientierungs- und Entschei-
dungsprozesse wenig hilfreich ist.
Zweifellos ist eine Reihe von ARD/
ZDF-, aber auch von kommerziellen
Jugendsendungen, unter diesen De-
visen angetreten. Und es ist nicht zu
bestreiten, dal3 es sowohl im ARD/
ZDF- wie im kommerziellen Gesamt-
programm Sendungen gibt, die, ob-
wohl nicht unmittelbar an Jugendli-
che adressiert, diesen Devisen ent-
sprechen. Insofern gibt es fiir die
Anstalten und Stationen Anknup-
fungspunkte, von denen aus ein ange-
messener (Fernseh-)Umgang mit den
Jugendlichen stattfinden und ausge-
staltet werden kann, der der Situa-
tion, den Bediirfnissen und Interes-
sen sowie den Entwicklungs- und Bil-
dungsanforderungen der Jugendli-
chen gerecht wird. Wie sehen solche
Ankntpfungspunkte im Jugend-,
aber auch im Gesamtprogramm aus
und was 1st im Hinblick auf ihren
Ausbau zu tun?

Resonanzprobleme
Leider haben aber gerade solche Ju-
gendsendungen, die an der Lebens-
wirklichkeit der Jugendlichen kon-
struktiv und emanzipatorisch anset-
zen, beim jugendlichen Publikum

einige Resonanzschwierigkeiten. Das
betrifft vor allem die informatorisch-
dokumentarischen  (Diskussions-)
Programme wie »Doppelpunkt«!
ZDE,  »Spruchreif«/ ARD  oder
»Durchblick« und »Auf Zack«/Te-
le 5. Etwas glinstiger sieht es bei
den informatorisch-unterhaltenden
(»Live aus dem Schlachthof«ARD/
BR, »45 Fieber«/ARD, »Level 43«/
ARD, »Rapido« RTL plus) und den
weitestgehend zur Unterhaltung ge-
dachten Programmen (»Formel [«/
ARD, Jugendfilme/PRO 7) aus.

Aufgrund der kaum vorhandenen
Datendecke 4Bt sich {iber die Ursa-
chen dieser Akzeptanzlage nur mut-
mallen. Unsere Vermutung bezieht
sich vor allem auf jene Programme,
die sich (ganz oder teilweise) als >bil-
dungspolitische« verstehen. Gemeint
sind hiermit insbesondere jene Dis-
kussionsrunden, Talk Shows und Ma-
gazine, die — zum Teil eingerahmt
durch einen Unterhaltungs- und/
oder Musikblock - »Orientierungs-
hilfe« geben und zur »Sensibilisie-
rung . . . fiir wichtige Themen«") bei-
tragen sollen.

»Aus der (vom Autor als >vorwissen-
schaftlich« verstandenen - Anm.d.
Vert.) Analyse der meisten jugend-
spezifischen Fernsehsendungen er-
gibt sich, dal} sie von den Machern
offensichtlich als ein Programm ver-
standen wurden (und groftenteils
noch werden — Anm.d.Vert.), in dem
Jugendliche puristisch als »Jugendli-
che« angesprochen werden. Die Mo-
deratoren (oder auch die Protagoni-
sten in Spielfilmen — Anm.d. Vert.)
gaben sich jugendiich bis hin zur An-
biederung an den Jargon, die Klei-
dung, die Haltung junger Leute. Oft
fand eine sehr problematische totale
Identifizierung der Macher mit der
sogenannten Zielgruppe statt. Bis-
weilen artete dies aus in aufdringliche
und aufgesetzte Jugendtiimelei. Ten-
denz und Ton waren haufig flapsig bis
aggressiv, radikal bis zynisch oder

resignativ  bis  selbstbemitleidend.
Sehr oft wurde den Jugendlichen
nach dem Mund geredet. Vielleicht
hatten deswegen die meisten Scndun-
gen keinen Erfolg. Thematisch be-
schéftigte man sich zwar mit den so-
genannten Jugendproblemen, wie Ju-
gendarbeitsiosigkeit, Jugendrehigio-
nen, Jugendprotest, Jugendschutz;
aber die Menschen, die dort gezeigt
wurden, wirkten hiufiger wie Funk-
tionédre der Partei >»Jugend« und nicht
wie lebendige Menschen. Der beson-
dere »Zielgruppen-Jugendliche« war
emn konstruiertes Wesen aus Repra-
sentativumfragen und wirklichkeits-
fernen Vorstellungen in den Kopfen
der Redakteure.«')

Fur eine solche Programmbeschrei-
bung findet man sowohlin den ARD/
ZDF- wie auch in den kommerziellen
Jugendsendungen zahlreiche Belege.
Allerdings durfte die kritische Pro-
grammbeschreibung auf »Doppel-
punkit« nicht und auf »Live aus dem
Schlachthof« (s. a. Seite 11 K. For-
ster:  »Das  Kunststiick, einen
»Schlachthof< zu moderieren«} nur
hin und wieder zutreffen. Denn we-
der konnen Inhalt und Form dieser
Sendereihen so wie in der obigen
Beschreibung qualifiziert werden,
noch a3t sich das Ausmaf} der Ak-
zeptanz, mit dem die Jugendlichen
auf die beiden Programme antwor-
ten, aus den dort aufgefihrten Grin-
den erkldren.

»Doppelpunkt« und »Live aus dem
Schlachthof« sind vielmehr als Pro-
jekte zu qualifizieren, die addquate
Konsequenzen aus der aktuellen Si-
tuation der Jugendlichen und ihren
Entwicklungs- und Bildungsnotwen-
digkeiten, ihren Identitits- und Inte-
grationsaufgaben zu ziehen versu-
chen. Das zeigen die gewdhlten The-
men ebenso wie die Partizipations-
moglichkeiten der Jugendlichen, das
jugendbezogene Engagement, die
Lebendigkeit und die Alltagsnédhe
der Diskussionen, die Brauchbarkeit
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des vermittelten Wissens und der zu-
meist reflektierte Umgang mit den
(Musik-)Unterhaltungselementen,

Relativ sicher diirfte daher sein, daf3
eine schwache Akzeptanz auf seiten
der Jugendlichen weniger eine Kritik
an den Programm-Maingeln aus-
druckt. Der bescheidene Zuspruch
lieBe sich wohl eher darauf zurick-
fuhren, daB »Doppelpunkt« und
»Live aus dem Schlachthof« ihrem
Publikum »etwas abverlangen,") das
einem Massenzustrom 1im Wege
steht. Daraus ist keinesfalls der
Schlu3 zu ziehen, die Programme
mifiten entsprechend zum »main
stream« zurechtgestutzt werden. Was
not tut, 1st vielmehr:
® Jugendliche missen durch spezifi-
sche Ankindigungen auf die Ju-
gendprogramme hingewiesen wer-
den (die Ankiindigungen soliten
vor allem bei den Sendungen [des
Gesamtprogramms| plaziert sein,
denen sich die Jugendlichen beson-
ders hédufig und intensiv widmen);
® Jugendliche mussen durch tberlegt
ausgewdhlte und lberzeugend ge-
staltete Themen an die bis jetzt
entwickelten Programmkonzeptio-
nen von »Doppelpunkt« und »Live
aus dem Schlachthof« herangefihrt
werden;
® und Jugendliche missen in ande-
ren Jugendprogrammen mit ver-
gleichbaren  Programmstandards
konfrontiert werden.

Das Fernsehen — offentlich-rechtlich
wie kommerziell - muf} zwei Bedin-
gungen erfillen:

Thematisch soll es sich auf die Le-
bensphase Jugend und die den Ju-
gendlichen abverlangten Entwick-
lungsschritte einlassen; pro-
grammpolitisch darauf, dafl diese
Themen nicht nur in speziellen Ju-
gendsendungen aufgenommen wer-
den, sondern — »um die gesellschaftli-
che Relevanz der Jugendlichen au-
genféllig in Programme umzuset-
zen«™) —soll es ferner weite Teile des

gesamten Fernsehprogramms mit ei-
nem >jugendrelevanten< Akzent ver-
sehen.

Wann ist ein Gesamtprogramm »ju-
gendrelevant<? Einige unvermeidl-
che Utopien: Es werden die Unter-
haltungs- und Informationsanspru-
che der Jugendlichen aufgenommen
und gleichzeitig so beantwortet, dal3
die Jugendlichen zu einer Reflexion
uber thre Unterhaltungs- und Infor-
mationsgewohnheiten angeregt wer-
den. Die Jugendlichen sollen ein Ge-
spiir dafiir bekommen, wie einge-
schhiffene, weitgehend auf Kompen-
sation und Entlastung gerichtete Un-
terhaltungs- und Informationsan-
spriiche ein »verdinglichtes Alltags-
bewulltsein«®) schaffen und somit
den zentralen Entwicklungs- und Bil-
dungsaufgaben in der l.ebensphase
Jugend entgegenstehen.

Programmgrundsitze wie Menschen-
wiirde, Friede, Toleranz, Volkerver-
standigung und demokratische Le-
bensweise miissen in sicht- und hor-
bare  Programmselbstverstandlich-
keiten verwandelt werden, an denen
sich die Jugendlichen konkret und
praktisch orientieren, mit deren Hilfe
sie »leben lernen«*”) konnen. Pro-
grammselbstverstiandiichkeiten  sol-
len thnen dazu verhelfen, »zwischen
den tausend >Bidumen«< von Informa-
tionen den Wald noch zu sehen und
den >Durchblick< zu behalten; zu un-
terscheiden, was wichtig und unwich-
tig ist, worauf es ankommt und was
entbehrlich scheint; Mensch zu wer-
den oder Mensch zu bleiben zwischen
Apparaten; Bedrohungen unserer
Zeit nlchtern einzuschétzen . . .«*)

Es wird konsequent, aber ohne
»Schulmeisterei« und ohne Tremolos
fir einen sauberen »geistigen Feier-
abendabend«*) gegen ideologische
Barrieren und Vorurteile, gegen ldyl-
lisierungen und den Kult des Beste-
benden, gegen Wirklichkeitsverfal-
schungen und Manipulationsversu-
che Front gemacht.
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Der spezifischen Situation der Ju-
gendlichen, threm Weg zur Ich-Iden-
titdt und Integration in den gesell-
schaftlichen ILebenszusammenhang
wird dadurch nachdricklich entspro-
chen, da3 Unterhaltung und (Nach-
richten-)Information besonders die
Fragen, Probleme, Perspektiven the-
matisieren und ein Nachdenken in
deren Richtung und »geschichtliche
Dimension«*) fordern, die gerade fiir
die Jugendlichen entscheidend sind.
Das sind die Fragen, Probleme und
Perspektiven, die die Jugendlichen
kldren mussen, wenn sie »Auskunft
tiber unsere geschichtliche Herkunft
und Orientierung flir unsere Zu-
kunftsplanung«®) und damit eine
Antwort darauf finden wollen, wie sie
selber kiinftig leben sollen und was
sie selbst dazu beitragen kénnen.

In den vergangenen Jahren haben
ARD und ZDF eine Rethe von Sen-
dungen im Gesamtprogramm ausge-
strahlt, die in dem gerade skizzierten
Sinne als >jugendrelevant« bezeichnet
werden und als Anknilipfungspunkte
fur eine weitgreifende und systemati-
sche Programmgestaltung dieser Art
dienen konnen: Unterhaltungspro-
gramme wie »Kir Royal« und »Repor-
ter«/beide ARD, Filme wie »Sansi-
bar oder Der letzte Grund«/ZDF,
Fernsehspiele wie »Die Bertinis«/
ARD oder »Schwarzenberg«!/ZDF,
Features wie »40 Jahre Bundesrepu-
blik«/ ARD/ZDEF, Live-Dikussionen
wie »Im Brennpunkt«/ARD und
»Live aus der Alten Oper«/ZDF, da-
zu viele Ausgaben der Politik-, Wirt-
schafts-, Kultur- und Wissenschafts-
magazine sowie zahlreiche Doku-
mentationen zu den Themen Ri-
stungs-, Atom-, Gen- und Informa-
tionstechnologien, Umwelt- und Na-
turzerstorung, sowie Dritte Welt.
Leider gibt es keine (verlaBlichen)
Hinweise darauf, in welchem Aus-
mal} Jugendliche solche Sendungen
verfolgen; ob Umfang und Dauer ih-
rer (moglichen) Zuwendung, ihrem
distanzierten Verhalten gegeniber
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jugendgeeignetes Fernsehprogramm?

(anspruchsvollen) Jugendprogram-
men gleichen. Das ist besonders des-
wegen bedauerlich, weill ARD und
ZDF mut einer jugendrelevanten Ak-
zentulerung 1thres Gesamtprogramms
vor erheblichen Problemen stehen.

Aufgrund der spezifischen Merkmale
der Gruppe Jugend ist es nicht ein-
fach, ein Medium jugendrelevant zu
machen, das entsprechend seines
Auftrags allen  gesellschaftlichen
Gruppen verpflichtet ist. Zudem se-
hen sich die Anstalten »einer Gruppe
gegenubergestellt, deren >uneigentli-
cher« Status kaum greifbare Anhalts-
punkte fir die Konzeption von
Sendungen bietet«; sie sehen sich ei-
nem Verhalten gegeniiber, das aus
einer Mischung regressiver und pro-
gressiver ~ Merkmale,  kindlicher
Flucht und spielerisch oder verbissen
vorgetragenem Erwachsenen-Habi-
tus besteht. Sie stehen vor dem Pro-
blem einer starken soziologischen
Ditferenziertheit der ohnehin schon
nicht einheitlich zu fassenden Proble-
me. Und sie sehen sich in dem Zwie-
spalt, als Erwachsene, also als Repra-
sentanten eines von den Jugendlichen
nicht besonders geliebten Bereiches,
Programme zu entwerfen und zu ver-
treten.«”’)

Die Anstalten (in der Konkurrenz
mit den kommerziellen Fernsehver-
anstaltern) haben sich dariiber hinaus
gegen eine Wettbewerbs- und Ein-
schaltquotenpolitik zu behaupten,
die mit ganz anderen, nadmlich mit
marktgdngigen, massenabsatzfihi-
gen Programmen kalkuliert. Die Ge-
fahr, die sich daraus insbesondere fiir
die konsequente Weiterfiihrung einer
jugendrelevanten Programmgestal-
tung ergibt, ist offenkundig.

Wohin die Unterwerfung unter Wett-
bewerbsvorteile und Einschaltquoten
fuhrt, veranschaulichen die kommer-
ziellen Fernsehveranstalter. Sie, die
gegen den ihnen gesetzlich auferleg-
ten Offentlichen Auftrag offensicht-

lich nichts einzuwenden haben, so-
lange er sie nicht beim Geschift stort,
haben im Hinblick auf die jugendre-
levante Gestaltung ihres Gesamtpro-
gramms ganz selten etwas zu bicten.
Als Ausnahmen konnen hodchstens
einige Teile des »spiegel-tv-Maga-
zins«, der Kultursendung »10 vor 11«
und der Rethen »Explosiv« und »To-
pics« — alles fast-mitterndchtliche
Sendungen im RTL- plus- und SAT-
1-Programm - angesehen werden.
(Ob und wie die Jugendlichen sich auf
diese Programme beziehen, kann
aufgrund fehlender Daten nicht be-
antwortet werden.)

Dennoch weist das kommerzielle An-
gebot in Sachen Jugendrelevanz des
Gesamtprogramms ein gravierendes
Manko auf, das nicht widerspruchslos
zur Kenntnis genommen werden
kann. Denn die Privaten sind hochst-
richterlich verpflichtet worden, die
Auslibung ihres kommerziellen Tuns
dadurch zu rechtfertigen, dal3 sie den
ihnen gesetzlich zugewiesenen (und
zudem schon reduzierten) oOffentli-
chen Auftrag erfillen. Die kommer-
ziellen Veranstalter missen daher
nachdricklich an diese Auflage und
an die sich daraus ergebenden Konse-
quenzen fur die Programmgestaltung
im allgemeinen und fir deren jugend-
relevante Ausrichtung im besonderen
erinnert werden.

Daf3 die Jugendlichen von der vor-
herrschenden  Massenunterhaltung
und Nachrichteninformation ohne
weiteres Abschied nehmen und sich
mit Enthusiasmus auf jedes jugendre-
levante Programm stirzen, ist nicht
zu erwarten — schon deshalb nicht,
weil auch ein brauchbares Jugend-
programm die gesellschaftlichen Be-
dingungen nicht beseitigen kann, die
die Jugendlichen zu jener Unterhal-
tung und Information treiben. Den-
noch — oder gerade deswegen — blel-
ben ARD und ZDF wie kommerziel-
le Anstalten aufgefordert, gemdl} th-
res Offentlichen Auftrags die von th-

nen angebotenen Programmgenres —
vor allem jene, die die Jugendlichen
besonders schdtzen — so zu verdn-
dern, dal3 sie nicht als Blockade, son-
dern als hilfreiche Antworten auf die
Entwicklungs- und Bildungsertorder-
nisse taugen, die den Jugendlichen
abverlangt werden.
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