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An dieser Stelle finden Sie re-
gelmiafig  Detailinformatio-
nen, die sich weitgehend auf
die im Heft behandelten The-
men beziehen: Hinweise auf
zusatzliche Forschungsergeb-
nisse, Programmdaten, Ex-
perten, Institutionen.
Fernsehprogramme fiir Kin-
der und Jugendliche orientie-
ren sich an internationalen
Standards — ebenso die Me-
dienforschung. Diese interna-
tionale Diskussion iiber Pro-
grammproduktion und -re-
zeption fir Sie verfigbar zu
machen, dazu soll auch dieser
Sonderteil von ,,TelevIZIon*
beitragen. Er kann herausge-
trennt werden: zum Aufhe-
ben, Auswerten, Weiterrech-
erchieren.

Zum Auftakt ein Uberblick
iber das Kinderfernsehen in
der Bundesrepublik Deutsch-
land. 30 Jahre empirische
Fernsehforschung werden in
der Schriftenreihe des IZI
Heft 22 dargestellt. Aus der
Fille dieses Materials haben
wir die wichtigsten Arbeiten,
chronologisch geordnet, aus-
gewihlt:

il

fernsehen braucht«.
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Kinderkniiller
Werbefernsehen (1963)
Oskar  Foerster/Hans-Joa-
chim Holz: Fernsehen fur
Kinder und Jugendliche.

Miinchen 1963

Das Ergebnis einer quanti-
tativen wie qualitativen Pro-
srammanalyse aller ARD-
Kindersendungen des Jahres
1962 zeigt: Die 8- bis 12jdhri-
gen sind weit starker an den
(Vor-)Abend- und Werbesen-
dungen interessiert als an
dem fiir sie produzierten Kin-
derfernsehprogramm. Das
Werbefernsehen wird von den
Kindern als ihr »eigentliches
Nachminagsprogramme«  be-
trachtet.

Wenn Eltern wiihlen,
was Kinder sehen (1967)
Fritz Stiickrath/Georg
Schottmayer: Fernsehen und
GroBstadtjugend. Braun-

schweig 1967

Fast 6000 Vor- und Grund-
schulkinder wurden in den
Jahren 1962—1964 nach ihren
[-ernsehgewohnheiten ge-
fragt. Neben vielen anderen
Ergebnissen kommen die Au-
toren zu dem Schlufl, daf3
»das 6- bis 9jdhrige Kind nicht
Es darf
aber »gelegentlich  fernse-
hen«, wenn die an ithre »Er-
ziehungsverantwortung«  ge-
bundenen Eltern »die Sen-
dungen auswahlen, die dem
Kind verstdndlich sind und es
weder beunruhigen noch in
Angst versetzenx.

Die Angst, die aus dem
Bildschirm kommt (1973)
Marita  Firnkes/Margarete
Keilhacker/Wolfgang Bohm/
Giinther Vogg: Das Fernse-
hen im Vorschulalter. Empi-
rische Studie iiber Funktion
und Wirkung des Fernsehens
bei Kindern im Vorschulalter.

Munchen 1973

Dic Ergebnisse dieser Unter-
suchung beziehen sich auf die
Bereiche:  Fernsehverhalten
und  Fernsehgewohnheiten
von Eltern und Kindern: Ein-
steflung  der Eltern zum
Kleinkinderfernschen, Wir-
kung des Fernsechens auf
Kleinkinder. Zu letzterem ge-
ben 57% der Eltern an, daf3
die Kinder beim Fernschen
Angstreaktionen zeigen. Die
Kinder seien nicht imstande
»zu einer vollstandigen und
sicheren visuellen Erinne-
rung, Zuordnung, Verarbei-
tung sowie Verbalisation der
Informationen«. Eine langfri-
stige Wirkung der vorgefiihr-
ten Sendung ist nicht auszu-
machen.

Abends unkontrolliert -

am Tage restringiert (1973)
Peter Hunziker/Martin
Kohli/Kurt Liischer: Fernse-
hen im Alltag der Kinder.
Eine Voruntersuchung. Ham-
burg 1973

Zusammenfassend stellen die
Autoren heraus: Fernsehen ist
ein fester Bestandteil im Leben
der Kinder geworden. Es wird
allerdings zwischen »unkon-
troliiertem« und »restringies-
tem« Fernsehverhalten bel
Kindern unterschieden. Kin-
der, die alles sehen dirfen.
schauen sich  Gberwiegend
Programme fiir Erwachsene
an; diejenigen mit restringier-
tem Fernsehkonsum sehen
eher am Nachmittag.
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TV-Unterhaltung
ist wert-voll (1973)

Annemarie  Feuerherdt/Gi-
sela Sietas/Helmut Volk/
Michael Wackermann: Die
Wirkung von Unterhaltungs-
sendungen im Fernsehen.
Bericht wiber eine empirisch-
padagogische Untersuchung
anhand der Serie »Meine
Schwiegersohne und ich«.
Miinchen 1973
Die Ergebnisse: Unterhal-
tungssendungen des Fernse-
hens bedeuten nicht nur Ent-
spannung, sondern dienen
auch der Verminlung von
Wertvorstellungen. Der Zu-
schauer findet Befriedigung
darin, daf3 seine Wertvorstel-
lungen  bestdatigt  werden.
Auch schon 10- bis 11jahrige
Madchen haben Interesse an
Themen wie: Freundschaft.
Liebe und Ehe. Das Fernse-
hen hat medienspezifische
Mittel, um Wertvorstellungen
zu Dbestdarken. Einstellungs-
veranderungen lassen sich
msbesondere durch Lernpro-
gramme erreichen.
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SesamstraBe macht
Kinder munter (1978)
Margot Berghaus: Anregung
kindlicher Aktivititen durch
»Sesamstrafie«. In: Margot
Berghaus/Janpeter Kob/
Helga Marencic/ Gerhard
Vowinckel: Vorschule im
Fernsehen. Ergebnisse der
wissenschaftlichen Begleitun-
tersuchung zur Vorschulserie
»SesamstraBle«.  Weinheim

1978, S. 167—190

Die Autorin resiimiert: »Zu-
sammenfassend kann man
feststellen. daB >Sesamstraf3e«
auf die Kinder im Alter von
vier bis sieben Jahren nicht
»passiv. machend« wirkt. In
der aktuellen Empfangssitua-
tion laft sich beobachten, daf3
Sendungselemente sofort in
Kindaktivitiiten umgeseltzt
werden, die auf eine enga-
gierte Beteiligung und auf ein
selbstbewulBtes Verfiigen
uber die Sendungsinhalte hin-
weisen. «

Wie regeln Eltern den
TV-Konsum? (1978)
Imme Horn: Einstellungen
und Verhalten der Eltern zum
Fernsehen der Kinder. Er-
gebnisse aus Sonderuntersu-
chungen und Projektstudien.
In: Zweites Deutsches Fern-
sehen (Hrsg.): Fernsehen und
Familie. Neueste Ergebnissc
der Fernsehforschung und de-
ren Konsequenzen fiir die
Programmarbeit. Mainz

1978, S. 3037

Die Autorin folgert aus den
Studien: Die Haltung der El-
tern zum Fernsehkonsum ih-
rer Kinder ist durch ein »ho-
hes Mafl an Ambivalenz und
Unsicherheit«  gekennzeich-
net.  Elierliches  Verhalten
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zeigt sich hdufig »inhomogen
und widerspriichlich«. Insbe-
sondere bei Familien mit ho-
herem Fernschkonsum und
tir Eltern mit éalteren Kin-
dern dominiert das Laissez-
faire-Prinzip: Gespriche iber
Fernschinhalte kommen nor-
malerweise nur dann zu-
stande, wenn Eltern die In-
itiative ergreifen.

Die unaufhaltsame Macht
der Gewdhnung (1979)
Gerhard  Augst/Marieluise
Fenner/Elfriede Kaul: Kin-
der vor dem Bildschirm. Eine
empirische KErhebung zum
prakommunikativen, kom-
munikativen und postkom-
munikativen Fernsehverhal-
ten 5—10jihriger. Sicgen

1979

Aufgrund schrittlicher Befra-
gungen unter 511 westdcut-
schen Eltern zu mehr als 3000
rezipierten Kindersendungen
kommen dic Autoren u. a. zu
folgenden Ergebnissen:

® Das Motiv, eine Sendung
zu schen, resultiert bei der
Hilfte der Kinder daraus. daf3
die Sendung regelmiBig ange-
schaut wird. Bei 30 Prozent
sechen die Kinder mit. wenn
die Erwachsenen ein Pro-
gramm anschauen. Ber 60
Prozent aller Fernsehsendun-
gen schauen mehrere Kinder
zZu.

¢ 38 Prozent aller Kinder he-
schaffen sich Informationen
tber dic Fernsehprogramimne.
bevor sie sich die Programme
anschauen.

® Je hoher der Sozialstatus,
wim so mehr ist die Handlung
»Fernsehien« durch die Eltern
reglementiert und kontrolliert,
je niedriger der Sozialstatus,
wum so mehr herrscht cin Luais-
sez-faire-Verhalten vor.

® [n den Familien, in denen
cine Vereinbarung zwischen
Eltern und Kindern uber das
Fernsehen besteht, ist ein ge-
ringerer Grad des Fernsch-

konsums festzustellen. Mit
steigendem Alter der Kinder,
sinkendem  Sozialstatus  der
Familie, zunehmender Wohn-
ortgréfe und Berufstiatigkeit
der Mutter mmmt die Bereit-
schaft der Kinder, solche Ver-
einbarungen zu akzepticren.
allerdings erheblich ab.

Werbefernsehen -
fragwiirdig verlockend (1979)
Frank  Béckelmann/Jiirgen
Huber/Astrid Middelmann:
Werbefernsehkinder.  FKern-
sehwerbung vor und mit Kin-
dern in der Bundesrepublik
Deutschland. Berlin (West)
1979
Das Ergebnis der Untersu-
chung wird in acht Thesen zu-
sammengefalit. wobei Werbe-
fernsehen durchgéngig als en
negatives Programmangebot
fir Kinder dargestellt wird.
Als Kernaussage kann die
These 6 gewertet werden:
»Die Rezeption des Werbe-
fernsehens durch Kinder hat
eine Schliisselfunktion in den
Lernprozessen, in  denen
Kaufwiinsche und Kaufhand-
lungen entstehen. Als bestiti-
gendes und ausschlieBendes
Filtcrmedium fir den Ver-
breifungs- und Prominenz-
grad von Konsumleitbildern
und Markenimages st das
Werbefernsehen  der  lei-
stungsstirkste — well allgegen-
wirtige, am schnellsten gene-
ralisierende  und  catwick-
lungstahigste — Werbetriger
auf den Massenmaérktien .. .«

Von Medien und
kleinen Miidchen (1980)
Jan-Uwe Rogge: Objektive
und subjcektive Hintergriinde
der Medienrezeption. In:
Klaus Jensen/Jan-Uwe
Rogge (Hrsg.): Der Medien-
markt fir Kinder in der Bun-
desrepublik. Tiubingen 1980
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Was geht i finf kleinen
Madchen (Alter zwischen 3
und 7) vor, die sich einc Kin-
dersendung aneignen? Wie
betten sie Gesehenes in thren
Kinderalltag ein? Thesen des
Auiors:

¢ Dic Kinder ordnen die
Fernschthemen, -situationen,
-figuren und -gegenstinde in
die eigene Lebenswelt ein.
und zwar vor dem Hinter-
grund threr eigenen Interes-
sen und Bedirfnisse. threr
Kommunikationsanspriche
und Erwartungshaltungen.

o Medienangebote verheif3en
den Kindern Allgegenwart,
Emotionalitdt  und  Sinnlich-
keil- fuktoren, die sic solange
bereitwillig als Bindeglieder
zu Fiktion und Phantasic be-
nutzen, wie ste thre Alltagsbe-
diirfnisse, Probleme und Kon-
flikte sowie thre Freizeitakti-
vitdten aicht hinreichend aus-
leben konnen.
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Lernen = Sprache plus
Bild plus Story (1980)
Hertha Sturm/Sabine Jorg:

Informationsverarbeitung
durch Kinder. Piagets Ent-
wicklungstheorie auf Horfunk
und Fernsehen angewandt.
Miinchen 1980. (Schriften-
reihe des Internationalen
Zentralinstituts fiir das Ju-
gend- und Bildungsfernsehen,
Band 12)

Das Autorenteam konfron-
tierte knapp 350 Kindergar-
ten- und Grundschulkinder
aus ciner Ziiricher Vorortge-
meinde mit Hérfunk- und
Fernsehsendungen  gleichen
Inhalts, der anhand vorgege-
bener Spielmaterialien nach-
gespielt werden sollte. Das
Forschungsziel:  Antworten
auf dic Frage zu finden, wel-
che Lerninhalte dem jeweili-
gen Entwicklungsstand des
Kindes angemessen sind und
welche Darbietungsformen es
am chesten zum Lernen fih-
ren. Ergebnisse:

® Die Kinder, dic die Ge-
schichte im Fernsehen gesehen
haben, ldsen entsprechende
Aufgaben hiiufiger richtig, als
diejenigen Kinder, die die
Sendung im Radic gehort ha-
ben.

® Es zeigt sich. dali die
sprachliche Bezeichnung von
visuell deutlich dargestellten
Handlungsabschnitten der
verstandesmédfligen Verarbei-
fung zugute kommt.

® Seclbst  bei  iberdurch-
schnittlicher visueller Darstel-
lungsweise haben fiinfjahrige

Kinder Schwierigkeiten,
Sendeinhalte nachzuvollzie-
hen.
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Das statistische
TV-Durchschnittskind (1981)
Josef P. Benzinger/Helga
Meyer-ter-Vehn/Jiirgen Pfif-
ferling/Marion  Ruck/Peter
Steinborn: Fernsehen im All-
tag der Kinder. In: Marie-
Luise Kiefer/Elisabeth Berg
(Hrsg.): Kinder — Medien -
Werbung.,  Frankfurt/Main
1981, S. 295—-607
Wie breit machen sich Fern-
sehen und Werbelernsehen
im Leben der Kinder? Wie
wirken sic sich auf ihre Frei-
zeit- und Gruppenaktivititen
aus? Wie denken Kinder tber
Fernsehen und Werbefernse-
hen? Danach wurden im Juli
1979 etwa 900 sechs- Dbis
13jihrige  Schulkinder und
900 Mutter befragt. Ergeb-
nisse:

e Kinder verbringen 40 Pro-
zent ihrer Freizeit mit Me-
diennutzung. Zwei von drei
»Medienstunden«  cntfallen
aut das Fernsehen.

® Vorliecben: Bei 6—8jahri-
gen Uberwiegen Zeichentrick-
filme und  Vorschulpro-
gramme, 9—11ljdahrige bevor-
zugen lustige Tier-, Western-
und Quizsendungen. und bui
den 12—13jdhrigen (vor allem
Midchen) rangicren Musik-
und Schlagersendungen ganz
welt vorn.

e Dic Halite aller befragten
Mitter »sieht es nicht gerne,
wenn thre Kinder fernsehen«.
® Das »statistische  Durch-
schnittskind« sieht rund zehn
Werbespois pro Tag, 60 Spots
in der Woche, rund 3000
Spots pro Jahr. Die meisten
Kinder erinnern sich spontan
an dret und mehr Werbe-
Spots.

e Zwel von dret Kindern fin-
den Werbesendungen zumin-
dest ein biichen »blod«. Aber
andererseits schitzen sie die
lustige Machart vieler Werbe-
spots, well sie generell Unter-
haltungssendungen im Fern-
sechen mogen.

Was hat Nicole von
»Hallo Spencer«<? (1981)
Michael Charlton/Ursula
Dorler/Klaus Neumann/Ro-
land Stich: Vom Aufbruch in
die Fremde: Medien im
Leben eines Landkindes. In:
Michael Charlton/Kiaus Neu-

mann: Medienkonsum und
Lebensbewaltigung in  der
Familie. Minchen 1986,
S.91-116

Was geht in der emotionalen,
kognitiven und psychischen
Welt  eines  sechsjdhrigen
Midchens vor, wenn es einem
Kinderprogramm 1m Fernse-
hen zuschaut? Die Wissen-
schaftler beobachteten emne
Weile Nicole — eine Bauern-
tochter, die mit threr Familie

im  Schwarzwald lebt. lhre
Lieblingssendung: »Hallo
Spencer«. Nicoles Beispiel

zeigt, dafd kleine Kinder Fern-
sehgeschichten offenbar ganz
ahnlich verarbeiten wie Er-
fahrungen, »die siec in der
Auseinandcrsetzung mit der
(...) Realitdt machen, indem
sie. namlich auf individuelle
Weise Angste abwehren und
Bedirfnisse in der Phantasie
zu befriedigen versuchen«. So
wie Nicole sich Fernsehin-
halte spielerisch. in vielerlei
Variationen aneignet, wirke
sich 1thr Medienkonsum ent-
wicklungsfordernd aus. met-
nen die Autoren.
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Fernsehen macht

die Gruppe schlapp (1982)
Michael Charlton/Klaus Neu-
mann: Fernsehen und die ver-
borgenen Wiinsche des Kin-
des. Inhaltsanalyse einer Kin-
derseriec und Untersuchung
des Rezeptionsprozesses.
Weinheim 1982,
Beobachtungen unter knapp
200 Kindergartenkindern vor
und nach dem Kinderfernseh-
programm »Hallo Spencer«
sowie intensive Langzeitana-
lysen bel drei Kindern zeigten
im wesentlichen: Die Film-
darbietungen beeintrichtig-
ten die Kooperation in den
Kindergruppen, die das Gese-
hene nachspielen sollten.
Auffillige Filmeffekte zeigten
sich ber den beiden anderen
untersuchten  Dimensionen,
namlich Selbstidndigkeit und
Ungezwungenheit, nicht.

B>
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Hiivfig schauen, weil uns
so fad ist? (1983)
Klaus A. Schneewind/Mi-
chael Beckmann/ Annette
Engfer: Okologische und in-
terfamiliAre  Determinanten
der Fernsehnachfrage bei
Kindern. In: Schneewind
u.a.: Eltern und Kinder.

Stuttgart 1983, S. 123—147

Von der Umwelt der Kinder,
so die Auforen, hdngt es ab,
wie héiufig Kinder fernsehen.
Zumal der Erziehungsstil der
Eltern, in Kombination mit
sozialen und Umweltfakto-
ren, entscheidend dafir ist,
ob Kinder Vielseher sind oder
nicht. »Restriktive Fernseh-
bedingungen im Elternhaus
und ein qualitativ und quanti-
tativ gut ausgestatteter okolo-
gischer Kontext bilden offen-
bar hinreichende Bedingun-
gen, um Kinder weitgehend
vom Fernsehen abzuhalten.«
Die Autoren kommen nach
Untersuchungen bei 570 Fa-
miliencinheiten mit Kindern
im Alter zwischen 9 und 14
Jahren zu diesem Ergebnis.
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Noch einmal
Fernsehwerbung (1984)
Ginther Haedrich/Manfred
Adam/Edgar Kreilkamp/Al-
fred KuB}: Werbewirkungen
bei Kindern — Ergebnisse ei-
ner experimentellen Untersu-
chung zur Fernsehwerbung.
In: Jahrbuch der Absatz- und
Verbrauchsforschung. Niirn-

berg 1984, S. 2139

Besteht ein  Kausalzusam-

menhang zwischen Fernseh-

werbung und Einstellungs-
bzw. Verhaltensanderungen
bei 10- bis 12jdhrigen Kin-
dern? 300 Westberliner Schii-
ler wurden mittels eines Fra-
gebogens zu Fernsehverhal-
ten, Einstellungsmessung und
Soziodemografie sowie nach
»Besitzwunsch« befragt.
. Zentrale Ergebnisse:
® »Es haben sich deut-
liche kurzfristige Ver-
haltenswirkungen der
Werbung gezeigt.
Nach zwei bzw. drei
Stunden waren dage-
gen keine Wirkungen
mehr melibar.«

® »Die Einstellungsmes-
sungen haben keiner-
ler durch die Werbung
begrindete Verande-
rung gezeigt.«

2. Ergebnisse zum Zusam-
menhang von schulischer
Leistungsfahigkeit und
Fernsehintensitat/Einstel-
[ung zum Werbefernsehen

® »Jec hoher die schuli-
sche  Leistungsfahig-
keit, desto geringer
der  Fernsehkonsum
(auch im Hinblick auf
das Vorabendpro-
gramm)_«

® »Je hoher die schuli-
sche  Leistungsfahig-
keit, desto negativer
die Einstellung zum
Werbefernsehen. «

® »Je negativer die Ein-
stellung zum Werbe-
fernsehen, desto gerin-
ger die Fernsehintensi-
tat (auch 1m Hinblick
aul das Vorabendpro-
gramm).«

Vor dem Fernseher sitzen
und doch nichts sehen!
(1986)

Michael Barth/Hans Benzin-
ger/Michael  Charlton/Uli
MiinBinger: Medienabsti-
nenz: Eine Vierjahrige kann
sich Medienkonsum nicht lei-
sten. In: Michael Charlton/
Klaus Neumann: Medienkon-
sum und Lebensbewiltigung
in der Familie. Miinchen

1986, S. 135—-160

Franca ist vier Jahre alt und
hat eine jingere Schwester.
Ihre Eltern, aus »gehobener
Mittelschicht«, streiten sich
heftig, eine Situation, auf die
Franca mit Regression ant-
wortet. Sie spricht mit nie-
mand dartber, sondern be-
nutzt den Fernsehapparat,
um angstfrel zu regredieren.
Das Programm bzw. der
Sendeinhalt  spielen dabel
keine Rolle. Diese Regres-
sion ist nicht nur Abwehr der
in sozialen Kontakten erleb-
ten Ohnmacht und Uberfor-
derung, sondern hat auch, so
die  Autoren. 1dentitdtssi-
chernde Funktion.
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Die Kabelkinder
sehen mehr & liinger (1988)

Bettina  Hurrelmann/Klaus
Nowitzki/Harry  Possberg:
Familie und erweitertes

Medienangebot. In: Media
Perspektiven, 1988, Heft 3,
S. 152—-165

Wie verdndert sich der Fami-
lienalltag, wenn das Medien-
angebot wichst — durch Kabel
oder Satellit? Danach be-
fragte das Bielefelder For-
schungsteam insgesamt 400
Famtlien mit Kindern im Al-
ter bis zu 12 Jahren. Resulat:
Der Fernsehkonsum habe
sich besonders drastisch bel
kleinen Kindern erhoht, und
bemerkenswerterweise klaf-
fen dadurch die Medienerfah-
rungen  schichtdifferenziert
noch weiter auseinander, als
dies bisher schon der Fall
war. Insgesamt, so die Auto-
ren, riick! das Fernsehen stdr-
ker in den Mittelpunk: der Fa-
milienkommunikation, es
wird zunehmend in den Erzie-
hungsalltag integriert.

Es sei zu befiirchten, daf3 die
untersuchten Familien bei zu-
nehmender technischer Me-
dienentwicklung immer weni-
ger freizeitaktiv., immer rol-
lenunflexibler, immer stirker
reglementierend  gegeniiber
thren Kindern, aber medien-
padagogischen Aufgaben ge-
genuber immer gleichglltiger
wiurden.



