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Wolfgang Darschin
Der Fernsehkonsum der Kinder
halt sich in G
Neue Ergebnisse aus der kontinuierlichen
Zuschauerforschung

Der Fernsehkonsum der Kin- fernsehen, je alter sie sind.
der steigt zur Zeit nicht weiter ~ Anders als etwa in den USA
an, sondern stagniert — oder  verbringen jedoch selbst die
geht tendenziell sogar zuruck. dlteren Kinder nicht mehr,
Dies geht aus den Ergebnis- sondern erheblich weniger

GfK-Fernsehtor- Zeit mit dem Fernsehen als
schung in Nurnberg hervor,  die Erwachsenen. Davon ist
die im Auftrag von ARD,  auch der Samstag keine Aus-
ZDF, SAT 1 und RTL-plus nahme, wie die folgende vy
die kontinuierlichen Messun- Ubersicht belegt: Q{

gen des Zuschauerverhaltens
in der Bundesrepublik durch-
fihrt.

Nach diesen Messungen ha-
ben die 6- bis 9jdhrigen Kin-
der an einem durchschnittli-
chen Wochentag (Mo-So)
des ersten Halbjahres 1988
insgesamt 74 Minuten mit
dem Fernsehen verbracht und
die 10- bis 13jdhrigen rund 96
Minuten - Werte, die um
zwel bzw. neun Minuten un-
ter den entsprechenden An-
gaben des Vorjahres liegen.

O

Durchschnittliche Sehdauer von Kindern verschiedener Alters-
gruppen pro Tag (Mo—So) im ersten Halbjahr 1985—1988~

1. Halbjahr 1. Halbjahr 1. Halbjahr 1. Halbjahr

1985 1986 1987 1988
6—9 Jahre 76 Min. 79 Min. 76 Min. 74 Min.
10—13 Jahre 99 Min. 112 Min. 105 Min. 96 Min.

* Durchschnittswerte fiir Fernsehkonsum ,,rund um die Uhr*

Der Samstag und der Sonntag
sind dabei — wie bexr den er-
wachsenen Zuschauern auch
— die beliebtesten Fernseh-
tage der Woche: So sitzen die
jungeren Kinder am Samstag
rund 94 Minuten lang vor
dem Bildschirm und die alte-
ren rund 130 Minuten lang —
das sind 26 bis 41 Minuten
mehr als an den Werktagen.

Weiterhin gilt, dal} die Kinder
heute wie frither um so mehr

Durchschnittliche Sehdauer von Kindern und Erwachsenen an
Werktagen (Mo—Fr) und Wochenenden — im ersten Halbjahr
1988*

Mo—Fr Samstag Sonntag

6~ 9 Jahre 68 Min. 94 Min. 85 Min.
10—13 Jahre 89 Min. 130 Min. 102 Min.
Erwachsene 143 Min. 187 Min. 190 Min.

* Durchschnittswerte flir Fernsehkonsum ,,rund um die Uhr™

Wie bereits aus fritheren Aus-
wertungen bekannt ist, neh-
men die Kinder regelmalig
auch am Abendprogramm
des Fernsehens teil. Dennoch
wird die Bedeutung des
Abendprogramms fur die
Kinder vielfach lberschitzt.
Gliedert man den Fernseh-
konsum der Kinder nach ein-
zelnen Zeitabschnitten auf,
dann ergibt sich namlich, daf3
die vor 20.00 Uhr ausgestrahl-
ten Programme vor allem fir
die kleineren Kinder die
grollite  quantitative  Rolle
spielen: Uber 80% der werk-
tiaglichen Fernsehdauer ent-
fielen bei den Grundschulkin-
dern im ersten Halbjahr 1988
auf die Zeit vor 20.00 Uhr,
und bei den alteren Kindern
waren es rund 65%. Am
Sonntag fallen diese Relatio-
nen sogar noch mehr zugun-
sten der Tages- und Vor-
abendprogramme aus, wie die
folgende Ubersicht belegt:
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Nur am Samstag steigt die
quantitative Bedeutung des
Abendprogramms deutlich an
— wobet die Regel gilt: je alter
dte Kinder, um so haufiger
durfen sie am Samstag auch
nach 20.00 Uhr fernsehen.
An diesem Tag stammt bei
den Grundschulkindern etwa
ein Drittel des Fernsehkon-
sums aus dem Abendpro-
gramm, und ber den dlteren
Kindern ist es etwas mehr als
die Hilfte.

Durchschnittliche Sehdauer von Kindern an Werktagen (Mo—Fr)
und Wochenenden — nach einzelnen Zeitabschnitten®

Mo—Fr Samstag Sonntag
6—9J. 10—13]J. 6-91J. 10—13]). 6—91J. 10—13J.
vor 15.00 Uhr 7 Min. 8 Min. 14 Min. 13 Min. 31 Min. 23Min.
15.00-20.00Uhr 49 Min. 50 Min. 46 Min. 49 Min. 43 Min. 50Min.
20.00-23.00Uhr 12 Min. 29 Min. 32 Min. 60 Min. 10 Min. 27Min.
23.00- 1.00Uhr O Min. 2 Min. 2 Min. 8 Min. 1 Min. 2Min.

insgesamt

68 Min. 89 Min.

94 Min.

130Min. 85 Min. 102Min.

* Durchschnittswerte fiir das erste Halbjahr 1988
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Wolfgang Darschin ist Me-
dienreferent der Programm-
direktion Deutsches Fernse-
hen und beschiftigt sich
hauptsichlich mit  pro-
grammbegleitender Zu-
schauerforschung.

Der Fernsehkonsum der Kin-
der ist freilich auch in Abhén-
gigkeit von einzelnen Sen-
dungsangeboten zu sehen.
Untersucht man das Zuschau-
erverhalten der Kinder 1n die-
ser Hinsicht, dann ergibt sich,
dal} die 10- bis 13jdhrigen im
wesentlichen die  gleichen
Sendungen bevorzugen wie
die Erwachsenen. An erster
Stelle in der Gunst der dlteren
Kinder stehen namlich die
groflen Samstagsshows vom
Typ ,,Wetten, daB3..." und
. Verstehen Sie Spal}“, die in
dieser Altersgruppe Spitzen-
reichweiten um 409 erzielen.
An zweiter Stelle stehen Un-
terhaltungsserien wie ,,Die
Schwarzwaldklinik*. An drit-
ter Stelle sind es Familiense-

rien wie , Alf* und Vorabend-
serien vom Typ ,, Trio mit vier
Fidusten*. Und an finfter
Stelle folgen Spezialsendun-
gen wie ,Hals lber Kopf*
oder ,,Die Kinder vom Miih-
lental*.

Bei den 6- bis 9jdhrigen ergibt
sich jedoch eine etwas andere
Rangfolge. Zwar gehdren
auch 1 dieser Altersgruppe
einzelne Erwachsenenpro-
gramme wie ,Die Schwarz-
waldklinik® zu den besonde-
ren Vorlieben — aber ,Die
Sendung mit der Maus® er-
reicht mit Spitzenreichweiten
um 30% ebenso viele Kinder
im Grundschulalter. An zwei-
ter Stelle 1in der Gunst der
Grundschulkinder stehen
Trickfilme wie ,Spall am
Dtenstag™ und die Familien-
serien vom Typ ,Alf*. An
dritter Stelle stehen Kinder-
geschichten wie ,,.Die Kinder
vom Miihlental* und , Lo-
wenzahn®., An vierter Stelle
folgen die groflen Samstags-
shows vom Typ . Verstehen
Sie  Spal3* und _Wetten,
dal}...“ —aber auch , Vier ge-
gen Willi**. Und danach wie-
derum folgen einzelne Vor-
abendserien wie ,.Ein Engel
aut Erden®, Ratespiele fur
Kinder wie ,,1, 2 oder 3“ und

die speziellen Familienge-
schichten vom Typ .Hals
liber Kopf*.

Entgegen  anderslautenden

Behauptungen werden Unter-
haltungsserien vom Typ ,,Der
Denver-Clan® nur in Ausnah-
mefallen von den 6- bis 9jih-
rigen Kindern gesehen: Diese
Serie erzielt bei Grundschul-
kindern nur Reichweiten, die
in der Nahe von 1% liegen. []
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Das nichste Heft ist dem
Schwerpunktthema »Qualitit
und Professionalitit im Kin-
derfernsehenc« gewidmet.
Vorgesehen ist ein Report
ilber die Produktionsbedin-
gungen in der Bundesrepublik
Deutschland, ferner Berichte
vber die erstaunliche Attrakti-
vitit tschechischer Kinderpro-
gramme und die neuen Trends
aus den Vereinigten Staaten.
Ein Wissenschaftsbeitrag geht
der Frage nach, welches die
adiaquate Fernsehasthetik fur
kiinftige Generationen von
Fernsehzuschauern sein konn-
te: Kiirzer, lauter, hektischer?
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