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Programme, die auch in Zukunft
anders bleiben sollen

Ein o6ffentlich-rechtliches Kinder-
programm, das unterhilt und Spaf}
macht, aber auf Werbeblocke und
Gewaltdarstellungen verzichtet, soll
Kinder beim Erwachsenwerden un-
terstiitzen.

undfunk fiir jedermannc,
>> diese Formel fiir die Auf-
gabe des  offentlich-

rechtlichen Rundfunks definiert auch
unsere Pflicht, fiir alle ein gemabigtes
Angebot zu unterbreiten und unserer
gesellschaftsdienlichen, integrativen,
sozialen Pflicht fiir jede Altersgruppe
nachzukommen. Das Ziel von Fern-
sehsendungen fir Kinder heute ist:
Kinder nicht nur zeitgemilBer. sondern
vor allem kindgerechter in pidago-
gisch verantwortbarer Weise anzu-
sprechen, in das Gesamtpublikum zu
integrieren und damit auch gesell-
schaftsbereit 7o machen, sie auf threm
Weg in die Welt zu begleiten. Erfah-
rungen und Handlungsmuster, Werte
und Normen sollen dabeir vernttelt
werden. In seiner Substanz weicht die-
ses Ziel nicht vom Funktionsauftrag
des offentlich-rechtlichen Rundfunks
fiir alle Altersschichten ab, aber in sei-
ner Form soll Kinderfernsehen diskre-
ter, sachter. subtiler, vorsichtiger, spie-
lerischer sein, um die noch natirlich
vorhandene Phantasie dieses auf-
schlieBbaren und besonders dankbaren
Publikums konstruktiv nutzen zu kon-
nen.

In einer Zeit, in der klassische Fami-
lienstrukturen sich wandeln und tra-
ditionelle Erziehungsinstitutionen wie
Schule und Kirche an Gewicht verlo-
ren haben. gewinnen Kinder ihre Er-
fahrung mit dieser Welt vermehrt au-
Berhalb des hiuslichen, familidren
Umfeldes. In diesem Zusammenhang
ist das Fernsehen auch fir Kinder

mittlerweile ein zentrales Leitmedium
geworden. Jedes dritte bundesdeut-
sche Kind besitzt inzwischen Zugang
zu einem eigenen Fernsehgerdat und
demniichst auch zu seinem eigenen
Computer. Um so grofier ist unsere
Verantwortung fiir das, was wir Kin-
demn im Fernsehen bicten und zumu-
ten.

Unsere Verantwortung wird auch da-
durch in jhrer Dimension bestimmt,
dafl Fernschen eine der liebsten Frei-
zeitaktivititen von Kindern ist: Rund
60% der bundesdeutschen 3- bis
13jahrigen schauen taglich fern. ver-
bringen rund 160 Minuten im Schnitt
vor dem Bildschirm, und zwar weit-
gehend allein oder mit Gleichaltrigen.
»Femsehen« wird somit zu der am
hiufigsten und am regelméBigsten
ausgeiibten Freizeitbeschiftigung,
noch vor Sport freiben, spielen und
dem Zusammensein mit Freunden.

Leitlinien fiir kindgerechte
Fernsehprogramme

Fir Kinder sind Kriterien fir die Aus-
walhl von Fernsehsendungen, daB sje
spannend, lustig und abwechslungs-
reich sind. An diesen Anforderungen
hat sich iibrigens in den letzten 45 Jah-
ren wenig geindert. Schon 1954 for-
muliert Wilbur Schramm in seinem
Dreiphasenmodell der Priiferenzent-

wicklung (The process and effects of

mass communication. Urbana: Uni-
versity of Illinois Press), daB jiingere
Kinder vermenschlichte Tiere, Car-
toons, Zeichentrickfilme lieben:
Schulkinder sich eher Helden — mit
welchem Vorbildcharakter auch im-
mer — zuwenden; und Teenager Spiel-
filme bzw. Sitcoms bevorzugen,

Allerdings hat sich das schulische, fa-
milidre und sonstige alltdgliche Um-

feld gedndert. Insbesondere sehen sich
Kinder heute einer unglaublichen
Fille von Programmangeboten gegen-
liber. Eine Konsequenz daraus ist, daf3
die vielleicht nicht so beliebten, aber
moglicherweise fiir die Sozialisation
wichtigeren Sendungen mit besonde-
rem piddagogischen Anspruch schncl-
ler und unmittelbarer abgewihlt wer-
den kénnen. Denn gerade Kinder las-
sen sich von oberflachlicher Triviali-
tat, von spannungsgeladener Konflikt-
intensitdt und Aggression verfiihren.
Statt Verhaltensmuster fur gewaltlose
Konfliktlosungen aufzuzeigen,
hier vor Augen gefiihrt. wie es eigent-
lich nicht sein soll und nicht sein darf.
Dieser Effekt ist nur verhiangnisvoller,
weil Kinder es noch lernen miissen,
mit Aggression und Gewalt sozialver-
tridglich umezugehen.

Kindergerechtes und von Kindern ge-
sehenes Programm muB also zwar die
von Kindern geforderte Spannung und
Unterhaltung bieten, es muld sich aber
auch den Entwicklungsstufen der Kin-
der anpassen und ihrer Sozialisation
dienlich sein. Das Programm mubf je
nach Alier fafSbar, verstehbar, bewil-
tigbar sein.

Qualitauv hochwertiges Fernsehen fir
Kinder darf Kinder nicht tiberfordern,
sondern soll sie in ihrer Entwicklung
unterstiitzen. Dicser ganz spezifische
Ansate fur die offentlich verantwort-
baren Programme sollte die wirkli-
chen Themen der Kinder dort vorkom-
men lassen und nicht solche Formen
und Inhalte, die selbst Erwachsenc
iberfordern. Inhaltliche Vielfalt, viel-
schichtige Charaktere, schnelle, ab-
wechslungsreiche, moderne Drama-
turgie sind nur einige gestalterische
Anforderungen, die an ein kinderge-
rechtes Programm zu stellen sind.
Daraus ergeben sich unternehmeri-
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sche, redaktionelle, programmliche
und wirtschaftliche Konsequenzen.
dic schwieriger zu bewiiltigen sind als
im iibrigen Programm.

Diese Leitlinien missen fiir unsere
Programmgestaltung. aber auch fir
unsere wirtschaftlichen Uberlegungen
gelten. ARD und ZDF bemiihen sich.
scit mehr als vier Jahrzehnten, Kinder-
programme anzubieten, dic solchen
Anspriichen geniigen. Thre Redaktio-
nen und Produkiionsberciche verfiigen
hierfiir tber groe Kompetenz. insbe-
sondere bei der didaktischen und pad-
agogischen Aufberejtung. Sie haben
immer wieder konsequent im Prinzi-
picllen, aber auch einfallsreich in der
Abfolge der neuesten Technik und der
neuesten dsthetischen. gestalterischen
Moglichkeiten innovative Programme
produziert — auch schon 7u Zeiten. als
die Verantwortung des Fernsehens fiir
rzuschauende  Kinder noch  nicht
Thema des oOffentlichen allgemeinen
Diskurses war.

Die Produktionen »Das Feuerrote
Spielmobil«, »Pumuckle«, »Die Sen-
dung mit der Maus«, »Die Biene
»Tigerentenclub«,  »Kdipt'n
Blaubiir«, »Pippi Langstrumpf«, »Lo-
wenzahn« sind nur einige Beispiele
erfolgreicher ARD- und ZDF-Kinder-
programmie. schon aus der Zeit. als es
noch kein eigenes. gesondertes, ver-
spartetes  Angebot fir Kinder gab.
Diese Vollprogramme haben  MaB-
stibe gesetzt, nicht nur, weil sie die
cinzigen waren. die es damals gab,
sondern weil sie sich an Grundsiitzen
orientiert haben, die Gber die markt-
wirtschaftliche Ausbeutung hinaus in
die Ticfen gesellschaltlicher Verant-
wortung reichten. An diesen Grund-
sdtzen und MaBstdaben wollen wir uns
auch in Zukunft orientieren.

Maja«,

Kinderleisten und
Kinderkanal

Anfang der 90er Jahre ergab sich eine
in jeder Hinsicht verinderte Situation:
Mit dem Aufkommen privater Sender,
die mit groBflichigen Programmange-
boten versuchten, Kinder und viel-
leicht sogar deren Uingebung an die
neuen Kanile zu binden. und die zwei-
felsohne auf Quotenmaximierung aus
waren, entstand cine neue Konkur-

renz. Die Kinder sahen sich jetzt vor
die Allernative gestellt, »Pumuckl«
gegen »Power Rangers« oder »Maus«
gegen »Nighiriders« — cine Konkur-
renz mit vorhersehbarcm Ausgang:
1996 entficlen vier Fiinftel des Fern-
sehkonsuins von Kindern auf dic kom-
merzicllen Programme.

In der gesellschaftlichen und wissen-
schaftlichen Diskussion  waren es
diese Teile des Programmangebots,
die Bedenklichkeit und Kritik auslo-
sten. Die Antwort des 6ffentlich-recht-
lichen Rundfunks konnte und durfte
nicht sein, die gleichen Muster quanti-
tativen Erfolgs anzuwenden. Statt des-
sen wurden die Kindersendungen im
Ersten Programm, beim ZDF und bei
einigen Dritten Programmen gebiin-
delt, massiert und in groBflichige Kin-
derleisten im Sinne von mehrstiindi-
gen aufeinanderfolgenden Angeboten
in den Programmen aufgebaut. So hie-
tet zum Beispiel die ARD im Ersten
seit mehreren Jahren cine durchge-
hende Kinderleiste am Samstagnach-
mittag und am Sonntagvormittag an.
Das ZDF strahlt ebenfalls am Wo-
chenende  groBflichig  Kinderpro-
gramme aus, und das Bayerische Fern-
sehen bictet seit 1996 — ihnlich wie
die »Kinderzeit« des Norddeutschen
Fernsehens — eine eigene vielgestal-
tige Programmfliche mit dem »Schla-
winer Platz« an. der montags bis don-
nerstags ¢wischen [5.00 und 16.30
Uhr auf Sendung ist.

Als weitere Angebotsalternative zu
kommerziel] gesteuerten Gesamtange-
boten fir Kinder wurde schlieBlich der
Kinderkanal von ARD und ZDF ent-
wickelt, der sich als ein zusitzliches
Angebot versteht, das die Kindersen-
dungen in den Vollprogrammen er-
giinzt und abrundet. Der Kinderkanal
hat sich zum Ziel gesetzt, die Kinder
nicht als Adressat von Werbebotschaf-
ten zu nutzen und sich vor allem spe-
kulativer. aggressionsgeladener Ge-
walt zu enthalten — ein komplementi-
res Angebot zu den Vollprogrammen.
die grundsitzlich und weithin nicht
geschmalert oder zuriickgenommen
wurden. Das Bayerische Fernsehen
hat im Gegenteil genau zur gleichen
Zeit sein Kinderangebot ausgeweitet
und deutlicher auffindbar zu kinderge-
rechter Zeit plaziert — und dies mit an-

sehnlichem Erfolg, der bestitigt, daf3
auch und gerade Kinder Programme
schitzen und suchen. die Nihe vermit-
teln, Vertrautes zeigen und thematisie-
ren, also ihr eigenes alltigliches Um-
feld inszenieren und Kinder selbst als
Akteure kreativ einbeziehen. Denn ge-
rade Kinder sind auf die Daucr resi-
stent gegen die Globalisierung der In-
halte und Formate, wie sie die neue
herrliche Fernsehwelt der Hunderten
von Kanilen kennzcichnet. In dieser
Vertrautheit und Verbundenheit mit ih-
rem Land, ihrer Region. mit der ange-
stammten Mentalitédt liegt eine grofle
Aufgabe und Chance fiir die offent-
lich-rechtlichen Programmanbieter.
Die Einrichtung des ARD/ZDF-Kin-
derkanals traf natiirlich nicht nur auf
Befirworter. Medienpidagogen be-
fiirchteten, daf mit der Einfithrung des
Kinderkanals durch das zusitzliche
Angebot die Fernsehnutzung der Kin-
der weiter ansteigen wird. Dies war je-
doch nicht der Fall. 1998, zwei Jahre
nach dem Start des Kinderkanals,
schauten wie 1996 tiglich rund 60%
der 3- bis 13)dhrigen tern: die durch-
schnittliche Sehdauer bei den Kindern
lag 1998 bei 99 Minuten, 1996 bei 101
Minuten.

Nach einer im Februar/Mirz 1997
durchgefiihrten Repriisentativumfrage
in Bayemn beflirworteten 90% der Zu-
schauer den Kinderkanal von ARD
und ZDF. Die Befiirchtung, daB3 der
Kinderkanal die Kinder von den son-
stigen Kinderangeboten von ARD und
ZDF abziehe, bewahrheitete sich
ebensowenig wie die immer wieder
gedullerte Vermutung, auf diese Weise
versuchten die offentlich-rechtlichen
Anstalten, die Anpassung an die son-
stige Wettbewerbslandschaft auch da-
durch zu vollzichen, dal3 sie solche so-
genannten  Minderheitenprogramme
und kulturellen Elemente aus ihren
GroBlangeboten — Erste, Zweile oder
auch Dritte Programme ~ heraushe-
ben. Beides ist nicht eingetreten. Das
Erste Programm erzielte am Samstag-
nachmittag zwischen 15.00 und 17.00
Uhr mit Produktionen wie »Tigeren-
tenclub« oder »Kinderquatsch mit Mi-
chael« 1998 einen durchschnittlichen
Marktanteil von knapp 22% bei den 3-
bis t3ihrigen. Auch am Sonntagmor-
gen, »Sesamstrafie«, »Die Sendung
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mit der Maus«. »Pumuckl-TVe« sind es
25% der zur Sendereil zuschauenden
Kinder. Rund 45% Marktanteil (ur
»Die Sendung mit der Maus« waren
1998 trotz Kinderkanal keine Selten-
heit. Im Bayerischen Fernsehen er-
ziele der mehrfach erwihnte »Schla-
winer Plaiz« ¢inen durchschnittlichen
Marktanteil von 13%, bei den 3- bix
Sjdhrigen sogar von knapp 19%. Es ist
uns also keine abtriigliche Konkurrenz
im eigenen Haus entstanden, sondemn
wir haben in der Tat sogar Kinder 7u-
rickgewonnen fir ein Programimange-
bot. das gesellschaftlich. padagogisch
verantwortbar ist — Zuschauer zu Pro-
grammen. die anders sind und auch in
Zukunft anders bleiben sollen.

Werbefreies Programm
und Verzicht auf
Gewaltdarstellung

Ein werbefreics Kinderprogramm war
und ist, zunundest als Angcebotsalter-
native. eine gesellschaftliche. pidago-
gische Notwendigkeit. Kinder haben
cinen Anspruch darauf. nicht als Wer-
bezielgruppe millbraucht zu werden,
zumal vor allem kleinere Kinder Wer-
bung nicht vom eigentlichen Pro-
gramm unterscheiden kdnnen. »Ein
werbefreics Kinderprogramm iiberlifit
das Feld nicht cinseitig denjenigen.
die mehr Interesse an der Kautkraft
von Kindern als an ihrer Personlich-
keit, ihrer Entwicklung und an den
Fragen haben. die sich an das Leben
und an den Alltag von Kindern stel-
len.« (Margrit Lenssen i »Medien
und Erziehunge«, 39/1995/1. S. 20)).

Imy Gegensatz zu kommerziellen Ka-
nilen zeichnet sich aber ein 6ffentlich-
rechtliches Kinderprogramm nicht nur
durch Fretheit von Werbung aus. son-
dern vor allem dadurch. dafl es sich
bemiiht. auf spekulative Gewalidar-
stellung zu verzichten. Deon die Ge-
walt besitzt zwar zum cinen eine hohe
Atoraktivitit — speziell fiir Kinder:
Eine japanische Studie belegl zum
Beispiel, dafl bereits 2- bis 3jiihrige
cinen aggressiven Bosewicht namens
Jadomon lheber sehen als alle mogli-
chen liebenswerleren Gestalten. Zum
anderen konnen Kinder gewalthaltige
Scndungen nicht addquat verarbeiten.
mit der Konsequenz. daf} sie bet
ibermiBigem Gewaltkonsum hre
Umweclt als bedrohlicher wahrnch-
men. als sie tatsdchhich ist. Und sie
erlernen  durch  Fernsehen.  daf
Aggression eine angemesscnc Reak-
von zur Konflikilosung sein  kann
und legen als Konsequenz der ge-
walttdtigen  Bilderflut  aggressives
Verhalten im Umgang mit anderen
auf der Strale. in der Schule oder 7u
Hausc an den Tag.

Mit dem Verzicht auf” spckulative Ge-
walldarstellungen sollen die Kinder-
programme von ARD und ZDF viel-
filtige Handlungsoptionen fiir Kon-
flikte bicten. denen auch Kinder aus-
geselzt sind. Werte - wie Freund-
schaft.  soziale Verantwortung und
Mut ~, die auch Kinder stark machen.
sollen in gemaBer Weise, unauldring-
lich. aber sclbstverstindlich i das
Programm cingebaut werden. Werte.
dic auch fir Kinder im Umgang mit
anderen unerldBlich sind.
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In den Kinderprogrammen der Offent-
lich-Rechtlichen  soll  die gesamte
Vielfalt an Fernsehgenres ubgebildet
werden, die Kinder intercssiert und
anspricht.

Der Eigenproduktion muf3 im Rahmen
des wirtschaflich Moglichen ein ent-
sprechend grofier Raum geboten wer-
den. Eigenproduzierte  Scrien  und
Gameshows sind wichtigi vor allem
aber auch anderes. was sich weltweit
so nicht findet: Puppenspicle, Suchge-
schichten und fiir Kinder aufbereitete
aktuelle Informationen, in dencn sich
die intimere Mentalitdt einer Land-
schaft. einer Region. eines Landes wi-
derspiegell. So bietet das Bayerische
Fernsehen zum Beispie!l nach dem
»Schlawiner Plarz« cine eigene Nach-
richtensendung fiir Kinder unter dem
Titel »Schau mal« an. 1998 schalteten
diese Rundschau fiir Kinder immerhin
knapp 15% dcr zur Sendezeit fernse-
henden Kinder in Bayern ein.

Mit den Trends der letzten Jahre, dem
Verzicht auf Gewalidarsticllungen und
auf” Werbeblocke. der Miteinbezie-
hung regionaler Unterschiede und der
Einrichtung des Kinderkunals ist das
offentlich-rechtliche  Programm  sei-
nem Weg treu geblieben und hat dabei
gleichzeitig neue MaBstibe gesetzl. B
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