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Bildmagnet Fernsehen

Die visuelle Dynamik der Fernseh-
bilder priagt die Erinnerung, den
Sprachgebrauch und die Kreativitit
von Kindern. Medienwirkungsver-
gleiche belegen einen »Bild-Uberle-
genheitseffekt«.

Medienwahrnehmung gleicht
der Umweltwahrnehmung

icht femzusehen kann sehr an-

strengend sein. Bei einge-

schalletem Apparat kostet es
erhebliche Miibe, nicht ab und zu auf
den Bildschirm zu schauen. Was ist
der Grund fiir diesen »Sehmagnetis-
von dem jeder zehnte Zu-
schauer sagt. dieser mache ihn siich-
tig?! Sind es die spannenden Filme,
Nachrichten oder Talkshows, also /n-
halte, oder faszinieren uns gar die Bil-
der selbst?
Der reizgesteverte visuelle Aufmerk-
samkeiissog des Fernsehens LdBt sich
auch beobachten, wenn uns ein Pro-
gramminhalt nicht sonderlich interes-
siert. Er tritt insbesondere dann auf.
wenn wir nicht konzentriert sind und
unsere Gedanken wandern lassen. Der
amerikanische  Kommunikationswis-
senschaftler Percy Tannenbaum hatte
flir dieses Phinomen eine einfache
und recht dberzeugende Erkldrung:
Die standig wechselnden Salven von
Licht und Dunkelheit, aus denen sich
die Fernsehbilder zusammensetzen,
bilden ein Flimmermusier, das unsere
Aufmerksamkeit erregt. Es gibt eine
ganze Reihe von visuellen Reizen, de-
nen wir uns nicht entzichen kénnen.
Das Spiel glitzernden Lichts auf be-
wegtem Wasser etwa oder die lodern-
den Flammen in einem Kamin haben
ahnliche. leicht stimulierende Wirkun-
gen. Sie haben alle eines gemeinsam:
einen belebten und physiologisch an-
regenden Reizwechsel innerhalb kon-
stanter Wahrnehmungsfiguren.2
Fiir die These, daf} bei einem Fernseh-

mus«,

film die bewegten Reizmuster wichti-
ger sind als die Bedeutung des Ge-
zeigten, sprechen neuere Untersu-
chungen mjt Kindern und Erwachse-
nen der Stanforder Medienforscher
Byron Reeves und Clifford Nass.? Sie
konnten anhand von EEG-Messungen
nachweisen, dall in dem Mafle. in dem
die Fernsehbilder wechseln, sich auch
die Gehirnaktivititen von Zuschauern
verdndern. Und zwar weitgechend un-
abhiingig vom Inhalt. Die verstandes-
und gefiihlsmdBige Auseinanderset-
zung mit Fernsehbildern wird offen-
sichtlich durch einfache und instink-
tive Reaktionen in Gang gebracht, Re-
aktionen, die wit auch im Umgang mit
der nicht-medialen, der sogenannten
»realen« Umwelt zeigen.

Unser Gehirn hat sich den
modernen Kommunikations-
technologien noch nicht
angepafit

Aber nicht nur das, was auf dem Bild-
schirm zu sehen ist, erregt unsere Auf-
merksamkeit, sondemn auch der Bild-
schirm selbst. Je grofer die Bilder ei-
nes Rickprojektionsfernsehers  sind,
desto priagnanter sind unsere Gefiihls-
reaktionen und unsere mit diesen Ge-
fiblen assoziierten Erinnerungen. Wer
je ein Autorennen oder eine Achter-
bahnfahrt in einem TMAX-Film erlebt
hat, hat sicher schon am eigenen Leib
gespirt, wie der Korper mitsteuert,
wie es in der Magengrube kitzelt, wie
der Atem stockt und wie man piéizlich
schreit. Bewufte Kontrolle kann viel-
leicht einen solchen Aufschrei verhin-
dern, aber das Kitzeln in der Magen-
grube ist eine autonome Spontanreak-
tion. die sich zwar beim mehrmaligen
Betrachten abschwicht, also einem
Habituierungsproze3 unterliegt, die
aber nie ganz verschwindet. Dabei
sind die gezeigten Filme fiir uns véllig
ungefdhrlich. Doch ist fiir Menschen

das. was real zu sein scheint. einfluf3-
reicher als das. was real ist. Unser
Gehim hat sich den modermen Kom-
munikationstechnologien noch nicht
angepalt. Dies gilt fiir Horfunk und
Fernsehen genauso wie fiir interaktive
Computer. Noch immer haben wir
keine »Extragefiihle« und keinen »Ex-
traverstand«, wenn Medien ym Spiel
sind.

Selbstverstdandlich  kénnen  Erwach-
sene bewuBt iber das Fernsehen und
andere Medien reflektieren, doch nor-
malerweise nchmen wir nur selien
kontrolliert wahr, dafl das, was wir auf
der Leinwand oder auf dem Bild-
schirm sehen, durch Medien vermittelt
witd. Unser Zuschauerverhalten isi
automatisch. Informationsékonomisch
wire es auch bei der Quantitit unseres
tagtaglichen Fernsehkonsums eine un-
geheure Belastung, wenn wir stiandig
konzentriert tiber das Medium als Me-
dium nachdenken miifiten.

Wenn nun sogar Erwachsene Pro-
bleme mit der bewuBten Steuerung ih-
res Sehverhaltens haben. dann muf
dies um so mehr fir Kinder zutreffen,
denn Kleinkinder haben die Kontrolle
iiber sich und andere noch nicht er-
lent,

Wie Kinder
auf Fernsehen reagieren

Kurz nach der Geburt haben Babys in
all ihren Sinneswahrnehmungen deut-
liche Priferenzen. Obwohl sie in den
ersten Lebensmonaten durch fehlende
Adaptation der Augen, mangelnde Fi-
xationsmoglichkeiten und verminder-
tes peripheres Sehen in ihrer visuellen
Wahrnehmung  etwas  eingeschriinkt
sind. reagieren sie stark auf Bewe-
gung, auf Primirfarben, Kontraste und
menschliche Gesichter. Das sind ge-
nau die Reize. die das Fernsehen an-
bictet. Entscheidend ist der Reizwech-
sel. Mit etwa einem Jahr ist der Seh-
sinn von Kindern optimal entwickelt.
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Zuschauer in Windeln sind
also keine Raritdt

Fernsehen ist ein Medium. das Kinder
viel frilher wahrmehmen lernen als
man gemeinhin glaubt. Nicht selten 1st
es sogar das erste Medium. Zuschauer
in Windeln sind also keine Raritit. Er-
stes deutliches Interesse zeigen sie mit
vier Monaten, und mit zwei. drei Jah-
ren schauen sie nahezu tiglich mehr
als eine Stunde.® Die frithen Fernseh-
reize sind wahrscheinlich priagend,
denn die Gehime von Babys sind fiir
neue Erfahrungen Aduflerst sensibel.
Obwohl! sich bereits vor der Geburt
die Nervenzellen bitden und auch die
Vernetzung der GrobBhirnrinde fest-
liegt, vermehren sich die fiir Reiziiber-
rragungen zustindigen Synapsen noch
danach. Die Entwicklung des mensch-
lichen Gehirns erfolgt vor allem in den
ersten [infzehn Lebensjahren. Doch
gibt es im Nervensystem nicht nur
Wachstum. Zwischen dem zweiten
und siebten Lebensjahr sterben die
meisten Nervenzellen, und manche
Synapsen schrumpfen sogar noch in
den Pubertiitsjahren. 2jdhrige haben
etwa 50 Prozent mehr Synapsen als
Erwachsene. Diese Befunde besagen
nicht nur, dall das Gehirn in den ersten
Lebensjahren eine besondere Bereit-
schaft fiir Umwelireize und Lemnerfah-
rungen hat, sondern auch, da3 durch
eine Reizauswahl andere Reizalterna-
tiven ausgeschaltet werden. Sinnliche
Priferenzen und Gewohnheiten bilden
sich im frithen Kindesalter aus.6

Anders als die gesprochene Mutter-
sprache. ftunktioniert die Wahrneh-
mung zweidimensionaler Bilder auch
ohne frithen Umweltinput. Dies zeigen
Untersuchungen mit Kleinkindern und
mit Menschen in Kulturen ohne Bilder
oder auch Studien mit Blindgebore-
nen’. Es gibt offensichtlich einen
»Seh-Instinki«. Die Fihigkeil, Zeich-
nungen, Photos, Bilder und Filme zu
sehen. 1st universell, Wir kénnen gar
nicht anders als zu sehen. Unser Ge-
hirn holt quasi die Reizmuster unserer
Umgebung - direkt wahrnehmbare
wie auch medial vermittelte ~ automa-
tisch in sich hinein. In der Neurophy-
siologie geht man davon aus, dafl die
Formen, Farhen und Bewegungen vi-

sueller Reize zunichst automatisch er-
fallt werden und erst dann, wenn unser
Gehirn einzelne Formen komplett ana-
lysiert hat, unser Welnwissen aktiviert
wird.8

Vorschulkinder begreifen die meisten
»realistischen« Bilder als »Fenster zur
Welt«. Einige Bilder miissen gelernt
werden. Das sind die, die zum Zweck
des Wissenserwerbs konstruiert wer-
den, zum Beispiel Graphiken. Doch ist
es fraglich, ob sich die Lernprozesse
bei den informativen Bildern automa-
tisieren lassen. Selbst »Seh-Experten«
wie Medienwissenschaftler und Fern-
sehkritiker konnen, aber werden nicht
jede Kameraeinstellung oder jeden
Schnitt analysieren, wihrend sie sich
einen Film anschauen. Bei dem
schnellen Strom der Fernsehbilder
geht das auch gar nicht. Weil alle Kin-
der die »realistischen« Fernschbilder
instinktiv. - wahrmehmen und noch
keine adaptiven Reorganisationen des
Bilderlesens durch Instruktionen lang-
fristig nachgewiesen wurden, stellt
sich die Frage, ob eine medienpiid-
agogisch elaborierte »Seherziehung«
fiir das Alltugsverhalten iiberhaupt
sinnvoll ist und ob Schulen, Eltern und
Nutzer Sehgewohnheiten tatséchlich
verindern kénnen.? Wahrscheinlich
kann es nur eine Gruppe, und zwar
die, die fiir die Bildproduktion verant-
wortlich ist.

Kleinkinder und Fernsehen

In der »Schau- und Greifphase«, die
von der Geburt bis zum zweiten Ge-
burtstag dauvert, und in der Kinder be-
ginnen, das Verhaiten von Fernseh-
akteuren zu imitieren, gibt es keinen
Hinweis darauf, daB sie die Bild-
schirmrealitit als etwas Besonderes,
Fiktionales wahrnehmen. Selbst 3jih-
rige. die schon sprechen kdnnen, ver-
stehen noch nicht ganz, daf3 auf dem
Bildschirm nur Représentationen von
Alltagsobjekien zu sehen sind. Wenn
auf dem Bildschirm ein Ei zerbricht,
wollen es 2- und 3jahnge aufwischen.
Fragt man sie, ob Popcorn, das im
Fernsehen zu sechen ist, aus der Schiis-
sel fallen wiirde. wenn man den Appa-
rat auf den Kopf stellt, dann bejahen
sie zumeist die Frage. 4jdhrige geben
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dagegen hidufiger korrekte Antwor-
ten. 10

Kleinere Kinder versuchen auch, mit
den Bildschimmakteuren zu kommuni-
zieren. Der 3jdhrige Sohn der Kom-
munikationsforscherin - Aimée  Dorr
sah seine Mutter, wie sie im Fernsehen
interviewt wurde. Wiederholt fragte er
sie etwas und zeigte ihr verschiedene
Objekte. Als seine Mutter nicht ant-
wortete, verliely er wiitend das Zim-
mer.!!

Das Unvermdgen von 2- und 3jihn-
gen, Direktrealitdt und Medienrealitit
zu trennen, zeigt sich auch darin, dafh
sie glauben, daB die Darsteller im
Fernsehapparat wohnen. Amerikani-
sche und deutsche Kinder, die ich un-
tersucht habe, waren dabei recht phan-
tasicvoll und schilderten, wie ¢s in den
Fernsehwohnungen aussieht. Dort gibt
es kleine Kiihlschrinke, Tische. Stiihle
und Betten.!2

Die kindlichen Realititseinschitzun-
gen sind auf kognitive Entwicklungs-
prozesse zuriickzufiithren. So glauben
2- bis 4jdhrige generell, dafl nicht nur
sie, sondern alles in der Natur leben-
dig und absichtsvoll ist, da3 Menschen
die Natur erschaffen und dafl andere
die eigene Realitiit teilen. Dies bedeu-
tet, da3 fir die kleinen Zuschauer die
von Menschen kreierten Fernsehfigu-
ren genauso voller Leben sind wie sie
selbst.

Da jiingere Vorschulkinder Medien
nicht prinzipiell anders wahrnehmen
als thre natiirliche und soziale Um-
welt, und da sie auch in ihrem sponta-
nen Verhalten keine Unterschiede zwi-
schen Direkt- und Medienrealitiit ma-
chen, konnte man annehmen. daB sie
auch nicht zwischen verschiedenen
Medien differenzieren. Wenn diese
Annahme zutrifft. dann sollten sie die
Frage, ob auch die Horfunksprecher
mit atl ihrem Mobiliar im Radio woh-
nen, bejahen. Das tun sie aber nicht.
Wohnszenarien beschreiben sie nicht,
Nur wenige Kinder versuchen tiber-
haupt eine Erklarung und sagen z.B.,
dall die Sprecher fiir ihre Radiosen-
dungen durch die Loécher des Laut-
sprechers schliipfen, und spiter, wenn
sie mit ihrer Arbeit fertig sind, auch
wieder herauskommen. Bei Printme-
dien finden sich derartige Vorstellun-
gen Uberhaupt nicht. Fiktion in Print-
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medien wird von Kindern schneller
entlarvt als Fiktion im Fernschen.
Dieses Untersuchungsergebnis belegt
deutlich, daBl selbst Vorschulkinder in
ihren Realitéitsurteilen zwischen ver-
schiedenen Medien differenzieren. Of-
fensichtlich entscheidet nicht nur der
vom Kind ausgehende Informations-
verarbeitungsprozef3. sondern auch der
medienspezifische Aufforderungscha-
rakter, wie Medien wirken.

Fernsehen kaschiert
seine Medialitat

Was unterscheidet iiberhaupt das Fern-
schen von anderen Medien”? Fernsehen
ist keineswegs ein anspruchsloses Me-
dium, wie vicle meinen, sondern du-
Berst reizkomplex. Es hat alle Symbol-
systeme, die seine Vorgingermedien
auch haben. Es hat »realistische«,
bunte. sogar bewegte Bilder, vielfiltige
formale, medienspezifische Darstel-
lungsformen, Téne. Texte und Musik-
kldnge.!? Es regt Augen und Ohren an.
Das wahrnehmungsaktivierende. aber
entscheidungsarme und handlungspas-
sive Medium »Fernsehen«, das den
Sehsinn ohne eigenes Zutun reizt, eig-
net sich derzeit noch am besten fiir
Wirklichkeitskonstruktionen, da es,
wie der Kommunikationstheoretiker
Siegfried Schmidt sagt, »seine Media-
litdit und Konstruktivitdt am perfekie-
sten von allen Medien verschleiert«, !4

Das Einbezichen und Herstellen von
Offentlichkeit macht Fernsehen ein-
fluBreich. Es organisiert nicht nur In-
formationen. sondern auch Publika.l$
Uber die Sendungen, die auch anderc
Kinder schen. kann kommuniziert
werden. Dadurch fordert Fernsehen
soziale Integration, psychische und
kulturelle Identitét.

Da Fernsehen dem Horfunk und den
Printmedien durch Reizvielfalt und
durch die Augen- und Ohrenaktivie-
rung {iberlegen ist, ist anzunchmen,
dall es in Medienvergleichs-Untersu-
chungen »wirkungsstirker« ist. Dies
sollte aber nur dann der Fall sein,
wenn nonverbale und sprachliche In-
formationen ibereinstimmen. Nicht
nur Kinder, sondern auch Erwachsene
achten bei Bild-Text-Scheren eher auf
die Bilder als auf die Texte.'6 Sjdhrige
lassen sich auch dann noch von den
Fernsehbildern fesseln, wenn gleich-
zeitig ein Kassettenrecorder mit Kin-
derlicdern lduft.!7  Vorschulkindern
entgeht oft, dafl die Tonspur liberhaupt
nicht zum Gezeiglen palBit. In Filmen
ohne Bild-Text-Schere erkennen Kin-
der visuell gezeigte Informationen
besser wieder als auditiv wahrgenom-
mene. Der Bild-Uberlegenbeitseffekt
verstirkt sich noch, wenn Kindern ge-
sagl wird, dull sie sich an den Pro-
gramminhalt erinnern sollen.'$

Einige Kommunikationsforscher sind
der Uberzeugung, daB dem Gehérten
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beim Fernsehen dennoch eine zentrale
Rolle zukommt, und daf} der Bild-
Uberlegenheitseffckt nur deshalb auf-
tritt. weil in Kindersendungen nicht
verstindlich gesprochen wird. !9 Spra-
che signalisiert den Kindern nicht nur.
wann es Wichtiges zu sehen gibt, son-
dern auch, was sie schen sollen. Erst
Texte verlethen den vieldeutigen Bil-
dern einen Sinn. Sprache besuimmt die
Wirkungsrichiung von Informationen.
Dagegen vermitteln Bilder den Texten
ihre  Durchschlagskraft.  ihre  Wir-
kungssteirke. 20

Selbst bei sehr cinfachen Reizen do-
miniert das Sehen. Erwachsene und
Kinder reagieren zwar bei getrennter
Darbictung schneller auf Tone als auf
Licht.2! Werden jedoch Té&ne und
Licht zusammen prisentiert. dann ist
die Reaktion aul das Gesehene schnel-
ler.22 Diese Frgebnisse bedeuten, dafl
der visuelle Reiz aktiv beachtet wer-
den muf. Die Konzentration auf den
Sehreiz fihrt dazu, daff sich die Auf-
merksamkeit fir andere, nicht-visuelle
Reize reduziert. Weil uns Fernsehbil-

~der die Welt nahebringen, miissen wir

uns weniger darum bemiihen. sie zu
verstehen. 2

Nicht trotz, sondern wegen des Mehi-
aulwands, mit dem Sehreize erfafit
werden, bleiben die Augen an visuel-
len Reizen »kleben«. Je linger einc
Person kontinuierlich auf den Bild-
schirm schaut, desto grofer ist dic
Wahrscheinlichkeit, duB sie auch wei-
terhin aufmerksam zusieht. Dieses
Phinomen der »Aufinerksamkeitstrég-
heite kann schon bei 3jihrigen beob-
achtet werden, und es ist weitgehend
programmunabhingig.24

Bewegtbilder des Fernsehens
haben spezifische Effekte
auf Kinder

Einen Bild-Uberlegenheitseffekt konn-
ten auch verschiedene Medienverglei-
che feststellen.?S Ein genereller Be-
fund?6 ist der. dafi Fernsehinfor-
mationen besser erinnertwerden als In-

formationen aus dem Radio oder aus

den Printmedien. Die Bilder prigen
sich ein. Dies gilt sowohl fiir Unterbal-
wngsflme als auch fiir Nachrichten.
In den Radio-/Fernseh-Vergleichen
wurden 4- bis 12jdhrige Kinder aufge-
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fordert. die gehorien, bzw. geschenen
Geschichten in ihren eigenen Worten
nachzuerzdhlen. In 11 von 13 Untersu-
chungen?? erinnern sich Kinder signi-
fikant hiiufiger an Fernseh- als an Ra-
diogeschichten. Dabei sind die Bilder
der entschejdende Faktor.

Die Fernsehkinder konnen auch besser
Schliisse aus den Darbietungen ziehen
als dic Radiokinder. Sie stiitzen sich da-
bei hauptsichlich auf Bild- und Bewe-
gungsinformationen, wihrend sich die
Horkinder auf nicht-prisentierte Au-
Beninformationen bezichen missen.
Die Radiokinder sind jedoch sprach-
lich iiberlegen. Vor allem bildhafte
und anschauliche Sprache verwenden
sie hiufig. Zudem driicken sie sich
priziser aus und erinnern Tone sowie
Dialoge besser. Auch dies ist ein Hin-
weis darauf, daBl das Erinnern der ab-
sorbierenden Bildinformationen bei
den Kindern aus den Fernsehgruppen
zu Lasten der Spracherinnerung geht.
Vergleicht man Femschen und Printme-
dien, so sind die Ergebnisse nicht ganz
einheitlich.28 Unumstritten ist jedoch,
dabB zwei, drei Wochen nach dem Test
die medienspezifischen Sprachunter-
schiede verschwunden sind, nicht je-
doch die Bchaltensunterschiede. /m
Vergleich zu Print werden Fernsehbil-
der auch langfristig besser erinnert.
Und wie wirken sich Medien auf dic
Kreauvitat von Kindern aus? In sicben
Experimenten mit 7- bis 13jdhrigen?”
wurde geprift, ob der Hoérfunk oder
das Fernsehen zu mehr innovativen
Gedanken anregt. In sechs dieser Stu-
dien war cs das Radio. In dem siebten
Experiment zeigten sich ketne signifi-
kanten Unterschiede zwischen den
beiden Medien.® Fiir dieses Ergebnis
gibt es zwei mogliche Erkldrungen:
Entweder konnen sich die Kinder
beim Fernsehen nicht von den vorge-
fertigten Bildern lésen und sind des-
halb nicht imstande, neue Losungen
zu finden (»Bild-Attrakrionseffekt«).
Oder Fernsehen regt deshalb seliener
zu kreativen Ideen un, weil Horfunkin-
formationen schlechier erinnert wer-
den und Horfunkkinder neue Ideen
entwickeln miissen, die die inaddquate
Wiedergabe beim Horfunk kompen-
sieren soll (»Audio-Unterlegenheitsef-
Jfekr«). Eine ausgekliigelte Versuchsan-
ordnung in einem der Experimente er-

brachte das klare Ergebnis, daBl die
These des »Bild-Autraktionseffekis«
zutrifft und nicht die der inadiquaten
Horerinnerung 3

Es gibt klare Belege,
daf3 das Fernsehen
die Beharrlichkeit und
die Zihigkeit beim
Lisen schwieriger
Probleme beeintrichtigt

Der Zusatz von Bildern zur Sprache im
Fernsehen, die sogenannte »Doppclco-
dierung«, st tatsichlich der entschei-
dende Wirkungsfaktor. Dies belegt
auch ein noch unverdffentichtes Expe-
riment mit Haorfunk-, Fernseh- und
Printinformationen. in dem geprift
wurde, warum Fernsehinformationen
am besten erinnert werden.?? Es sind
nicht die mangelnden Lesefdhigkeiten
von Kindern, ihrseltenes Lesen oder ihr
besseres Erinnerungsvermaogen fiir ge-
horte Informationen im Vergleich zu
gelesenen. Es sind die Bilder.

Es gibt also keinen Zweifel: Nicht nur
Inhalte, sondern auch die Symbolsy-
steme und Funktionsweisen von Me-
dien kénnen die Erinnerungsfihigkeit.
das Sprachverhalten und die Kreativi-
tdt von Kindem beeinflussen. Noch
weitgehend unerforscht sind spezifi-
sche Wirkungen von Medien mit un-
terschiedlichen Interaktivitatsmog-
lichkeiten3?, mediale Einfliisse auf
emotionales und soziales Verhalten
sowie Langzeiteffckie. Denkbar ist
beispielsweise. daBl die Bewegungsak-
tivitdt und das stiindige Unterbrechen
von Inhalten des Fernsehens — im Ver-
gleich zu den langsameren und kon-
zentrierleren  Vorgehensweisen ande-
rer Medien — einen Einfluf auf die
Konzentrationsfahigkeit von Kindern
haben. Es gibt klare Belege. dafl das
Fernseben die Beharrlichkeit und die
Zihigkeit beim Losen
Problemc beeintrichtigt.4
Maglicherweise tbertragen sich dicse
Effekte auf das Alllagsverhalten (also
2.B. auf partnerschaftliche oder beruf-
liche Beziehungen). Aber wer weifi.
vielleicht ist die Fihigkeit, nicht be-
harrlich zu sein und immer wieder in
verschiedene neue Identitditen zu

schwieriger
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schliipfen. in der »Modulgesellschaft«
des nidchsten Jahrlausends durchaus
vorleilhaft.

Vermutlich sind die Wirkungen des
Fernsehcens im Alltag nicht so stark
wie in den artifiziellen Experimenten.
Aber auch dann, wenn sie schwach
sind, ist das Fernsehen einflureich
—zumindest solange es glaubwiirdig
ist. Im zum Teil anonymen, mitunter
obskuren internetionalen Informati-
onsdschungel brauchen Heranwach-
sende Oricntierung durch offentlich-
transparente [Informationen, auf die sie
sich verlassen und Uber die sie sich
austauschen konnen.

Die Angebotsweisen des Fernsehens
werden dabei eine bedeutende Rolle
spielen. Selbst im Multimedia-Zeital-
ter gibt es keine anderen medialen
Reize, die den Sehinstinkt so schr an-
sprechen und gleichzeitig ein entspan-
nendes »Nicht-Entscheiden-und-Han-
deln-Miissen« gewithren wie profes-
sionell produzierte Fernsehbilder. Wie
attrakliv sie sind, belegen tagtiglich
Hunderttausende von Kindemn, die hit-
ten und betteln, um »nur eine halbe
Stunde« fernsehen zu diirfen. Sie koén-
nen gar nicht anders. So, wie sie in-
stinktiv thre Umwelt sehen, so wollen
sie auch die leicht stimulierenden. be-
wegten Medienbilder sehen. Der ra-
pide und ausdauernde Reizwechsel
auf dem Bildschirm und die formalen,
medienspezifischen Gestaltungsmittel
prigen ihre Schgewohnheiten wahr-
scheinlich nicht nur kurz-, sondem
auch langfrislig.

Aber es ist nicht die Macht des Me-
diums »Fernsehen«, die Kinder wie
auch Erwachsene an den Bildschirm
bindel, sondern die der bewegren Bil-
der. In welcher technischen Form sie
angeboten werden — ob traditionell
durch das konventionelle Fernsehen
oder multimedial durch ein Hybridme-
dium — ist wahrscheinlich sekundir.
Wie die zitierten Untersuchungen zei-
gen, ist der Sehrejz entscheidend. Das,
was der Sjihrnige David in »Televl-
Zlon« 11/1998/2 Gber das traditionelle
Einwegimedium Fernschen gesagt hat,
1dBt sich ebenso auf neue. interaktive
Multimedien beziehen: Auch ihre
»herausgeschlevuderten«  Bilder wer-
den »von den Augen ... reingezogen«
werden. [ |



