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Medienausstattung in Familien 2024

Mediengerite im Haushalt, 12-19 Jahre, 2024 (Angaben in %)

Smartphone 98

Computer/Laptop 97

Fernsehgerat 96

Fernsehgerat mit Internetzugang 82

Tablet 8

Radiogerat 79

Feste Spielkonsole 72

Wearable 57

Tragbare Spielkonsole 50

Smartspeaker 41

E-Book-Reader 35

0 20 40 60 80 100

Basis: n=1.200, 12-19 Jahre Quelle: mpfs: JIM-Studie 2024, S. 5
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Welche Medien besitzen Jugendliche selbst?

Geratebesitz Jugendlicher, nach Geschlecht, 12-19 Jahre, 2024 (Angaben in %)

~96

Smartphone o1

Computer/Laptop
Tablet

Fernsehgerat

Laptop

= Mddchen
Feste Spielkonsole

E Jungen

Fernsehgerat mit Internetzugang
Tragbare Spielkonsole

Computer

Radiogerat

Wearable

Smartspeaker

E-Book-Reader

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Basis: n=1.200, 12-19 Jahre Quelle: mpfs: JIM-Studie 2024, S. 8
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Geratebesitz nach Altersgruppen

Nach Altersgruppen, 12-19 Jahre, 2024, Auswahl (Angaben in %)

Computer/Laptop ETablet " Fernsehgerit ® Fernsehgerit mit Internetzugang

100

90

80

82
78
70

12-13 Jahre 14-15 Jahre 16-17 Jahre 18-19 Jahre

Basis: n=1.200, 12-19 Jahre Quelle: mpfs: JIM-Studie 2024, S. 9
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Mit welchen Medien beschaftigen sich Jugendliche in ihrer Freizeit?

Geratenutzung taglich/ mehrmals pro Woche, nach Geschlecht, 12-19 Jahre, 2024, Auswahl (Angaben in %)

Smartphone 025

Tablet

Alexa, Siri, Google Assistant, Bixby

Internet*

Musik héren

Videos im Internet
Fernsehen*

Digitale Spiele
Video-Streaming-Dienste

Radio*

Biicher (gedruckt) ® Midchen

Podcasts horen
= Jungen

Horspiele/-biicher
Zeitschriften/Magazine (online)
Tageszeitung (online)

E-Books lesen

0 20 40 60 80 100

Basis: n= 1.200, 12-19 Jahre Quelle: mpfs: JIM-Studie 2024, S. 15

*Nutzung egal Uber welchen Verbreitungsweg
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Wie lange werden Medien taglich genutzt?
— Junge Menschen im Vergleich zur Gesamtbevodlkerung

Nach Altersgruppen, 14+ Jahre und 14-29 Jahre, 2024, Auswahl, Nutzungsdauer in Minuten

m Gesamtbevolkerung 14+ Jahre = 14-29 Jahre

200

150

100

50

Video Audio Text Social

Basis: n=2.500, deutschsprachige Wohnbevdlkerung, Quelle: ARD/ZDF-Medienstudie 2024 /Infografik

14+ Jahre
Seite 8
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Wiirden Heranwachsende gerne weniger Zeit mit digitalen
Medien verbringen?

10-17 Jahre, 2023, Auswahl (Angaben in %)

Ja, ich denke, dass
ich weniger Zeit mit
digitalen Medien
verbringen sollte.

Gesamt 47

m Nein, ich denke nicht,
dass ich damit
weniger Zeit
verbringen sollte.

10-13 Jahre 44

= weiB nicht/k. A.

14-17 Jahre 51

o 20 40 60 80 100

Basis: n=500, 10-17 Jahre Quelle: Klicksafe: Safer Internet Day 2023, S. 5
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Jugendliche und die Nutzung von Texten

Nutzung mind. einmal pro Woche, nach Altersgruppen, 14+ Jahre und 14-29 Jahre, 2024, Auswahl
(Angaben in %)

®14-29 Jahre Gesamtbevédlkerung, 14+ Jahre

Text gesamt _ﬂ

Artikel im Internet (gesamt)*
Gedruckte Biicher
Gedruckte Zeitschriften/Zeitungen m

E-Books

o

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Basis: n=2.500, deutschsprachige Wohnbevdlkerung ab 14

Jahren *Netto-Wert aus Artikeln auf Social Media-Plattformen,

auf E-Mail-Portalen oder von Medienanbietern aus den Quelle: ARD/ZDF-Medienstudie 2024: Prasentation, S. 43/44

Bereichen Nachrichten, Sport, Wirtschaft, Verbraucher, Kultur, )

bei anderen Anbietern im Internet Seite 10
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Wie haufig lesen Jugendliche gedruckte Biicher?

Nach Altersgruppen, 12-19 Jahre, 2024 , Auswahl, (Angaben in %)

m taglich/ mehrmals pro Woche meinmal/Woche - einmal/14 Tage =einmal/Monat - seltener nie|

Gesamt

12-13 Jahre

14-15 Jahre

16-17 Jahre

18-19 Jahre 17

o 10 20 30 40 50 60 70 80 20 100

Basis: n=1.200, 12-19 Jahre Quelle: mpfs: JIM-Studie 2024, S. 19
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Die Nutzung von E-Books

Nach Geschlecht, 12-19 Jahre, 2024 , Auswahl, (Angaben in %)

| mtaglich/mehrmals pro Woche Eeinmal/Woche - einmal/14 Tage = einmal/Monat - seltener nie|

£
1]
]
]
(Y

Mddchen

66

Jungen

100

Quelle: mpfs: JIM-Studie 2024, S. 20

1.200, 12-19 Jahre

Basis: n
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Jugendliche und Audio — Was horen die 14- bis 29-Jahrigen?

Nutzung mind. einmal pro Woche, 14-29 Jahre, 2024, Auswahl (Angaben in %)

Audio gesamt

Musik iiber Streamingdienste

Radio

Musik iiber YouTube

Podcasts

Musik iiber CD, LP, mp3, Download

Radiosendungen/Beitrage daraus auf Abruf im
Internet

° -
N
o
B
o
<))
(=]
<]
o

100

Basis: n=2.500, deutschsprachige Wohnbevélkerung ab Quelle: ARD/ZDF-Medienstudie 2024, Prasentation, S. 29

14 Jahren, davon nur die 14- bis 29-Jahrigen
Seite 13
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Die Top 5 der Audio-Plattformen und Streamingdienste

Mindestens wochentlich genutzt, 14-29 Jahre, 2024, Auswahl (Angaben in %)

80

70

60

50

40

30

20
10
]
Spotify YouTube Amazon Music Apple Music Soundcloud
Basis: n=486, deutschsprachige Bevélkerung, 14-29 Jahre Quelle: Kupferschmitt: ARD/ZDF-Medienstudie 2024: Trends bei

Video- und Audioplattformen. In: Media Perspektiven 26/2024, S. 7
Seite 14
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Jugendliche und Kiinstliche Intelligenz
— Haufigkeit und Arten der Nutzung

Haufigkeit der Nutzung von KI-Anwendungen, 14-17 Jahre, 2023 (Angaben in %)

| sehr oft/oft ®E manchmal/selten o nie

Sprachassistenten (z. B. Alexa)

Smartwatch

Anwendungen zum Erstellen von Texten
(z. B. ChatGPT)

Anwendungen zum Erstellen/Bearbeiten
von Bildern (z. B. Midjourney)

Andere Gerdte (z. B. Roboter) | 5

0 20 40 60 80 100

Basis: n=610, 14-17 Jahre Quelle: Wendt u. a.: Algorithmen und Kiinstliche

Intelligenz im Alltag von Jugendlichen 2024, S. 78 )
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Was denken junge Menschen: Werden KI-Kenntnisse wichtig flr

ihre berufliche Zukunft sein?
14-20 Jahre, 2024 (Angaben in %)

Wenn du an die Zukunft denkst, glaubst du, dass gute KI-Kenntnisse wichtig sein werden, um deine
beruflichen Ziele erreichen zu kénnen? ...

Auf
keinen
Fall

Eher ,Nein" 26

Eher ,,Ja"

Auf jeden
Fall

Basis: n=1.590, 14-20 Jahre Quelle: Vodafone Stiftung: Pioniere des Wandels 2024, S. 8
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Jugendliche und Nachrichten
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Wo informieren sich Jugendliche liber aktuelle Ereignisse?

Qualitative Fallstudie, sehr haufig und haufig genannt, 14-17 Jahre, 2024

Soziale Medien (v. a.

TikTok, Instagram

Familie und YouTube)

und
Freunde*
innen

Online-
News
(News-
App,
Onlineplatt
formen)

Basis: n=72, 14-17 Jahre Quelle: Calmbach u. a.: Wie ticken Jugendliche? 2024, S. 178
Seite 18
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Junge Menschen sind etwas weniger interessiert an News
als altere ...

Nach Alter, 18-55+ Jahre, 2024, Auswahl (Angaben in %)
Uberaus und sehr an Nachrichten interessiert ...

70

18-24 Jahre 25-34 Jahre 35-44 Jahre 45-54 Jahre 55+ Jahre

Basis: n=2.012, 18-55+ Jahre Quelle: Behre/Holig/Moéller: Reuters Institute Digital
News Report 2024: Ergebnisse fiir Deutschland, S. 11
Seite 19

© Internationales Zentralinstitut fiir das Jugend- und Bildungsfernsehen (1ZI) Rundfunkplatz 1 - 80335 Minchen
izi@br.de - http://www.izi.de



www.jugendfernsehen.de

Grunddaten Jugend und Medien 2025

Nachrichtenthemen, die 18- bis 24-Jahrige besonders interessieren...

Interesse an Nachrichtenthemen, Mehrfachnennungen moglich, 18-24 Jahre, 2024, Auswahl
(Angaben in %)

Lokales

Politik

Internationales
Umwelt/Klimawandel
Lustiges
Wissenschaft/Technologie
Bildung

Psychische Gesundheit
Wirtschaft/Finanzen
Soziale Gerechtigkeit
Kriminalitat/Sicherheit
Lifestyle/Kultur

Sport

Unterhaltung/Prominente

35

Quelle: Behre/Holig/Moller: Reuters Institute Digital News
Report 2024: Ergebnisse fiir Deutschland, S. 14

Basis: n=2.012, 18-55+ Jahre, davon nur die 18-24-]ahrigen
Seite 20
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Welche Medien nutzen junge Menschen fiir Nachrichten? -
Vergleich verschiedener Altersgruppen

Letzte Woche genutzte Hauptnachrichtenquelle, nach Altersgruppen, 18-55+ Jahre, 2024,
Auswahl (Angaben in %)

| 18-24 Jahre m25-34 Jahre 35-44 Jahre m45-54 Jahre u55+

100

90

80

70

60 65

50

40

30

20

10 |

Internet Print

Basis: n=1.859, 18-55+ Jahre Quelle: Behre/Holig/Moller: Reuters Institute Digital News
Report 2024: Ergebnisse fiir Deutschland, S. 20
Seite 21
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Allgemeines Vertrauen in Nachrichten

Nach Altersgruppen, 18-55+ Jahre, 2024, Auswahl (Angaben in %)
Ich glaube, man kann dem GroBteil der Nachrichten meist vertrauen ...

| Estimme zu unentschieden mEstimme nicht zu |

31

0 20 40 60 80 100
Basis: n=2.012, 18-55+ Jahre Quelle: Behre/Hdlig/Mdller: Reuters Institute Digital

News Report 2024: Ergebnisse fiir Deutschland, S. 45
Seite 22
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Am meisten vertrauen Heranwachsende den Informationen von ...

(Sehr) vertrauenswiirdig, 12-25 Jahre, 2024, Auswahl (Angaben in %)

ARD/ZDF-Fernsehnachrichtensendungen

GroBe liberregionale Tageszeitungen

Radio/Podcasts

YouTube

Social Media, z. B. Instagrm, TikTok

Kommunikationsplattformen, z. B. Twitter/X

100

Basis: n=2.509, 12-25 Jahre Quelle: Shell Deutschland GmbH: 19. Shell Jugendstudie
- Jugend 2024, S. 173
Seite 23
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Digitale Informationskompetenz

Selbsteinschatzung, 15 Jahre, 2022, Auswahl (Angaben in %)

m Ich schaffe das leicht Ich schaffe es mit etwas Miihe

m Ich habe Miihe, dies alleine zu schaffen = Ich kann das nicht

68,7

14,3

Relevante Informationen online suchen und finden

47,4
Die Qualitat von gefundenen Informationen 34,6
beurteilen
0 20 40 60 80
Basis: n=6.116, 15 Jahre Quelle: Kastorff, T. u. a.: Fake News oder Fakten?

Erkenntnisse aus PISA 2022, 2025, S. 7
Seite 24

© Internationales Zentralinstitut fiir das Jugend- und Bildungsfernsehen (1ZI) Rundfunkplatz 1 - 80335 Minchen
izi@br.de - http://www.izi.de



www.jugendfernsehen.de

Grunddaten Jugend und Medien 2025

Jugendliche und Bewegtbild

Seite 25
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Zeitbudget fiir die Bewegtbildnutzung* verschiedener
Altersgruppen

Tagliche Nutzungsdauer, Erhebung liber Abfrage im Tagesablauf (5-24 Uhr), nach Altersgruppen, 14+
Jahre, 2018-2024, Auswahl, Angaben in Min./Tag (Netto-Werte)

300
280 277
263 276 265 265
260 ~
249 / 242 46 Gesamt
239 237
240 247
d 222 10 =0-=14-29 Jahre
220 217¢” 214
202 213 205
200 200 193 203 «0--30-49 Jahre
186 194 194
180 177 2 76
165 —=—50-
o YT 168 173 161 50-69 Jahre
~ 162 156
140 151 =—4=—70+ Jahre
120
100
2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024

Basis: 2024: n=2.500; 2023: n=2.000; 2022: n=2.007; 2021:

n=2.001; 2020: n=3.003; 2019: n=2.000; 2018: n=2.009,
deutschsprachige Wohnbevdlkerung ab 14 Jahren
*Bewegtbild=Fernsehen, Online-Videos und -Streaming,
DVDs/Blu-rays

Quellen: Hess/Rhody: Ergebnisse der ARD/ZDF-
Massenkommunikation Trends und ARD/ZDF-Onlinestudie 2023,
S. 4 sowie ARD/ZDF-Medienstudie 2024, Prasentation, S. 17/18

Seite 26
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Formen der Bewegtbildnutzung der 14- bis 29-Jahrigen

Nutzung ausgewahlter Anwendungen mind. einmal pro Woche, 14-29 Jahre, 2024, Auswahl
(Angaben in %)

Bewegtbild gesamt

Videos bei Streamingdiensten 1

Laufendes Fernsehprogramm

Sendungen/Videos von TV-Sendern auf
YouTube

Sonstige Videos auf YouTube

Fernsehsendungen/Videos in Mediatheken

!
N
@

DVD/Bluray

(=}

20 40 60 80 100

Basis: n=2.500, deutschsprachige Wohnbevdlkerung ab 14 Quelle: ARD/ZDF-Medienstudie 2024, Prasentation, S. 13

Jahren, davon nur die 14- bis 29-Jahrigen
Seite 27
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Nicht Jugendliche, sondern eher die mittleren Altersgruppen
entscheiden sich haufiger gegen lineares Fernsehen

Anteil Konsumenten*innen mit iiberwiegend nicht-linearer Nutzung (Video-on-Demand, Short-Form-
Video, DVR, DVD/Blu-ray), nach Altersgruppen, 14+ Jahre, 2024 (Angaben in %)

25

20

15

10

14-18 Jahre 19-24 Jahre 25-34 Jahre 35-44 Jahre 45-54 Jahre 55-64 Jahre 65+ Jahre

Basis: n=2.000, 14+ Jahre Quelle: Deloitte: Media Consumer Survey 2024, S. 9
Seite 28
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Bewegtbildnutzung von 2016 bis 2023

Fernsehen*, Streamingdienste und YouTube, tiaglich/mehrmals pro Woche, 12-19 Jahre, 2016-2023,
Auswahl (Angaben in %)

90
—8—Fernsehen*
80
70
—8—YouTube
60
50 1
/ —o— Netflix
47
40 42 / 46
30 26 22 26 52 —o—c_r:azon Prime
20 - iaeo
16 o Y
10 15
7
(1]
2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023
Basis: 2016: n=1.200, 2016: n=1.200, 2017: n=1.200, Quelle: Feierabend u. a.: 25 Jahre JIM-Studie.
2018: n=1.200, 2019: n=1.200, 2020: n=1.200, 2021: In: Media Perspektiven 20/2024, S. 8

n=1.200, 2022: n=1.200, 2023: n=1.200, 12-19 Jahre

*egal, Uber welchen Weg Seite 29
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Diese Fernsehsender kamen 2024 am besten an ...

Top of Mind und weitere Nennungen, ungestiitzt, Mehrfachnennungen maoglich, nach Altersgruppen,
13-19 Jahre, 2024, Auswahl (Angaben in %)

13-16 Jahre 17-19 Jahre

PRO7 PRO?7

RTL RTL

!!!!

]lll

RTL2 RTL2

SAT.1 SAT.1

7MAXX KABEL

0 20 40 60 80 0 20 40 60 80
Basis: n=1.468, 6-19 Jahre, davon nur die 13- bis 19-Jahrigen  Quelle: iconkids & youth:
Trend Tracking Kids 2024, S. 31
Seite 30
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Haufig genutzte Mediatheken und Videostreamingdienste

Plattformen der Bewegtbildnutzung, taglich/mehrmals pro Woche, nach Altersgruppen, 12-19 Jahre, 2024,
Auswahl (Angaben in %)

80

EYouTube

= Netflix

®E Amazon Prime
Video

= Disney+

Mediatheken von
ARD, ZDF und
KiKA

Pay-TV, z. B. Sky

12-13 Jahre 14-15 Jahre 16-17 Jahre 18-19 Jahre

Basis: n=1.200, 12-19 Jahre Quelle: mpfs: JIM-Studie 2024, S. 41

Seite 31
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Genres, die Madchen und Jungen mogen ...

Bis zu drei Angaben/Oberkategorie, 12-19 Jahre, 2024, Auswahl (Angaben in %)

| ® Mddchen ® Jungen |

Serien

Krimis/Mystery

Comics/Zeichentrick/Animes

Science Fiction/Fantasy

Sportsendungen

Kindersendungen

Sitcoms/Comedy

Scripted Reality-Formate/Dokusoaps

Quiz-/Spiel-/Unterhaltungsshows

Nachrichten

o
(4]

10 15 20 25 30 35

Basis: n=1.200, 12-19 Jahre Quelle: mpfs: JIM-Studie 2024, S. 39
Seite 32
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Grunddaten Jugend und Medien 2025

Welche Sendungen sahen Jungen 2024 am liebsten?

TV/Streaming/Videoplattform/App usw., Top 5, ungestiitzt, Mehrfachnennungen mdglich, nach
Altersgruppen, 13-19 Jahre, 2024, Auswahl (Angaben in %)

m13-16 Jahre m17-19 Jahre
Die Simpsons Big Bang Theory
One Piece _ Two and a Half Men -
Galileo - Die Simpsons u. a. -
0 5 10 15 20 25 0 5 10 15 20 25
Basis: n=763 Jungen, 6-19 Jahre, davon nur die 13- Quelle: iconkids & youth: Trend Tracking Kids 2024, S. 26

bis 19-Jahrigen
Seite 33
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Grunddaten Jugend und Medien 2025

Die Top-5-Programme der Madchen

TV/Streaming/Videoplattform/App usw., Top 5, ungestiitzt, Mehrfachnennungen mdoglich, 13-19
Jahre, 2024, Auswahl (Angaben in %)

m13-16 Jahre m17-19 Jahre

GZSsz GZSz

Germany's Next Topmodel Germany's Next Topmodel

Let s Dance — Berlin - Tag&Nacht

]gll

Unter uns Let s Dance

Alles was zahlt Alles was zihlt u. a.

5 10 15 20 25 30

0 5 10 15 20 25 30

(=]

Basis: n=705 Madchen, 6-19 Jahre, davon nur die Quelle: iconkids & youth: Trend Tracking Kids 2024, S. 27
13- bis 19-Jahrigen
Seite 34
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Grunddaten Jugend und Medien 2025

Wie sehen Jugendliche den Einsatz von Kiinstlicher Intelligenz
in der TV- und Videowelt?

Einstellungen, 14-18 Jahre, 2024 (Angaben in %)
Wie stehst du zum Einsatz von KI im Kontext von TV und Video?

| = Zustimmung = Neutral Ablehnung ®=WeiB3 nicht|

Bei der Produktion von Filmen und Serien

Bei der Erstellung von Nachrichten- und
Informationsinhalten

Bei der Suche nach passendem Content

o
N
o
H
o

60 80 100

Basis: n=2.000, 14+ Jahre. davon nur die 14- bis Quelle: Deloitte: Media Consumer Survey 2024, S. 20

18-Jahrigen
Seite 35
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Internet, Soziale Medien und Gaming

Seite 36
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Grunddaten Jugend und Medien 2025

Jugendliche verbringen immer mehr Zeit online

Entwicklung der tiaglichen Onlinenutzung, 12-19 Jahre, 2006-2023 (Angaben in Minuten pro Tag)

300
258
250
221 241 224
208 214
200 192 200 205 204
179
150
100
50
0
(3 Y Q O Q N Vv ¥ [ 9 © A @ O O A Vv %4
Q QO QO ) 2 g » % N N N » » N v 3V 4 v
R S R I A A A A A i
Basis: 2006: n=1.205, 2007: n=1.204, 2008: n=1.208,
2009: n=1.200, 2010: n=1.208, 2011: n=1.205, 2012:
n=1.201, 2013*: n=1.200, 2014: n=1.200, 2015:
n=1.200, 2016: n=1.200, 2016: n=1.200, 2017: n=1.200, Quelle: Feierabend u. a.: 25 Jahre JIM-Studie.
2018: n=1.200, 2019: n=1.200, 2020: n=1.200, 2021: In: Media Perspektiven 20/2024, S. 5
n=1.200, 2022: n=1.200, 2023: n=1.200, 12-19 Jahre )
*Anderung der Fragestellung Seite 37
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Grunddaten Jugend und Medien 2025

Wie lange wird das Internet 2024 pro Tag genutzt?

Durchschnittliche Internetnutzung, nach Alter, 10-20 Jahre, 2024, Angaben in Stunden/Tag

—8—Schultag —e—Wochenende |

7
6 58
5,
5, 5,6 5,3
5
WS W 4,4
4
.7
3 2
2
1
0
10 Jahre 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20
Alter der Schiiler*innen
Basis: n=4.213 Schiller*innen, 7-20 Jahre Quelle: Biindnis gegen Cybermobbing: Cyberlife V, 2024, S. 80

Seite 38
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Grunddaten Jugend und Medien 2025

Mit welchen Geraten gehen Jugendliche online?

Wochentliche Internetnutzung, nach Gerit, 16-18 Jahre, 2024 (Angaben in
Stunden/Woche)

Smartphone

Tablet

Laptop/Notebook

Desktop-PC

Smart-TV

!M!

o
()]
[y
o

15 20 25 30 35 40

Basis: n=1.000, 16-18 Jahre Quelle: Postbank Jugend-Digitalstudie 2024
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Grunddaten Jugend und Medien 2025

Das Internet wird genutzt fir ...

Nutzung mindestens einmal taglich, 12-25 Jahre, 2024, Auswahl (Angaben in %)

Messenger-Dienste

Musik runterladen oder hdéren
schute, aussitdung, sert [
s

Videos, Filme, Serien online anschauen

Information zu Politik und Gesellschaft

o
[
o
N
o
[0
o

40 50 60 70 80 90 100

Basis: n=2.509, 12-25 Jahre Quelle: Shell Deutschland GmbH: 19. Shell Jugendstudie -
Jugend 2024, S. 169
Seite 40
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Grunddaten Jugend und Medien 2025

Beliebte Online-Angebote

Nutzung taglich/mehrmals pro Woche, 12-19 Jahre, Vergleich 2023 und 2024, Auswahl (Angaben in %)

\ =2023 2024 \

whatsape 7Y
96
o &2
62
0 59
54
snapchat NNENTY
52
piscord THE
21
19
racebook THHEZ]
18
BeReal
17
0 20 40 60 80 100
Basis: 2023: n=1.196, 2024: n=1.200, 12-19 Jahre, Quelle: mpfs: JIM-Studie 2024, S. 31

Internetnutzende
Seite 41
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Grunddaten Jugend und Medien 2025

Wie haufig werden Social Media genutzt?
Jugendliche und junge Erwachsene im Vergleich zur Gesamtbevolkerung

Mindestens einmal wochentlich, 14+ Jahre und 14-29 Jahre, 2024, Auswahl
(Angaben in %)

| m Gesamtbevolkerung 14+ Jahre 14-29 Jahre |

Social-Media-Nutzung (netto)
92

In Sozialen Medien etwas liken, teilen, posten, Feed —

anschauen 80

Artikel auf Facebook/Instagram oder anderen Sozialen m

Medien 72

Social Media 79

Videos/Stories auf Facebook/Instagram oder anderen —:

0 20 40 60 80 100

Basis: n=2.500, deutschsprachige Bevélkerung ab Quelle: Miiller: Ergebnisse der ARD/ZDF-Medienstudie

14 Jahren 2024. In: Media Perspektiven 28/2024, S. 2
Seite 42
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Grunddaten Jugend und Medien 2025

Wie viel Zeit verbringen Jugendliche in sozialen Netzwerken?

Durchschnittliche Nutzungszeit pro Tag, egal auf welchem Gerat, nach Altersgruppen, 10-18 Jahre,
2024, Auswahl (Angaben in Minuten)

Gesamt

10-11 Jahre

12-13 Jahre

14-15 Jahre

16-18 Jahre

140

Basis: n=597, 10-18 Jahre, Social-Media-Nutzende Quelle: Bitkom: Kinder- und Jugendstudie

2024, S. 15
Seite 43
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Motive zur Nutzung von Social Media

Oft/sehr oft, 14-17 Jahre, 2023 (Angaben in %)

... ZUM Spai

(<]
(<]

... weil es unterhaltsam ist

... Um mir die Zeit zu vertreiben

N
ul

... um mich zu entspannen

... um nicht zu verpassen, was bei meinen Freunden los ist

... um iiber aktuelle Ereignisse auf dem Laufenden zu sein

... damit Freunde wissen, was ich gerade mache
... um die Welt besser zu verstehen

... wenn sonst niemand zum Reden da ist

... um die Schule zu vergessen

... weil ich mich sonst ausgeschlossen fiihle

o
N
o
Y
o

60 80 100

Basis: n=610, 14-17 Jahre Quelle: Wendt u. a.: Algorithmen und Kiinstliche
Intelligenz im Alltag von Jugendlichen 2024, S. 55
Seite 44
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Die angesagtesten sozialen Netzwerke 2024 sind ...

Nutzung von Social-Media-Plattformen mindestens einmal wochentlich, 14-29 Jahre, 2024,
Auswahl (Angaben in %)

Instagram

TikTok

Snapchat

Facebook

Pinterest

BeReal

X (Twitter)

! [y
N

Twitch
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90
Basis: 2024: n=2.500, deutschsprachige Bevélkerung ab 14 Quelle: Miiller: Ergebnisse der ARD/ZDF-Medienstudie 2024.
Jahren, davon nur die 14- bis 29-Jahrigen In: Media Perspektiven 28/2024, S. 3
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Grunddaten Jugend und Medien 2025

Beeinflusst die Schulart, welche Social Media genutzt werden?

Tagliche/mehrmals tagliche Nutzung, nach (angestrebtem) formalem Bildungsabschluss, 14-17
Jahre, 2023 (Angaben in %)

® niedrigere formale Bildung m mittlere formale Bildung hohere formale Bildung

- 99
WhatsApp 96

TikTok 70
Instagram I T
o Tube. | B

Snapchat
Facebook NN
Twitch IEECE
BeReal
X (Twitter)

Pinterest

o
[y
o

20 30 40 50 60 70 80 20 100

Basis: n=610, 14-17 Jahre Quelle: Wendt u. a.: Algorithmen und Kiinstliche

Intelligenz im Alltag von Jugendlichen 2024, S. 54
Seite 46
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Grunddaten Jugend und Medien 2025

Die beliebtesten Influencer*innen

Top of Mind, nach Geschlecht, 14-19 Jahre, 2024, Auswahl

Jungen Madchen
Platz
Montana Black 1 Dagi Bee
Kontra K 2 Pamela Reif

Twenty4Tim 3 itsofficialmarco

Apache 207 4 Joris Sava
Julesboringlife 5 Bianca Heinicke/Twenty4Tim

Basis: n=616, 14-19 Jahre Quelle: IZI-Studie: Die beliebtesten Influencer*innen 2024

Seite 47
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Welche Prominente finden Madchen zur Zeit richtig gut?

Top 5, ungestiitzt, Mehrfachnennungen moglich, 13-19 Jahre, 2024, Auswahl (Angaben in %)
Wen findest du zurzeit richtig gut?

m13-16 Jahre 2 17-19 Jahre

Heidi Klum Heidi Klum

Taylor Swift Taylor Swift
Ariana Grande

Beyoncé

Beyoncé Billie Eilish

Billie Eilish u. a. Joko Winterscheidt

15 20 20

Basis: n=705 Madchen, 6-19 Jahre, davon nur die Quelle: iconkids & youth: Trend Tracking Kids 2024, S. 59
13- bis 19-Jahrigen
Seite 48
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Grunddaten Jugend und Medien 2025

Wer kommt 2024 bei den Jungs gut an?

Top 5, ungestiitzt, Mehrfachnennungen moglich, 13-19 Jahre, 2024, Auswahl (Angaben in %)
Wen findest du zurzeit richtig gut?

m13-16 Jahre 2 17-19 Jahre

Thomas Miiller Kontra K

MontanaBlack Eminem
Thomas Miiller

Apache 207

Jamal Musiala Toni Kroos

Manuel Neuer Florian Wirtz

10 0 2 4 6 8 10

Basis: n=763 Jungen, 6-19 Jahre, davon nur die Quelle: iconkids & youth: Trend Tracking Kids 2024, S. 58

13- bis 19-Jahrigen
Seite 49
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Einstellungen junger Menschen zu Social Media

Mehrfachnennungen mdéglich, 10-18 Jahre, 2024 (Angaben in %)
Welche Aussagen zur Nutzung sozialer Netzwerke kannst du mit Ja beantworten?

Ich verbringe mehr Zeit in sozialen Netzwerken, als ich
eigentlich mochte.

Ich konnte mir ein Leben ohne soziale Netzwerke nicht
vorstellen.

Ich habe Angst etwas zu verpassen, wenn ich nicht auf
sozialen Netzwerken bin.

Ich habe iiber soziale Netzwerke Freunde gefunden.

Ich wiirde gerne viel mehr Zeit in sozialen Netzwerken
verbringen.

o 10 20 30 40 50

Basis: n=597, 10-18 Jahre, Social-Media-Nutzende Quelle: Bitkom: Kinder- & Jugendstudie 2024, S. 16

Seite 50
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Jugendliche und Gaming - Nutzungsfrequenz digitaler Spiele 2024

Computer-, Konsolen-, Tablet- und Smartphonespiele (netto), nach Geschlecht und nach
Schulart, 12-19 Jahre, 2024, Auswahl (Angaben in %)

m taglich/mehrmals pro Woche ® einmal/Woche-einmal 14 Tage einmal/Monat-seltener mnie |

Gesamt 73 1 8 d

Midchen 58 17 14 |0

Jungen 87 9 3 E
Haupt-/Realschule 80 9 5 n
e ——————
0 20 40 60 80 100
Basis: n=1.200, 12-19 Jahre Quelle: mpfs: JIM-Studie 2024, S. 49
Seite 51
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Grunddaten Jugend und Medien 2025

Wie viel Zeit verbringen Jugendliche taglich mit Gaming?

Digitale Spiele/Nutzungsdauer, nach Altersgruppen, 12-19 Jahre, 2024, Auswahl (Angaben in
Minuten pro Tag)

Gesamt

12-13 Jahre

14-15 Jahre

16-17 Jahre

18-19 Jahre

o 10 20 30 40 50 60 70 80 20 100

Basis: n=1.200, 12-19 Jahre Quelle: mpfs: JIM-Studie 2024, S. 51
Seite 52
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Grunddaten Jugend und Medien 2025

Die beliebtesten digitalen Spiele der Jungen

TOP 5, ungestiitzt, Mehrfachnennungen maoglich, nach Altersgruppen, 13-19 Jahre, 2024, Auswahl
(Angaben in %)

m 13-16 Jahre m17-19 Jahre

FIFA/FC FIFA/FC

GTA (Grand Theft

Minecraft Auto)

Call of Duty

Fortnite

GTA (Grand Theft Auto) Fortnite

Super Mario Spiele Final Fantasy

o
[y
o

20 30

o

10 20 30

Basis: n=763 Jungen, 6-19 Jahre, davon nur Quelle: iconkids & youth: Trend Tracking Kids 2024, S. 170

die 13- bis 19-Jahrigen
Seite 53

© Internationales Zentralinstitut fiir das Jugend- und Bildungsfernsehen (1ZI) Rundfunkplatz 1 - 80335 Minchen
izi@br.de - http://www.izi.de



www.jugendfernsehen.de

Grunddaten Jugend und Medien 2025

Die TOP-5-Spiele der Madchen

TOP 5, ungestiitzt, Mehrfachnennungen maoglich, nach Altersgruppen, 13-19 Jahre, 2024, Auswahl
(Angaben in %)

m13-16 Jahre m17-19 Jahre

Super Mario Spiele

Candy Crush

Super Mario Spiele Minecraft

Subway Surfers - Candy Crush -

Pokémon Spiele Fortnite

Animal Crossing u. a. FIFA/FC u. a.

o 2 4 6 8 10 o 2 4 6 8 10

Basis: n=705 Madchen, 6-19 Jahre, davon nur Quelle: iconkids & youth: Trend Tracking Kids 2024, S. 171
die 13- bis 19-Jahrigen Seite 54
eite
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Grunddaten Jugend und Medien 2025

Welche negativen Interneterfahrungen machten Jugendliche 2024?

12-19 Jahre, 2024, Auswahl (Angaben in %)
Mir sind im letzten Monat im Internet begegnet ...

Fake News 61

Beleidigende Kommentare 57

Extreme politische Ansichten 54

Verschwoérungstheorien 43

Hassbotschaften 40

Ungewollt pornografische

Inhalte 25

Beleidigungen/Anfeindungen
gegen mich personlich

Nichts davon pic]

Basis: n=1.200, 12-19 Jahre Quelle: mpfs: JIM 2024, S. 54

Seite 55
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Wie oft treffen Jugendliche online auf Hate Speech?

14-24 Jahre, 2024, Auswahl (Angaben in %)
Personlich schon Hate Speech im Internet gesehen ...

keine
Noch nie Angabe
gesehen

Sehr haufig

Wenig héaufig 33 gesehen

gesehen

haufig
gesehen

Basis: n=1.003, deutschsprachige private Quelle: Landesanstalt fiir Medien NRW: Hate
Internetnutzende 14+ Jahre, davon nur die 14-24- Speech. Forsa-Studie 2024, S. 4 _
Jahrigen Seite 56
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Grunddaten Jugend und Medien 2025

Cybergrooming

8-17 Jahre, 2024, Auswahl (Angaben in %)

Hast du im Internet schon mal eine Person kennen gelernt, die schon erwachsen war und die etwas
bestimmtes von dir wollte bzw. dich bedroht hat ....?

Verabredung im realen Leben

Etwas versprechen, wenn du Fotos/Videos
von dir zusendest

Aufforderung zum Senden freiziigiger Bilder

Empfangen von Nacktbildern

Drohungen im Internet

Verabredung im realen Leben zum m
Fotoshooting

Basis: n=2.077, 8-17 Jahre Quelle: Landesanstalt fiir Medien NRW: Kinder und
Jugendliche als Opfer von Cybergrooming 2024, S. 13
Seite 57
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Grunddaten Jugend und Medien 2025

Fake News

Nach Geschlecht und Altersgruppen, 12-19 Jahre, 2024, Auswahl (Angaben in %)
Mir sind im letzten Monat Fake News im Internet begegnet ...

Gesamt

Mé&dchen

Jungen

12-13 Jahre

14-15 Jahre

16-17 Jahre

18-19 Jahre

80

Basis: n=1.200, 12-19 Jahre Quelle: mpfs: JIM 2024, S. 55

Seite 58
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Grunddaten Jugend und Medien 2025
Wie erkennen Jugendliche Fake News in sozialen Medien?

Qualitative Fallstudie, 14-17 Jahre, 2024

Von Jugendlichen (sehr) haufig genannte Merkmale

Unprofessionelle
Aufmachung
(z. B. schlechte Bild- Fehlende
/Videoqualitit, Quellen-
Rechtschreibfehler) angaben

Kritische
Kommentare Unbekannte

anderer Absender*innen
User*innen

Kontext der
Absender*inne Information
n (z. B. nicht- wird von
verifiziertes anderen nicht
Profil, geringe aufgegriffen
Reichweite)

Basis: n=72, 14-17 Jahre Quelle: Calmbach u. a.: Wie ticken Jugendliche? 2024, S. 184
Seite 59
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Grunddaten Jugend und Medien 2025

Cybermobbing - Wie viele Heranwachsende haben es schon
mal erlebt?

7-20 Jahre, 2024, Auswahl (Angaben in %)
Art und Weise des Mobbings

Online beschimpft oder beleidigt
' Ausgrenzung

Verbreitung von Liigen und Geriichten

Unter Druck gesetzt, erpresst, bedroht

Unangenehme/peinliche Fotos/Videos im
Internet veroffentlicht

Private Fotos wurden kopiert und woanders
veroffentlicht

Fakeprofile erstellt

Mit KI Beitrdage erstellt, in denen man
angegegriffen wurde

Bilder, Sprache oder Videos mit KI gefilscht

0 20 40 60 80 100

Basis: n=4.213 Schiler*innen, 7-20 Jahre Basis: n=724 Schiler*innen, die Cybermobbing
selbst erlebt haben, 7-20 Jahre

Quelle: Biindnis gegen Cybermobbing: Cyberlife V, 2024, S. 91/92
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Grunddaten Jugend und Medien 2025

Flur Cybermobbing genutzte Medien

14-17 Jahre, 2023, Auswahl (Angaben in %)

WhatsApp

TikTok

Instagram

Online-Foren, Chatrooms, Message Boards

Snapchat
Facebook
YouTube
Anderes
60
Basis: n=1.234 Jugendliche mit Cybermobbing- Quelle: Sinus-Jugendforschung: Ergebnisse einer Reprasentativ-Umfrage
Erfahrung, 14-17 Jahre unter Jugendlichen 2023/2024, S. 43

S€lle oL
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Grunddaten Jugend und Medien 2025

Motive fiir Cybermobbing

Motive der Tater*innen, summierte Skalenwerte fiir ., trifft (voll und ganz) zu“, 7-20 Jahre,
2024 (Angaben in %)

Weil diese Person es verdient hat

Weil ich Arger mit der betreffenden Person habe
Nur zum SpaB

Weil mich diese Person auch gemobbt hat

Um andere, die gemobbt worden sind, zu rdachen
Weil mir langweilig ist

Weil es cool ist

Weil ich schlechte Laune habe

Weil andere das auch machen

60

Basis: n=258 Schiiler*innen, die selbst schon mal Quelle: Biindnis gegen Cybermobbing: Cyberlife V, 2024, S. 98

Tater*innen von Cybermobbing waren, 7-20 Jahre
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Grunddaten Jugend und Medien 2025

Anlaufstellen bei Cybermobbing

14-17 Jahre, 2023, Auswahl (Angaben in %)
Wenn du selbst im Internet gemobbt wirst oder dort Mobbing mitbekommst, an wen
wendest du dich?

Eltern

Freunde*innen

Lehrkrafte, Tutor*innen

Polizei

Schulleitung
Online-Beratungsstelle/-Hilfsangebote
Psychologen*innen

Selbsthilfegruppe im Internet

Anderes

WeiB3 nicht

Ich ignoriere es oder versuche es selbst zu I6sen

80

Basis: n=2.003, 14-17 Jahre Quelle: Sinus-Jugendforschung: Ergebnisse einer Reprasentativ-Umfrage
unter Jugendlichen 2023 /2024, S. 48
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Jugendliche und mobile Medien
(Handy, Smartphone, Tablet)
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Grunddaten Jugend und Medien 2025

Die Nutzung mobiler Gerate nimmt mit dem Alter zu

Mehrfachnennungen moglich, nach Altersgruppen, 6-18 Jahre, 2024, Auswahl (Angaben in %)
Welche der folgenden Gerdéte nutzt du zumindest ab und zu - entweder selbststindig oder
zusammen mit deinen Eltern?

100

O - 98
/§7
90 +—Smartphone
86 /88, 86
4
80 / 81 81 Tablet
70
/ == Smartwatch
64
60
50
40
=k 36
30 T
20 | /M/
18
10
o T T T
6-9 Jahre 10-12 Jahre 13-15 Jahre 16-18 Jahre
Basis: n=942, 6-18 Jahre Quelle: Bitkom: Kinder- und Jugendstudie 2024, S. 2
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Smartphone-Besitz Jugendlicher im Jahresvergleich

Gerdtebesitz, 12-19 Jahre, 2010-2023, Auswahl (Angaben in %)
100

290 88

y /.

70 72/

60 /

50 /
47 /
40

30
/ 25
20

10

97 9 93 94 93 98

92 95 95

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

Basis: 2010: n=1.208, 2011: n=1.205, 2012: n=1.201,
2013: n=1.200, 2014: n=1.200, 2015: n=1.200, 2016:

n=1.200, 2016: n=1.200, 2017: n=1.200, 2018: n=1.200, Quelle: Feierabend u. a.: 25 Jahre JIM-Studie.
2019: n=1.200, 2020: n=1.200, 2021: n=1.200, 2022: In: Media Perspektiven 20/2024, S. 2 _
n=1.200, 2023: n=1.200, 12-19 Jahre Seite 66

© Internationales Zentralinstitut fiir das Jugend- und Bildungsfernsehen (1ZI) Rundfunkplatz 1 - 80335 Minchen
izi@br.de - http://www.izi.de



www.jugendfernsehen.de

Grunddaten Jugend und Medien 2025

Wie lange nutzen Heranwachsende ihr Smartphone taglich?

Durchschnittliche Nutzungszeit pro Tag, nach Altersgruppen, 6-18 Jahre, 2024, Auswahl
(Angaben in Minuten)

Gesamt

6-9 Jahre 37

10-12 Jahre 10

13-15 Jahre

16-18 Jahre

|"

50 100 150 200 250

o

Basis: n=797, 6-18 Jahre, Smartphone-Nutzende Quelle: Bitkom: Kinder- und Jugendstudie 2024, S. 4
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Was wird mit dem Smartphone gemacht?

Nutzung zumindest ab und zu, Mehrfachnennungen moglich, 10-18 Jahre, 2024 (Angaben in %)

Textnachrichten 90

Musik, Horspiele oder Podcast 89
Foto-/Videokamera 8
Spiele : : : 81
Sprachnachrichten : : : 80 |

Telefonieren ohne Video
Telefonieren mit Video
Soziale Netzwerke
E-Mail
Navigation/Stadtplan
Lernprogramme

Videos, Filme oder Serien

Nachrichtenbeitrdge 35
Gesundheitsanwendungen 29
Online-Shops _28
o 20 40 60 80 100
Basis: n=607, 10-18 Jahre, Smartphone-Nutzende gg;ltle:sB;tkom: Kinder- und Jugendstudie
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Grunddaten Jugend und Medien 2025

Wie schwer fallt es, mal nicht aufs Smartphone zu schauen?

Nach Altersgruppen, 10-17 Jahre, 2023 (Angaben in %)

' ' ® ja, fallt mir (eher)
schwer
Gesamt 47
nein, fillt mir (eher)
nicht schwer
10-13 Jahre 53 .
" nutze kein
Handy/Smartphone
’ ’ = weiB nicht/k. A.
14-17 Jahre 41
60 80 100
Basis: n=500, 10-17 Jahre Quelle: Klicksafe: Safer Internet Day 2023, S. 3
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Verwendete Sekundardaten/
Quellenangaben

o ARD/ZDF Forschungskommission: Medienstudie 2024. Infografik. URL: https://www.ard-media.de/media-
perspektiven/studien/ard/zdf-medienstudie (letzter Zugriff: 22.11.2024)

. ARD/ZDF Forschungskommission: ARD/ZDF-Medienstudie 2024. Prasentation. URL: https://www.ard-zdf-
medienstudie.de/files/Download-Archiv/Medienstudie 2024/Basispraesentation ARD-ZDF-Medienstudie 2024.pdf
(letzter Zugriff: 22.11.2024)

J Behre, Julia/Holig, Sascha/Méller, Judith: Reuters Institute Digital News Report 2024 - Ergebnisse flir Deutschland.
Hamburg: Verlag Hans-Bredow-Institut 2024.
URL: https://www.ssoar.info/ssoar/bitstream/handle/document/94461/ssoar-2024-behre et al-
Reuters Institute Digital News Report.pdf (letzter Zugriff: 02.12.2024)

. Bitkom: Kinder- & Jugendstudie 2024. URL: https://www.bitkom.org/sites/main/files/2024-08/240806bitkom-
chartskinderundjugend2024.pdf (letzter Zugriff: 02.12.2024)

o Blndnis gegen Cybermobbing: Cyberlife V. Spannungsfeld zwischen Faszination und Gefahr. Cybermobbing bei
Schilerinnen und Schiilern. Studie in Kooperation mit der Barmer Krankenkasse. Karlsruhe 2024. URL:
https://buendnis-gegen-cybermobbing.de/wp-content/uploads/2024/10/Cyberlife Studie 2024 Endversion.pdf (letzter
Zugriff: 04.12.2024)

J Calmbach, Marc u. a.: Wie ticken Jugendliche? 2024. Lebenswelten von Jugendlichen im Alter von 14 bis 17 Jahren in
Deutschland. Bonn 2024. URL: https://www.bpb.de/system/files/dokument pdf/ul8 SINUS-Jugendstudie Wie-ticken-
Jugendliche 2024 Print 24-06-07 Sperrfrist 12.06.24 12.00.pdf (letzter Zugriff: 04.12.2024)
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Verwendete Sekundardaten/
Quellenangaben

o Deloitte.: Media Consumer Survey 2024. Das Fernsehen ist tot, lang lebe das Fernsehen! URL.:
https://image.marketing.deloitte.de/lib/fe31117075640474771d75/m/1/423be9c2-b6a8-4ad6-87ba-f04b00e3fa51.pdf
(letzter Zugriff: 06.12.2024)

. Feierabend, Sabine u. a.: 25 Jahre JIM-Studie. In: Media Perspektiven 20/2024, S. 1-10. URL: https://www.ard-
media.de/fileadmin/user upload/media-perspektiven/pdf/2024/MP 20 2024 JIM-Studie.pdf (letzter Zugriff: 06.12.2024)

. Hess, Claudia/Rhody, André: Ergebnisse der ARD/ZDF-Studie Massenkommunikation Trends und ARD/ZDF-Onlinestudie
2023. Eine neue Phase in der Nutzung von Bewegtbild. In: Media Perspektiven 24/2023, S. 1-17.
URL: https://www.ard-zdf-onlinestudie.de/files/2023/MP_24 2023 Onlinestudie 2023 Bewegtbild final.pdf (letzter
Zugriff: 11.12.2024)

o iconkids & youth: Trend Tracking Kids 2024. Minchen 2024. URL: http://www.iconkids.com (letzter Zugriff: 04.12.2024)

J IZI-Studie: Die beliebtesten Influencer*innen 2024. Unveréffentlichter Forschungsbericht. Minchen: IZI

o Kastorff, Tamara u. a.: Fake News oder Fakten? Wie Jugendliche ihre digitale Informationskompetenz einschatzen und
welche Rolle Schulen und Lehrkrédfte dabei spielen. Erkenntnisse aus PISA 2022. Veréffentlicht 2025. URL:
https://www.waxmann.com/index.php?eID=download&buchnr=4993 (letzter Zugriff: 17.02.2025)

o Klicksafe: Safer Internet Day 2023. Ergebnisbericht der reprasentativen forsa-Umfrage zum Thema #OnlineAmLimit. dein
Netz. dein Leben. deine Grenzen. URL:
https://www.klicksafe.de/fileadmin/cms/download/Sonstiges/Ueber Klicksafe/SID 23/forsa-Befragung SID 2023.pdf
(letzter Zugriff: 09.10.2024)
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Verwendete Sekundardaten/
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. Kupferschmitt, Thomas: ARD/ZDF-Medienstudie 2024: Trends bei Video- und Audioplattformen. In: Media
Perspektiven 26/2024, S. 1-9. URL: https://www.ard-media.de/fileadmin/user upload/media-
perspektiven/pdf/2024/MP_26 2024 ARD_ ZDF-Medienstudie 2024. Trends bei Video-

und Audioplattformen.pdf (letzter Zugriff: 06.12.2024)

o Landesanstalt fir Medien NRW: Hate Speech. Forsa-Studie 2024. URL: https://www.medienanstalt-
nrw.de/fileadmin/user upload/Forschung/forsa Hassrede/LFMNRW Hatespeech forsa 2024.pdf (letzter
Zugriff: 02.12.2024)

. Landesanstalt flir Medien NRW: Kinder und Jugendliche als Opfer von Cybergrooming. Zentrale Ergebnisse der
4. Befragungswelle 2024. URL: https://www.medienanstalt-
nrw.de/fileadmin/user_upload/Forschunag/LEM_Cybergrooming_Studie 2024.pdf (letzter Zugriff: 02.12.2024)

. Medienpddagogischer Forschungsverbund Stidwest (mpfs): JIM-Studie 2024. Jugend, Information, Medien.
Stuttgart 2024.
URL: https://mpfs.de/app/uploads/2024/11/]JIM 2024 PDF barrierearm.pdf (letzter Zugriff: 02.12.2024)

. Miller, Thorsten: Ergebnisse der ARD/ZDF-Medienstudie 2024. Zahl der Social-Media-Nutzenden steigt auf 60
Prozent. In Media Perspektiven 28/2024, S. 1-8. URL: https://www.ard-
media.de/fileadmin/user upload/media-perspektiven/pdf/2024/MP 28 2024 ARD ZDEF-
Medienstudie 2024. Zahl der Social-Media-Nutzenden steigt auf 60 Prozent.pdf (letzter Zugriff:
04.12.2024)
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o Postbank Jugend-Digitalstudie 2024. URL:
https://www.postbank.de/unternehmen/medien/meldungen/2024/oktober/studie-jugendliche-sind-wieder-
mehr-online.html (letzter Zugriff: 04.12.2024)

J Shell Deutschland GmbH: 19. Shell Jugendstudie. Jugend 2024. Pragmatisch zwischen Verdrossenheit und
gelebter Vielfalt. Weinheim/Basel 2024. URL: https://www.shell.de/ueber-uns/initiativen/shell-jugendstudie-
2024.html (letzter Zugriff: 04.12.2024)

J SINUS-Jugendforschung: Ergebnisse einer Reprasentativ-Umfrage unter Jugendlichen 2023/2024. Eine SINUS-
Studie im Auftrag der BARMER. Heidelberg 2023. URL:
https://www.barmer.de/resource/blob/1249172/c2b01f11bc532f301cf0cd5c90e349d9/sinus-studie-
jugendbericht-2023-2024-barrierefrei-data.pdf (letzter Zugriff: 06.12.2024).

o Vodafone Stiftung Deutschland: Pioniere des Wandels. Wie Schiiler:innen KI im Unterricht nutzen méchten.
Disseldorf 2024. URL: https://www.vodafone-stiftung.de/wp-content/uploads/2024/03/Pioniere-des-Wandels-
wie-Schueler-innen-KI-im-Unterricht-nutzen-wollen-Jugendstudie-der-VS-2024.pdf (letzter Zugriff:
02.12.2024)

. Wendt, Ruth u. a.: Algorithmen und Kinstliche Intelligenz im Alltag von Jugendlichen. Forschungsbericht fir
die Bayerische Landeszentrale fir neue Medien (BLM). Minchen 2024. URL:
https://www.blm.de/files/pdf2/blm schriftenreihe 111.pdf (letzter Zugriff: 04.12. 2024)
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